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Text des Gesamtvertrages

Praambel

1. Die GEMA ist nach MaBgabe der gesetzlichen Vorgaben zur Gleichbehandlung der
Nutzer verpflichtet. Um die Einhaltung des Gleichbehandlungsprinzips transpa-
rent zu gestalten, hat die GEMA den Tarif Radio entwickelt, der sowoh! auf &f-
fentlich-rechtliche als auch auf private Hérfunkunternehmen anwendbar ist und
der diesem Gesamtvertrag zugrunde liegt.

2. Dieser Gesamtvertrag regelt den Vertragszeitraum vom 1. Januar 2016 bis zum
31. Dezember 2020. Gegenstand dieses Gesamtvertrages ist der Muster-
Einzelnutzervertrag Horfunk, der Muster-Einzeinutzervertrag ausschlieBlich IP-
basierter Hoérfunk, der Tarif Radio und der Tarif Premium-Radio. Im Muster-
Einzelnutzervertrag Hoérfunk und ausschlieBlich IP-basierter H&6rfunk werden
ebenfalls Regelungen fiir die Rechtenutzungen in Programm begleitenden Online-
Nutzungen, im Einzelnutzervertrag Hérfunk dartiber hinaus in zusétzlichen in-
teraktiven Angeboten in einer Experimentierphase getroffen.

§ 1 Vertragshilfe

Die Verbédnde gewdhren der GEMA Vertragshiife. Diese umfasst insbesondere folgende
MaBnahmen:

1, Die Verbande werden der GEMA bei Abschluss des Vertrages ein Verzeichnis mit
den genauen Anschriften ihrer Mitglieder beziehungsweise der Mitglieder ihrer
Landesverbénde (im Folgenden: Mitglieder) unter Benennung der jeweiligen Ge-
schaftsfiihrer Ubermitteln und jede spéatere Verénderung laufend mitteilen. Die
Anderungen bezliglich der Geschéftsfilhrerschaft werden nach einer entspre-
chenden Abfrage durch die Verb&nde jahrlich Ende Januar mitgeteilt. Die Ver-
bénde werden ferner eine Liste von Vermarktungsorganisationen aushéndigen,
soweit diese den Verbanden bekannt sind.

2.  Die Verbdnde werden ihre Mitglieder anhalten, die Rechte der GEMA rechtzeitig
vor Sendebeginn durch Abschluss eines Einzelnutzervertrages zu erwerben und
ihren vertraglichen Verpflichtungen fristgem&B8 nachzukommen, insbesondere ih-
re vertraglich relevanten Einnahmen vollsténdig abzurechnen, diese pflichtgemaB
nachzuweisen, Sendemeldungen einzureichen und die Vergltung fristgemdaB zu
zahlen.

3. Die Verbénde werden die Erflllung der Aufgaben der GEMA in Wort und Schrift
(z.B. E-Mail-Rundschreiben) durch geeignete Aufkldrungsarbeiten erleichtern.
Verbande und GEMA werden bei Bedarf geeignete SchulungsmaBnahmen fir die
Mitarbeiter der Mitgliedsunternehmen vereinbaren, sollte hierzu ein Bedarf fest-
gestellt werden.
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Die Verbinde werden Mitglieder, die ihre Vertragspflichten nicht fristgemaf ein-
halten, innerhalb von 14 Tagen nach entsprechenden schriftlichen Hinweisen sei-
tens der GEMA in Textform zur sofortigen Erflillung anhalten.

Die Verbinde benennen der GEMA schriftlich als Ansprechpartner auf Seiten der
Verbiande fiir die Durchfithrung dieses Gesamtvertrages den Geschéftsfiihrer des
jeweiligen Verbands. Der Benannte ist vertretungsberechtigt und empfangsbe-
vollméachtigt fiir fristgebundene Zustellungen (zum Beispiel Kindigungsschrei-
ben). Anderungen bedurfen der schriftlichen Mitteilung durch die Verbande. Auf
Seiten der GEMA ist vertretungs- und empfangsbevollmachtigt der Vorstandsvor-
sitzende der GEMA, Ansprechpartner auf Seiten der GEMA flr die Durchfihrung
dieses Gesamtvertrages ist der Direktor der Direktion Sendung und Online.

§ 2 Gesamtvertragsrabatt

Die GEMA erklart sich im Gegenzug zu der von den Verbanden nach § 1 geleiste-
ten Gesamtvertragshilfe bereit, den Mitgliedsunternehmen der Verbande flr ihre
in den Einzelnutzervertragen gemaB Anlagen 1, 2 und 3 lizenzierten Musiknut-
zungen - sofern die Rechte ordnungsgemé&B nach den Bestimmungen dieses Ge-
samtvertrages durch Einzelnutzervertrag vor Nutzungsbeginn erworben werden -
20 Prozent Nachlass auf die jeweilige Vergiitung zu gewéhren. Der Nachlass wird
nur fur die Dauer der Mitgliedschaft und die Laufzeit dieses Gesamtvertrages ge-
wahrt. Im Ubrigen gelten die Regelungen des § 6 Abs. 6 a. der Einzelnutzerver-
trdge gemaB Anlagen 1, 2 und 3.

Hinsichtlich der Erbringung von Sendemeldungen wird ab dem Jahr 2017 ergan-
zend zum Bonus- ein Malussystem eingefiihrt werden, welches die derzeitigen
Sanktionsregelungen ablést (vgl. § 6 Abs. 1 b.). Das Bonus-System endet am
31.12.2018.

Die Regelungen zum Malus (§ 6 Abs. 1 b. des Gesamtvertrages und § 10 Abs. 3
b. und c. der Einzelnutzervertrége in Anlagen 1, 2 und 3) finden keine Anwen-
dung im Fall eines Dispenses von der Verpflichtung zur Abgabe der Sendemel-
dungen (§ 10 Abs. 1 der Einzelnutzervertrége in Anlagen 1, 2 und 3).

§ 3 Abschluss von Einzelnutzervertragen

Die Rechteeinrdumung der GEMA an jedes Mitglied des jeweiligen Verbandes er-
folgt durch Abschluss eines Einzelnutzervertrages Horfunk bzw. ausschlieflich IP-
basierter Hérfunk. Die Rechte sind rechtzeitig vor Beginn der Sendetéatigkeit bei
der GEMA zu erwerben.

Gegenstand dieses Gesamtvertrags sind der Einzelnutzervertrag Horfunk gemé&s
Anlage 1 nebst Tarif Radio gemé&B dessen Anlage 3 sowie der Einzelnutzervertrag
ausschlieBlich IP-basierter Horfunk gemas Anlage 3 nebst Tarif Radio und Tarif
Premium-Radio gemé&B dessen Anlagen 3 und 4. Fur Hérfunkveranstalter nach
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Abschnitt VII des Landesmediengesetzes Nordrhein-Westfalen (Zwei-Saulen-
Modell) gilt der Einzelnutzervertrag geméaB Anlage 2.

Bel gemeinsamer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Mitgliedsunter-
nehmen oder durch Mitgliedsunternehmen und Dritten, die nicht Mitglied eines
der Verbande sind, vereinbart die GEMA mit den Lizenznehmern bei abweichen-
den Fallgestaltungen jeweils individuelle Lizenzregelungen, sofern dies erforder-
lich ist, insbesondere hinsichtlich des Umfangs der Rechteeinrdumung und der
Vergitung. Die Verbdnde unterstiitzen die GEMA auf Anforderung im Fall von neu
auftretenden Fallgestaltungen und wirken bei Meinungsverschiedenheiten auf ei-
ne gltliche Einigung hin. Nicht hierunter fallen die NRW-Lokalradios im Rahmen
des Zwei-Saulen-Modells.

§ 4 Tarif Radio

Der Tarif Radio folgt dem Grundsatz der programmbezogenen Lizenzierung. Da-
bei entspricht die Vergltung fiir ein Programm einem prozentualen Anteil der
Programmerlése im Sinne dieses Vertrages. Die Hohe des prozentualen Anteils
ist relativ zum Musikanteil im jeweiligen Programm. Die Verglitungssétze sind im
Tarif Radio gem&B Anlage 3 der Einzelnutzervertrage geregelt. Ein Programm ist
eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete, zum zeitgleichen Empfang an die
Offentlichkeit gerichtete Folge von Inhalten bezogen auf die Gesamtsendezeit (z.
B. das 24-Stunden-Programm), und welches keine interaktiven Mdglichkeiten fir
den Horer vorsieht (zum Beispiel ,Pause”, ,Titel tiberspringen™). Hiervon umfasst
sind von Software generierte Sendefolgen, sofern die Parameter von natiirlichen
Personen bestimmt werden.

Die Mitglieder der Verbande rechnen ihre kausal durch die Sendung des jeweili-
gen Programms erzielten Einnahmen pro Programm ab. Einzelheiten sind vorran-
gig in den Einzelnutzervertrégen (Anlagen 1, 2 und 3) in Verbindung mit den
nachrangig geltenden Tarifen Radio (Anlage 3 zu den Einzelnutzervertragen)
bzw. Premium-Radio (Anlage 4 zum Einzelnutzervertrag ausschlieBlich IP-
basierter Hérfunk) geregelt, welche Bestandteile dieses Vertrages sind,

a. Bei Veranstaltung mehrerer Programme durch einen Lizenznehmer sind sich
die Parteien einig, dass die Regelungen beziiglich des Abzuges von Akquisiti-
onsaufwendungen (Handelsvertreterprovisionen) gemaB Anlage 4 a. Ziff. A. 2.

a. cc. (4) zu den Einzelnutzervertrdgen (Anlagen 1 und 2) programmbezogen
anzuwenden sind.

b. Die Allokation der Einnahmen eines Veranstalters auf mehrere von ihm allein
veranstaltete Programme erfolgt nach deren kausaler Entstehung, hilfsweise
nach objektiven, nachvollziehbaren Kriterien. Die Aufteilung ist testatspflich-
tig. Es gelten die Regelungen in § 7 Abs. 3 d. i. V. m. Abs. 5 der Einzelnutzer-

vertrage geman Anlagen 1 und 2,

4y



-6 -

¢. Bei der Veranstaltung mehrerer Programme durch einen Veranstalter finden
die Regelungen (iber die Mindestvergiitung gemas Tarif Radio Ziff. I. 2. auf
jedes Programm Anwendung.

d. Abs. 2 a. bis c. gelten entsprechend fiir ausschlieBlich IP-basierten Horfunk
bei Veranstaltung mehrerer Programme (Kanéle), wobei flr ein einheitlich un-
ter einer URL veranstaltetes Horfunkangebot eine Gesamtbetrachtung aller
Kanale stattfindet. FEin Hérfunkangebot ist das Angebot mehrerer Programme
unter einem Dachnamen/Marke, welches auch mehrere Programme umfassen
kann.

3. Die Parteien stellen klar, dass Einnahmen aus entgeltlicher Produktplatzierung
derzeit fir den privaten Horfunk nicht relevant sind; im Ubrigen gilt § 7 Abs. 1.

4. Hinsichtlich des Umfangs des eingerdumten Repertoires gelten die Regelungen
der Einzelnutzervertrage (Anlagen 1, 2 und 3).

5. Im Eall des Einbettens von Inhalten durch Dritte i. S. d. § 3 Absatze 1 und 2 Ein-
zelnutzervertrag in Anlagen 1, 2 und 3 (,Embedding®), sind sich die Parteien ei-
nig, dass weitere Ausnahmen Uber die in Abs. 3 genannten hinaus maoglich sind
bei Sachverhalten, an denen ein Mantelprogrammanbieter oder konzernrechtlich
mit dem Lizenznehmer verbundenes Unternehmen beteiligt ist, sofern die Partei-
en vorab eine vertragliche Regelung in Abstimmung mit dem Verband getroffen
haben. Die Parteien wahren hierbei die Grundsatze der Gleichbehandlung, wobei
sicherzustellen ist, dass samtliche, von allen Beteiligten generierten kausalen
Einnahmen der GEMA gegeniiber abzurechnen sind.

6. Bei der Veranstaltung von 101 und mehr linearen Programmen findet der Tarif
Premium-Radio Anwendung (Anlage 4 zum Einzelnutzervertrag ausschlieBlich IP-
basierter Horfunk).

§ 5 Unerlaubte Sendungen

Unberiihrt bleiben die Anspriiche der GEMA fiir in den Einzelnutzervertrdgen geregelte
Musiknutzungen, fir die die Einwilligung nicht ordnungsgemaB nach den Bestimmun-
gen dieses Gesamtvertrages erworben wird. Die Berechtigung der GEMA zur Geltend-
machung von Unterlassung gem&B § 97 UrhG und Schadensersatz bleibt in diesen Fal-
len vorbehalten.

§ 6 Sendemeldungen

1. Die Gesamtvertragsparteien bemihen sich weiterhin um eine Verbesserung der
Sendemeldungen und Optimierung des Verfahrens hinsichtlich der im Einzelnut-
zervertrag Horfunk geregelten Pflicht zur Abgabe von Sendemeldungen. Zu die-
sem Zweck fiihren die Gesamtvertragsparteien ein Bonus- und Malus-System
ein:
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a. Der seit dem Jahr 2011 eingefiihrte Bonus wird in der Zeit vom 01.01.2016
bis 31.12.2018 weitergefiihrt: Eingerdumt wird ein Bonus von 0,5% auf die
Netto-Verglitung gemaR den Regelungen in § 10 Absatz 3 a. der Einzelnut-
zervertrage.

Der Bonus wird je Programm flr den jeweiligen Jahreszeitraum eingerdumt.

b. Ab dem Jahr 2017 flhren die Parteien ergdnzend zum Bonus- ein Malus-
System flir Sendemeldungen ein. Fir den Malus relevant ist die quantitative
Volistandigkeit der Sendemeldungen je Programm. Die Konditionen sind in §
10 Abs. 3. b. und c. Einzelnutzervertrag der Anlagen 1, 2 und 3 vereinbart,
die erstmals in der Jahresschlussrechnung 2017 angewendet werden.

Die laufenden Gesprache und Anstrengungen der Parteien zur Entwicklung opti-
mierter Meldungen und Meldeschnittstellen werden im beiderseitigen vorrangigen
Interesse an einer vollstandigen und korrekten Verteilung des GEMA-Inkassos an
die berechtigten Komponisten, Textdichter und Musikverlage weitergefithrt. GE-
MA und die Verbande beabsichtigen hierzu eine endgiiltige Umstellung auf die
Nutzung der XML-Schnittstelle durch die Mitglieder bis spétestens Ende 2018.
Aus Sicht der Verbande ist die Méglichkeit der Recherche und Ubermittiung von
meldepflichtigen Meta-Daten bei den Verwertungsgesellschaften Geschaftsgrund-
lage. Aus Sicht der GEMA setzt dies voraus, dass Fragen der Praktikabilitdt, Um-
setzbarkeit und Kostentragung geklért sein missen. Hierbei sollen die Hersteller
von Sendesoftwares einbezogen werden. Das Modell soll idealerweise offen sein
fr die Meldung von Jingles und Repertoire in der Werbung, hier mit zentraler
Hinterlegung der relevanten Daten durch die Werbungtreibenden (Agenturen,
Produzenten).

§ 7 Prajudizausschliisse

Die GEMA behalt sich hinsichtlich der Relevanz von Einnahmen aus entgeltlicher
und/oder unentgeltlicher Produktplatzierung eine Uberpriifung und mdgliche Ein-
beziehung in die abzurechnenden Einnahmen ab dem Jahr 2021 vor (vgl. § 4 Abs.
3).

Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus PBO-Nutzungen zusammen mit
den Einnahmen Hérfunk und die Vergltungsberechnung nach dem Einzelnutzer-
vertrag in Anlagen 1, 2 und 3 in Verbindung mit dem Tarif Radio bzw. dem Tarif
Premium-Radio ist ohne Pr&judiz und erfolgt seitens der GEMA insbesondere in
der Annahme, dass (i) sich bei der weit (iberwiegenden Mehrheit der in die Onli-
ne-Angebote eingestellten Beitrdge die Abrufzahlen in einem kleinen Bereich be-
wegen und (ii) der GroBteil der auf die jeweiligen Beitrdge entfallenden Abrufe
innerhalb der ersten Tage nach der Sendung des Beitrags im linearen Hérfunk-
programm erfolgt. Zur Uberpriifung dieser Annahme mit Blick auf die Vertragszeit
ab 2021 Ubermitteln die Mitglieder der GEMA jahrlich entsprechende Nachweise;
die Verbande leisten hierbei Gesamtvertragshilfe. Die GEMA geht jedoch - anders
als APR und VPRT - davon aus, dass im néchsten Vertragszeitraum ab 2021 eine
Differenzierung zwischen linearer Sendung und Programm begleitenden Online-
nutzungen vorgenommen werden wird.
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Die GEMA behélt sich vor, die Relevanz aller Einnahmen im Zusammenhang mit
der linearen Sendung, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven
Angeboten zu Uberpriifen und vorbehaltlich Abs. 7 b. ab 2021 alle kausalen Ein-
nahmen in die Bemessungsgrundlage einzustellen, insbesondere samtliche Ein-
nahmen aus Bannerwerbung (vgl. Anlagen 4 a. bis 4 c. des Einzelnutzervertrages
in Anlagen 1 und 2 bzw. Anlagen 5 a. bis 5 ¢. des Einzelnutzervertrag ausschlieB-
lich IP-basierter Horfunk in Anlage 3). Die Regelung in § 6 Abs. 4 a. letzter Satz
Einzelnutzervertrag in Anlagen 1, 2 und 3 bleibt unberthrt. Die Verbande behal-
ten sich ihrerseits vor, bislang einbezogene Einnahmen als nicht kausal fir die
Repertoirenutzung fur zuklnftige Regelungen in Frage zu stellen.

Die Beteiligung des Sendeunternehmens (Content-Lieferant) sowie des Plattform-
betreibers an der Rechteeinrdumung sowie der gesonderten Abrechnung der je-
weils von diesen erzielten Einnahmen bei der Lizenzierung von Pay-Radio-
Angeboten ist nicht prajudiziell fir die Zeit ab 2021. Die GEMA wird ihre Anspri-
che sowohl gegeniiber Content-Lieferanten als auch gegeniiber Plattformbetrei-
bern geltend machen, die Uber keine Lizenz verfiigen und wird dabei Verbands-
mitgliedern keine schlechteren Konditionen als anderen vergleichbaren Marktteil-
nehmern gewdhren,

Die Reduzierung der Vergiitung gemaB § 11 Abs. 1 ist endglitig beschrankt auf
die Vertragslaufzeit 2016 bis 2020. Sie findet keine Anwendung auf die Veran-
staltung ausschlieBlich IP-basierter Horfunks gemas Einzelnutzervertrag in Anla-

ge 3.

Fiir die Laufzeit dieses Gesamtvertrages haben sich GEMA und Verbande flir von
Mitgliedsunternenmen zusatzlich veranstaltete Webradioprogramme auf die Ver-
giitungsregelungen nach Anlage 5 der Einzelnutzervertrage in Anlagen 1 und 2
geeinigt. Dies ist nicht prajudiziell fir die Zeit ab 2021.

a. Die Hdrfunkunternehmen sehen sich in einer zunehmenden Konkurrenzsituati-
on zu der wachsenden Zahl reiner Online-Anbieter mit der daraus folgenden
Gefahr einer méglichen Marktverdrangung des linearen Horfunkangebots so-
wie von Werbeschaltungen in Horfunkprogrammen. Eigene pauschalvergltete
interaktive Angebote der Horfunkunternehmen in einer Experimentierphase
vom 1.1.2017 bis 31.12.2018 soll es den Hérfunkunternehmen ermdglichen,
Erfahrungen in technischer und wirtschaftlicher Hinsicht zu sammeln unter fol-
genden Voraussetzungen:

- Die interaktiven Angebote werden auf Basis eines linearen Programms des
Lizenznehmers veranstaltet, d.h. auf Basis der Simulcastsendung und/oder
zusatzlich veranstalteter Webradioprogramme gem. Anlage 5 des Einzel-
nutzervertrages der Anlagen 1 und 2.

- Die Finnahmen aus den interaktiven Angeboten betragen bis maximal 5%
der Gesamteinnahmen des Sendeunternehmens (Summe der Netto-
Einnahmen aus linearem Angebot und interaktiven Nutzungen, ohne USt.,
nach Abzug von Rabatten, Skonti und AE, vor Abzug von HVP).

- Der Sitz des Sendeunternehmens ist in Deutschland.

- Das Angebot ist beschrankt auf die deutschsprachigen Ldnder (Deutsch-
land, Osterreich, Schweiz).
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- Erfasst werden diejenigen interaktiven Angebote wie in Anlage 6 Ziff. III.
des Einzelnutzervertrages der Anlagen 1 und 2 beschrieben.

Flr diese Experimentierphase bis zunachst 31.12.2018 haben sich GEMA und

Verbande auf die Vergltungsregelungen nach Anlage 6 der Einzelnutzerver-

trége in Anlagen 1 und 2 geeinigt. Die Regelungen finden keine Anwendung

auf ausschlieBlich IP-basierter Hérfunk gemaB Einzelnutzervertrag in Anlage 3.

b. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus zuséatzlichen interaktiven An-

geboten gem. Anlage 6 der Einzelnutzervertrdge in Anlagen 1 und 2 zusam-
men mit den Einnahmen Hoérfunk und die Verglitungsberechnung nach diesen
Einzelnutzervertragen in Verbindung mit dem Tarif Radio ist ohne Prajudiz fur
die Vertragszeit ab 2019,
GEMA und Verbande beobachten die Entwicklung dieser Angebote auf Basis
von seitens der Verbdnde bereitgestellten Zahlenmaterials iber Art und Um-
fang der Angebote sowie erzielte Einnahmen pro Sendeunternehmen. GEMA
und Verb&nde werden Uber die Rechteeinrdumung und Vergiitung der vorste-
henden Angebote flir die Zeit vom 1.1.2019 bis 31.12.2020 verhandeln mit
dem Ziel, die Ergebnisse so rechtzeitig in den Gesamtvertrag aufzunehmen,
dass die Unternehmen Uber die Fortfiihrung oder etwaige Anderungen an den
Angeboten mit angemessener Frist auf rechtssicherer Basis entscheiden kén-
nen; dies setzt voraus, dass die Verbdnde der GEMA die Informationen nach
Satz 2 in belastbarer und aussagekréftiger Form rechtzeitig vorab zur Verfii-
gung gestellt haben.

c. Flr die Zeit ab 2021 ist die Einrdumung und Abgeltung der Rechte fir interak-
tive Angebote gem&B Anlage 6 der Einzelnutzervertrége in Anlagen 1 und 2
nicht prajudiziell. Die GEMA geht davon aus, dass die Experimentierphase
dann endgiiltig abgeschlossen ist und wird die Angebote nach den einschldgi-
gen Online-Tarifen lizenzieren. Die Verbdnde weisen demgegentiiber darauf
hin, dass die derzeitigen Online-Tarife fiir die Besonderheiten der Weiterent-
wicklung von Audio-Angeboten der Radioanbieter aus ihren gewohnten Pro-
dukten prohibitiv wirken. Die GEMA teilt diese Auffassung nicht.

8. a. Die Verbadnde behalten sich die Berlicksichtigung der im Vergleich zum Hor-
funk hoheren Akquisitionsaufwendungen bei Online-Werbung im Rahmen der
gemeinsamen Einnahmenabrechnung gemé&B § 6 Abs. 4 a. sowie Anlage 4 a,
lit. A der Einzelnutzervertrdge (bzw. § 6 Abs. 4 a. sowie Anlage 5 a, lit. A der
Einzelnutzervertrége fur IP-basierten Hérfunk) ab dem Jahr 2019 vor und stel-
len hierflr rechtzeitig entsprechende Nachweise zur Verfiigung®.

b. Die Verbénde teilen der GEMA zum Beginn des Jahres 2019 fiir von der GEMA
in Abstimmung mit den Verbdnden ausgesuchte Hérfunkveranstaiter die Onli-
ne-Einnahmen 2016 bis 2018 pro Jahr mit, differenziert jeweils wie folgt (ohne
USt., nach Rabatten, Skonto und AE und vor HVP):
aa. Netto-Einnahmen aus In-stream-Werbung (pre-, mid- und postrolls

incl. Synchro-Banner)

! So betragen die von der RMS geltend gemachten Online-Akquisitionskosten derzeit (gemaB E-Mail des
VPRT vom 19.04.,2017 an die GEMA) 35%.
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(1) aus Programm begleitenden Online-Nutzungen (PBO)

(2) aus Simulcastsendung im Internet, der Sendung zusatzlich veran-
stalteter Webradioprogramme (Anlage 5) und der Veranstaltung in-
teraktiver Angebote (Anlage 6) (ohne PBO)

bb. 50% der Netto-Einnahmen Bannerwerbung gesamt (Simulcast-Sendung
im Internet, der Sendung zusétzlich veranstalteter Webradioprogramme
(Anlage 5), aus Programm begleitenden Onlinenutzungen und aus inter-
aktiven Angeboten (Anlage 6).

Die Verbande stellen den Mindestverglitungs-Berechnungsparameter von 40%
der technischen Reichweite gemé&B § 6 Abs. 5 Satz 5 Einzelnutzervertrag in Anla-
gen 1, 2 und 3 fir die Zeit ab 2021 unter den Vorbehalt einer Prifung als Um-
rechnungsfaktor von technischer Reichweite auf weitesten Horerkreis (WHK) un-
ter Berlicksichtigung zunehmender Diversifizierung von Verbreitungsarten und in-
tendierten Zielgruppen in engen Segmenten.

Die Verbande akzeptieren die Berechnung einer Mindestverglitung fir Web-only-
Programme nach Tarif Radio und Tarif Premium Radio sowie den Berechnungspa-
rameter WHK auf Basis der ,unique user®, solange die Abgeltung von zusatzlich
veranstalteten Webradioprogrammen geméaB Anlage 5 des Einzelnutzervertrages
in Anlagen 1 und 2 nicht durch ein Gericht und/oder die Schiedsstelle in Frage
gestellt wird.

a. Die GEMA hat mit den Verbdnden ebenso wie mit der Nutzervereinigung des
sffentlich-rechtlichen Rundfunks fliir die Zeit 2009 bis 2015 Gesamtvertrége
geschlossen, die auf einem neuen einheitlichen Vergltungssystem basieren.
Dies diente dem Ziel, eine von den Verbanden geforderte transparente Gleich-
behandlung privater und offentlich-rechtlicher Hérfunkunternehmen sicherzu-
stellen. Mit vorliegendem Gesamtvertrag wird dieses einheitliche System fort-
gefihrt.

Die Verbande zweifeln dennoch mit Blick auf die den &ffentlich-rechtlichen
Landesrundfunkanstalten mangels Programmbezuges zugestandenen Ausson-
derungspositionen sowie den mangels Berechtigung zum Vorsteuerabzug ge-
wahrten Abzug von 4,25% auf die Netto-Beitrédge daran, dass das Gesamtauf-
kommen der GEMA aus dem Hoérfunk angemessen von beiden Teilen des dua-
len Rundfunks getragen wird, bezogen auf die Bedeutung am Markt wie auch
auf den Umfang der Musiknutzung. Die GEMA ist der Auffassung, dass die
Gleichbehandlung von privaten und &ffentlich-rechtlichen Ho&rfunkunterneh-
men unter umfassender Berlicksichtigung aller relevanten Parameter weiterhin
besteht.

Unabhé&ngig hiervon und unter Berlicksichtigung des Regelungsumfangs dieses
Gesamtvertrages verzichten die Verbande flur die Vertragslaufzeit bis Ende
2020 darauf, einzelne Positionen, die bei der Bestimmung der Beitragsbemes-
sungsgrundlage der offentlich-rechtlichen Landesrundfunkanstalten mangels
Programmbezuges ausgesondert werden, und den 4,25%-Vorsteuerabzug ih-
rerseits als Abzugsposition geltend zu machen, ebenso wie die GEMA, von den
Finanzamtern erstattete Betrdge als verglitungsrelevante Einnahmen in die
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Bemessungsgrundlage einzubeziehen sowie die Bemessungsgrundlage zu er-
weitern. Die Regelungen in Abs. 3 und § 6 Abs. 4 a. letzter Satz des Einzel-
nutzervertrages bleiben unberihrt.

b. Die Verbénde behalten sich vor, zum 1. Januar 2021 eine Nachberechnung der

Gesamtbelastung des Horfunks vorzunehmen. Sie erwarten von der GEMA ei-
ne transparente Darstellung der Bemessungsgrundlage des offentlich-
rechtlichen Rundfunks, insbesondere der Allokation des Rundfunkbeitrages auf
den Horfunk. Ziel der Verbande wird es wie bisher sein, das - insoweit unver-
anderte - Gesamtaufkommen der GEMA aus dem H&rfunk gerecht zwischen
beiden Teilen des dualen Rundfunks aufzuteilen, wie es nach Ansicht der Ver-
bé&nde der Wahrnehmung der Bedeutung am Markt auch bei der Musiknutzung
entspricht (jeweils gleichgewichtig).
Die GEMA weist demgegeniiber darauf hin, dass diese von den Verbinden er-
wartete transparente Darstellung der Bemessungsgrundlage des &ffentlich-
rechtlichen Rundfunks, insbesondere der Allokation des Rundfunkbeitrages auf
den Hérfunk mangels der erforderlichen Einwilligung des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks nicht geleistet werden kann und daher die Nichterfiillung keinerlei
rechtliche Konsequenzen nach sich ziehen kann.

Die Verbande behalten sich vor, in der kommenden Vertragsperiode neue Rege-
lungen vorzuschlagen, die bei PBO-Nutzungen und den Einnahmen hieraus die
Kausalitat der Repertoirenutzung genauer abbilden.

§ 8 Meinungsverschiedenheiten

Sofern der Vertragstext dieses Gesamtvertrages oder der hierin vereinbarten
Einzelnutzervertrage der Auslegung bediirfen, bemithen sich GEMA und Verbande
gegebenenfalls in Zusammenwirken mit den anderen betroffenen Gesamtver-
tragspartnern der GEMA unter Beachtung des Gleichbehandlungsgrundsatzes ei-
ne fir alle Seiten einheitliche Interpretation des Textes herbeizufithren.

Macht die GEMA von ihren Kontrollrechten gem&B dem Einzelnutzervertrag Ge-
brauch, wird sie vorher den jeweiligen Verband (ber den zugrundeliegenden
Sachverhalt sowie die Art der geplanten Kontrolle informieren.

Die GEMA soll bei Inanspruchnahme anwaltlicher Hilfe und gerichtlicher Geltend-

machung ihrer Anspriiche gegeniiber den Mitgliedsunternehmen den jeweiligen
Verband im Rahmen der Gesamtvertragshilfe informieren.

§ 9 Mdgliche Prézisierungen wiahrend der Vertragslaufzeit

Die Parteien dieses Vertrages verbindet das Ziel, mit dem Abschiuss der Regelungen
Rechtssicherheit flir alle Beteiligten herzustellen. Vor dem Hintergrund der langen Ver-
tragslaufzeit und einer eventuellen zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses nicht vorher-
gesehenen bzw. zwar abzusehenden, jedoch noch nicht konkreten Entwicklung des
Radios in den Bereichen a) Meldung von genutztem Repertoire sowie b) Meldungen zur
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Bemessungsgrundlage von akquirierter Werbung, - jeweils bezliglich der interaktiven
Angebote gem&B Anlage 6 des Einzelnutzervertrages nach Anlagen 1 und 2 zum Ge-
samtvertrag -, vereinbaren die Parteien, sich gegenseitig ber solche Entwicklungen in
der Praxis zu informieren, gegebenenfalls gemeinsam Sachverhaltsaufkldrung zu be-
treiben und Gber notwendige Prazisierungen von Vertragsregelungen zu verhandeln.

8§ 10 Vertragsdauer

Der Vertrag wird fur die Zeit vom 1. Januar 2016 bis 31. Dezember 2020 ge-
schlossen und ersetzt die Interimsvereinbarung 2016.

Der Vertrag kann von APR und VPRT wahrend der Vertragslaufzeit mit dreimona-
tiger Frist zum Ende eines Kalenderjahres gekindigt werden, wenn ein Vertrag
Uber die vertragsgegenstandlichen Nutzungsrechte mit einer anderen europai-
schen Verwertungsgesellschaft/Lizenzierungsorganisation und/oder mit Rechtein-
habern direkt abgeschlossen wird.

Das Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt unberthrt. Erfolgt
eine Kiindigung allein zwischen der GEMA und einem Verband, so bleibt der Ver-
trag zwischen der GEMA und dem anderen Verband davon unberihrt.

8§ 11 Allgemeine Bestimmungen

Begrenzt auf die Jahre 2016 bis 2020 wird die Jahresvergiitung der Mitgliedsun-
ternehmen der Verbdnde nach Tarif Radio zum abschlieBenden Ausgleich des
Aufwandes im Zusammenhang mit der Umstellung auf das Abrechnungstool
~LIRA" wie folgt reduziert:

Jahre 2016 und 2017: 1,0%
Jahr 2018: 0,8%
Jahr 2019: 0,6%
Jahr 2020: 0,4%.

Der Abzug wird in der von der GEMA zu erstellenden Jahresschlussrechnung be-
riicksichtigt, sofern nicht die absolute Mindestverglitung einschlégig ist. Der Ab-
zug endet 2020 endgliltig.

Die Parteien nehmen im Laufe des Jahres 2017 Gesprache auf {iber die kiinftige
Behandlung von, auf Webseiten der Horfunkveranstalter von diesen angebotenen
Videos, welche nicht Programm begleitende Onlinenutzungen i. S. d. § 2 Einzel-
nutzervertrages sind.

Die Parteien werden Anderungen an der Eingabe von Daten in LIRA gemeinsam
abstimmen. Als abgestimmt gelten die in diesem Vertrag und seinen Anlagen
formulierten Anderungen. Nicht abstimmungsbediirftig sind jedoch z. B. Ande-
rungen, die allein der technischen Wartung oder Aufrechterhaltung der Funk-
tionsfahigkeit dienen.

Mindliche Nebenabreden sind nicht getroffen.
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5. Anderungen, Ergénzungen oder die Aufhebung dieses Vertrages bedtrfen fiir ihre
Rechtswirksamkeit der Schriftform. Ebenso bedarf die Aufhebung des Schriftfor-
merfordernisses der Schriftform.

Minchen, den 4¢- 4A4. Lo13> Berlin, den /I‘a \/lol OQ—O'{Q'

GEMA VPRT
Gesellschaft fliir musikalische Verband Privater Rundfunk
Auffiihrungs- und mechanische und Telemedien e.V.

Vervielféltigungsrechte

Der Vorstandsvorsitzende Der Vorstandsvorsitzende
u\// // & ;j ‘ / 4
VU -
(Dr. Harald Heker) (Hans Demmel)

Der stellvertretende Vorstandsvorsitzende
Das Vorstandsmitglied adio und Audiodienste

ONYY P

Q(Geo Oeller) y v(msSchunk)\ '
o

Miinchen, den \2@ < /0 \ OQQ/{‘:)"

APR
Arbeitsgemeinschaft
Privater Rundfunk

Der Voysitzende
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Anlage 1: Muster-Einzelnutzervertrag Horfunk

Einzelnutzervertrag
iiber

die Nutzung von Werken des
GEMA-Repertoires im Horfunk

zwischen
der GEMA, Gesellschaft fiir musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte,
vertreten durch ihren Vorstandsvorsitzenden Dr. Harald Heker
Bayreuther StraBe 37, 10787 Berlin

- nachstehend ,,GEMA"™ genannt -

und

dem Horfunkunternehmen

{Verbandszugehorigkeit: )

- nachstehend ,Lizenznehmer® genannt ~
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Préaambel

Dieser Einzelnutzervertrag Horfunk ist Gegenstand des Gesamtvertrages, welchen die
GEMA und der Gesamtvertragspartner, in welchem der Lizenznehmer Mitglied ist
{nachfolgend ,Verband"), fiir den Vertragszeitraum 2016 bis 2020 geschlossen haben.
Er findet keine Anwendung auf die Lizenzierung von Radioangeboten, die ausschlieBlich
IP-basiert verbreitet werden und die nicht der Definition von Anlage 5 entsprechen. Fir
diese Radioangebote sieht der Gesamtvertrag ein gesondertes Vertragsmuster vor.

§ 1 Rechteeinrdumung Horfunk

1. Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit das/die in der Anlage 1 aufgefiihrten Hér-
funkprogramm(e) i. S. v. Ziff. II. 1. des Tarifs Radio gemdB Anlage 3. Alle weite-
ren Programme, welche der Lizenznehmer wahrend der Laufzeit dieses Vertrages
zusatzlich veranstalten wird, teilt der Lizenznehmer rechtzeitig vor Aufnahme des
Sendebetriebes der GEMA mit.

Dieser Vertrag umfasst die in den Sé&tzen 1 und 2 genannten Programme, soweit
sie der GEMA unter Angabe der in Anlage 1 geforderten Informationen mitgeteilt
wurden.

2. Der Lizenznehmer hat aufgrund dieses Vertrages das nicht ausschlieBliche Recht,
die Werke des Gesamtrepertoires der GEMA im Rahmen seines eigenen linearen
Horfunksendebetriebes zum Zwecke der Sendung auf Tontrdger aufzunehmen
und direkt (live) oder von Tontrégern in seinen gemdB Absatz 1 genannten Hor-
funkprogrammen innerhalb der Bundesrepublik Deutschland unter Beachtung des
Sendelandprinzips zu senden und im nachfolgenden Umfang zu nutzen. Die ein-
gerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

a. Das Recht zur Sendung beziehungsweise Weitersendung von Werken der Mu-
sik mit oder ohne Text in den jeweils genutzten technischen Sendearten, zum
Beispiel auf terrestrischem Wege, Uber Satelliten?, Kabel, Internet
oder {iber Mobilfunk-Datennetze u. . Das Senderecht wird unabhédngig von
der verwendeten Ubertragungstechnik (zum Beispiel DAB+, DSL, DVB-T2, o-
der auch IP-basiert) und unabhédngig von dem verwendeten Endgerdt (zum
Beispiel Hoérfunkgerdte, PCs, Laptops oder mobile Endgerdte) eingerdumt
(Senderecht)®.

Die GEMA erhélt fir die zeitgleiche, unveranderte und vollstdndige Kabelwei-
tersendung im deutschen Kabel eine eigenstédndige Vergltung von den inso-
weit verantwortlichen Kabelnetzbetreibern. Die GEMA wird die von den Kabel-
netzbetreibern geschuldete Verglitung nicht von dem Lizenznehmer

2 Sendung mit Uplink in der Bundesrepublik Deutschland fir den gesamten Footprint des Satelliten. Der Up-
link findet in Deutschland statt, wenn die programmtragenden Signale unter der Kontrolle des Lizenzneh-
mers und auf dessen Verantwortung von Deutschland aus in eine ununterbrochene Kommunikationskette,
die zum Satelliten und zuriick zur Erde flhrt, eingegeben wird.

® Umfang je nach Nutzung im Einzelfall.
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einfordern. Umgekehrt wird der Lizenznehmer nicht verlangen, dass die von
den Kabelnetzbetreibern an die GEMA gezahlte Vergiitung auf die eigene Ver-
gtitungsschuld anzurechnen ist.

b. Das Recht zur Herstellung von Tontrégern von Werken der Musik mit oder oh-
ne Text flr eigene Sendezwecke, insbesondere das (iber § 55 UrhG hinausge-
hende Recht zur Speicherung im Sendesystem und notwendige Backups (Ver-
vielfaltigungsrecht).

Zu dem gemaB Absatz 2 zur Verflgung gestellten Gesamtrepertoire der GEMA
gehoren auch die Repertoires ausléndischer Verwertungsgesellschaften, mit de-
nen die GEMA Reprdsentationsvereinbarungen abgeschlossen hat, in dem Um-
fang, in dem ihr diese Repertoires anvertraut sind. Die Gesellschaften sind je-
weils aktuell im GEMA-Jahrbuch aufgefiihrt, dessen aktuelle Version iiber die
Website der GEMA abgerufen werden kann (http://www.gema.de).

Auf hinreichend begriindete Anfrage des Lizenznehmers in Textform erteilt die
GEMA gemafB § 55 Absatze 1 und 3 VGG im Einzelfall Auskunft tber die Werke
sowie die Rechte, die sie unmittelbar oder auf Grundlage von Reprasentations-
vereinbarungen wahrnimmt, und die jeweils umfassten Gebiete,

Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Musik
mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken des GroBen Rechts so-
weit der GEMA das Recht nicht selbst Gber den Berechtigungsvertrag eingerdumt
wurde (flr das Senderecht vgl. Abgrenzungsvereinbarung geméaB Anlage 2).

Die Rechteeinrdumung nach Absatz 2 umfasst nur die der GEMA zustehenden
Rechte. Rechte Dritter bleiben unberiihrt, insbesondere das Recht zur Einwilli-
gung, das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung zum Beispiel von
Werbespots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der ausiiben-
den Kunstler und Tontrdgerhersteller.

Fur die Herstellung von Tontrégern fiir eigene nicht rundfunkmé&Bige Zwecke und
far die Verwendung durch Dritte sind die erforderlichen Rechte gesondert zu er-
werben. Erlaubt ist jedoch die Herstellung von Tontrdgern zu Sendezwecken
durch in die Programmerstellung eingebundenen technischen Dienstleister. Er-
laubt ist ferner die Herstellung eines Tontrégers zum Zwecke eigener interner Ar-
chivierung sowie die Herstellung und Abgabe von Tontrdgern, die von Gerichten
. oder zu Zwecken der Rundfunkaufsicht gefordert werden. Ferner kénnen die Ton-
trager im Rahmen der gesetzlichen Regelungen ohne zusétzliche Vergiitung auch
fir nichtgewerbliche Priif-, Lehr- und Forschungszwecke des Lizenznehmers ver-
wertet sowie archiviert werden.

Die Ubernahme von Sendungen Dritter fir das eigene Programm ist zuldssig.
Tontrager Dritter dlrfen im Rahmen des Sendebetriebes nur verwendet werden,
wenn die Rechte zur Herstellung dieser Tontréger durch die Dritten ordnungsge-
maf bei den Berechtigten erworben worden sind.

i
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Wird ein Horfunkprogramm als Pay-Radio durch den Betreiber einer Vermark-
tungsplattform gegeniliber dem Endkunden vermarktet, finden die Regelungen im
Tarif Radio Ziff. II. 3 gemé&B Anlage 3 Anwendung.

Fur interaktive Elemente in IP-basiert verbreiteten Horfunkprogrammen gilt die
Rechteeinrdumung nach Anlage 6.

§ 2 Rechteeinrdumung Programm begleitende Onlinenutzungen

Der Lizenznehmer ist berechtigt, Musikwerke aus dem GEMA-Repertoire innerhalb
seiner Programm begleitenden Onlineaktivitdten (siehe Absatz 2) zu nutzen.

a. Die eingerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen oder in Speichern &hnlicher Art einzubringen (Vervielfaltigungs-
recht).

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumenta-
tionssystemen oder in Speichern dhnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in &hnlicher Weise an die Endnutzer zu-
génglich zu machen (Recht der Offentlichen Zuganglichmachung gemaB
§ 19 a UrhG).

- Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
mdglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgerat des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfaltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

b. Voraussetzung fiir die Rechteeinrdumung ist, dass der Lizenznehmer flir die
Programm begleitenden Onlinenutzungen allein urheberrechtlich verantwort-
lich ist, was die Einschaltung von technischen Dienstleistern unberiihrt l3sst.
Zum Lizenznehmer gehéren insoweit auch die konzernrechtlich mit ihm ver-
bundenen Unternehmen einschlieBlich der selbsténdigen und unselbstédndigen
ausléndischen Tochtergesellschaften. Voraussetzung ist ferner, dass es sich
bei dem Lizenznehmer um einen rein nationalen Anbieter handelt. Dies ist der
Fall, wenn folgende Kriterien erfillt sind:

- Entweder der Hauptsitz des Lizenznehmers befindet sich in Deutschland,
hilfsweise die Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschiand tétig oder die
Buchpriifung findet in Deutschland statt (,economic residence™)

oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in
Deutschland sowie das Unternehmen ist flir Steuerzwecke in Deutschland
registriert. Im Zweifelsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unter-
nehmens ausschlaggebend (,principal place of operation™).

- Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.
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c. Die Rechteeinrdumung nach a. umfasst nur die der GEMA zustehenden Rech-
te. Rechte Dritter bleiben unberihrt, insbesondere das Recht zur Einwilligung,
das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung z. B. von Werbe-
spots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der ausiibenden
Klnstler und Tontrdgerhersteller. Die unmittelbare Verbindung von Werken
des GEMA-Repertoires mit Werken anderer Gattungen ist nicht Gegenstand
dieses Vertrages. Falls eine solche Verbindung nach Satz 3 erfolgt, ist hierfir
- unbeschadet der Rechteeinrdumung nach Absatz 1 a. - die gesonderte Ein-
willigung von den Rechteinhabern einzuholen.

d. Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Mu-
sik mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken, soweit der GEMA
das Recht nicht selbst liber den Berechtigungsvertrag eingerdumt wurde.

Fir die Zwecke dieses Vertrages haben nachfolgende Kriterien kumulativ vorzu-
liegen, wobei die typischen Merkmale im Rahmen einer Gesamtschau unter-
schiedlich stark ausgepragt sein kdnnen:

a. Typische Merkmale:
aa. Inhaltlicher Bezug des Beitrags zum linearen Hérfunkprogramm:

Jedes Online-Angebot unter Kontrolle und Verantwortung des Lizenzneh-
mers, welches Beitrédge mit deutlichem Bezug zum linear gesendeten Hor-
funkprogramm enthdlt. Ein solcher Bezug ist gegeben, wenn der Beitrag
gesendet wurde oder kiinftig gesendet werden soll oder aus Teilen zu-
sammengestellt ist, die gesendet wurden oder kiinftig gesendet werden,
oder wenn er einen klaren und untergeordneten Bezug zu den Programm-
angeboten der Sendeunternehmen hat, indem er sie ergénzt, bewertet,
abrundet oder ank{indigt.

bb. Inhaltlicher Bezug des Gesamtangebots zum linearen Hdrfunkprogramm:
Das dem Endkunden bereitgestellte Online-Angebot als Ganzes stellt sich
als ,Verlangerung" des linearen Hérfunkprogrammes dar.

cc. Begrenzter zeitlicher Zusammenhang des Online-Angebots zum linearen
Hoérfunkprogramm:
Der begrenzte zeitliche Zusammenhang ist gegeben, wenn der Beitrag in-
nerhalb von 30 Tagen vor oder nach der Sendung online angeboten wird.
Der zeitliche Zusammenhang kann bei einer auf journalistisch-
redaktionelle Beitrdge i. S. d. § 54 Absatz 2 RStV bezogenen Nutzung
iber 30 Tage hinaus gegeben sein,

dd. Gleicher Empféngerkreis von Online-Angebot und linearem Hérfunkpro-
gramm:
Das Online-Angebot richtet sich an denselben Empfangerkreis wie das li-
neare Hoérfunkprogramm,

Ay
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b. Negative Abgrenzung:

Unabhéngig von den unter a. genannten Kriterien liegt eine Programm beglei-

tende Onlinenutzung jedenfalls nicht vor bei einem Angebot zum Abruf

- einzelner Musikwerke/Musikvideos,

- von Zusammensteliungen einzelner Musikwerke/Musikvideos (u.a. Alben,
Playlists),

- von Klingeltdnen, Realtones, Ringbacktones,

- jeder neuen Angebotsform, bei der das Musikwerk individualisiert dargebo-
ten wird.

Fiir diese Angebote sind die Rechte gesondert zu lizenzieren (zu bestimmten

interaktiven Angeboten und Prelistenings siehe Anlagen 6 und 7).

3. Die Einrdumung der Rechte am Weltrepertoire fir Programm begleitende Online-
nutzungen kann aufgrund der derzeitigen rechtlichen Rahmenbedingungen nicht
allein (iber die bestehenden Reprdsentationsvereinbarungen der GEMA mit ande-
ren Musikverwertungsgesellschaften sichergestellt werden. Die GEMA hat jedoch
mit den Verlagen Sony/EMI, Warner, Universal und BMG Uber das Vervielfalti-
gungsrecht am anglo-amerikanischen Repertoire Reaggregationsvereinbarungen
getroffen®. Sollten diesbeziiglich wéhrend der Laufzeit dieses Vertrages Verande-
rungen bei den Bedingungen der Reaggregation erfolgen, werden die Parteien
liber eine Anpassung dieses Vertrages verhandeln. Bei einer substantiellen Ab-
weichung hinsichtlich fur diesen Vertrag relevanten Repertoires wird die in die-
sem Vertrag festgesetzte Verglitung in Hohe der flr das verlustige Repertoire zu
entrichtenden Zahlungen angepasst. Einzelheiten werden zwischen dem Verband
und der GEMA abgestimmt.

§ 3 Einbetten von Inhalten durch Dritte (,,Embedding™)

1. Vor dem Hintergrund der Rechtsprechung des EuGH und des BGH zum Einbetten
von Inhalten und mit dem Ziel, der GEMA die Durchsetzung von Anspriichen ge-
geniiber Dritten vorzubehalten, einigen sich die Parteien auf das Nachfolgende:
Unter Embedding im Sinne dieses Vertrages verstehen die Parteien das Integrie-
ren sowohl linearer als auch non-linearer Inhalte des Lizenznehmers durch einen
Dritten auf dessen Webseite bzw. Anwendungsapplikationen (z. B. Apps), wobei
dieser beschrénkende MaBnahmen des Lizenznehmers umgeht (z. B. Hinweise in
AGB, Anmeldevorgénge sowie Hinterlegung von entsprechenden Metadaten in
den Anwendungsapplikationen) und hierdurch Endnutzern den Zugang zu diesen
Inhalten erméglicht.

2. Die Parteien verstehen diese 6ffentliche Wiedergabe durch den Dritten als eigen-
standige Nutzungsart im Sinne von § 31 Absatz 1 UrhG. Die GEMA rdumt weder
dem Lizenznehmer noch dem Dritten fir diese Wiedergabe des Dritten in diesem

4 Die Parteien gehen davon aus, dass die GEMA zum Zeitpunkt des Vertragsschiusses im Ubrigen fiir PBO-
Nutzungen die relevanten substantiellen Repertoires wahrnimmt.
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Vertrag Rechte ein. Die nach diesem Vertrag vereinbarte Vergiitung umfasst so-
mit nicht die fir die Nutzungssachverhalte nach Absatz 1 durch den Dritten zu
entrichtende Vergiitung.

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, beschrankende MaBnahmen nach Absatz 1
einzurichten (z. B. Hinweise in AGB, Anmeldevorgénge sowie Hinterlegung von
entsprechenden Metadaten in den Anwendungsapplikationen). Kommt der Li-
zenznehmer dieser Verpflichtung nicht nach, ist die GEMA berechtigt, den hier-
durch entstandenen Schaden im Wege der Lizenzanalogie gegeniber dem Li-
zenznehmer geltend zu machen.

3. Die Parteien sind sich einig, dass es jedoch zuléssig ist, die Sendung bzw. Online-
Angebote gemaB § 1 und § 2 auf der Homepage und Apps des Lizenznehmers
sowie auf der Plattform ,Radioplayer™ (radioplayer.de) wiederzugeben. Dies um-
fasst nicht die dariiberhinausgehende Einbettung des Radioplayers durch Dritte.

4.  Die vorstehenden Regelungen in den Absatzen 1 bis 3 sind ohne Prajudiz fur zu-
kiinftige Regelungen. Die GEMA und der Verband werden sich im Jahr 2019 {ber
etwalig erforderliche Anpassungen versténdigen.

§ 4 Ubertragbarkeit der Rechte

1. Die dem Lizenznehmer durch diesen Vertrag eingerdumten Rechte sind nicht
{ibertragbar.

2. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, Dritten zu gestatten, die Werke in kérper-
licher oder unk&rperlicher Form zu verwerten, insbesondere die gesendeten Wer-
ke auf Ton- und Bildtontréger aufzunehmen, weiterzusenden, éffentlich zugéng-
lich oder 6ffentlich wahrnehmbar zu machen. Dies gilt insbesondere hinsichtlich
des Angebots auf von Dritten betriebenen Plattformen. Klarstellend halten die
Parteien fest, dass dem Lizenznehmer die hierfiir erforderlichen Rechte im Rah-
men dieses Vertrages nicht eingerdumt sind.

3. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, die nach § 1 Absatz 2 erstellten Tontrager
ohne gesonderte Erlaubnis der GEMA an Dritte weiterzugeben oder deren Verviel-
faltigung zu gestatten. Zul&ssig ist lediglich der Programmaustausch des Lizenz-
nehmers mit anderen Lizenznehmern der GEMA.

8 5 Urheberpersotnlichkeitsrecht

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, das Urheberpersdnlichkeitsrecht bei der Nutzung
der ihm eingerdumten Rechte (zum Beispiel durch unerlaubte Bearbeitung, rechtswid-
rige Neutextierung oder Entstellung) nicht zu verletzen und sofern erforderlich die
Einwilligung bei den Berechtigten einzuholen.
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§ 6 Vergiitung

Zur Abgeltung der in §§ 1 und 2 eingerdumten Rechte zahlt der Lizenznehmer an
die GEMA die Vergitung je Programm nach dem Tarif Radio gemaRl Anlage 3. Die
Bestimmungen dieses Tarifs nach Anlage 3 werden Bestandteil dieses Vertrages,
soweit in diesem Vertrag nichts Abweichendes vereinbart ist.

Die Vergitungspflicht besteht nur fir den Zeitraum der Sendetatigkeit. Unterbre-
chungen bis zu einem halben Monat berlhren die Verglitungspflicht nicht.

Fir die Vertragslaufzeit gehen die Parteien hinsichtlich der Sendung i.S.v. Ziffer
I1I. 1. des Tarifs Radio gemans Anlage 3 davon aus, dass das Gesamtrepertoire be-
ziehungsweise die Rechte der GEMA den Ublichen Umfang der vergangenen Jahre
haben, also das sogenannte ,Weltrepertoire der Musik® darstellt mit Ausnahme
vereinzelter Werke sogenannter ,GEMA-freier Musik®.

Sollte sich in Zukunft eine Anderung des Repertoire- beziehungsweise Rechteum-
fangs ergeben, insbesondere durch ein neues System der Reprasentationsverein-
barungen zwischen den Musik-Verwertungsgeselischaften oder durch den Austritt
eines Mitglieds mit fir diesen Vertrag relevantem Repertoire, wird die in diesem
Vertrag festgesetzte Vergltung in Hdhe der fir das verlustige Repertoire zu ent-
richtenden Zahlungen reduziert. Einzelheiten werden zwischen dem Verband und
der GEMA abgestimmt.

a. Die Anlagen 4 a. bis c. definieren die fur die Vertragslaufzeit relevanten ein-

zelnen Einnahmearten:

aa. Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschéfte) inklusive Einnahmen aus Simulcast,
Webradios, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven
Angeboten gemaf Anlage 6.

bb. Einnahmen aus gebthrenpflichtigen Telekommunikationsvorgangen und
Spenden

cc. Einnahmen aus Media for Equity

Sollten neue Einnahmearten entstehen, stimmen sich die Parteien (ber deren
Einbeziehung ab.

b. Fur die Veranstaltung zuséatzlicher Webradioprogramme gelten die Vergl-
tungsbetrdge gemaB Anlage 5. Die durch die Webradioprogramme erzielten
Einnahmen werden zusammen mit den Einnahmen nach Absatz 4 a. abge-
rechnet, die durch diejenigen Horfunkprogramme erzielt werden, die nicht
ausschlieBlich im Internet gesendet werden.

¢. Fur die Veranstaltung zusatzlicher interaktiver Angebote gelten die Vergl-
tungsbhetrédge gemaB Anlage 6. Die durch die zusdtzlichen interaktiven Ange-
bote erzielten Einnahmen werden zusammen mit den Einnahmen nach Ab-
satz 4 a. abgerechnet.
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d. Soweit Einnahmen aus einer anderen Titigkeit des Lizenznehmers als dem
Senden von Programmen stammen, sind diese Einnahmen nicht bei der Be-
rechnung der Verglitung zu beriicksichtigen. So sind nicht Bestandteil der
Bemessungsgrundlage Umsatze aus dem Verkauf von Sendungen oder Pro-
grammen (etwa Mantelprogramm-Angebot); unberiihrt bleibt die Pflicht zur
volistandigen Abrechnung der Werbeeinnahmen.

Far die Berechnung der Mindestverglitung geméB Ziff. I. 2 des Tarifs Radio gilt
das Folgende:

Bei Ermittlung des weitesten Horerkreises werden die durch Reichweitenmessun-
gen ermittelten Zahlen zugrunde gelegt, welche der Lizenznehmer der GEMA mit
der Jahresabrechnung mitteilt und zugleich durch eine Bestitigung oder durch
die Vorlage der Studie des Marktforschungsunternehmens nachweist. Die GEMA
berlcksichtigt bei der Berechnung der Mindestvergiitung den weitesten Hérer-
kreis. Verfligt der Lizenznehmer nicht {iber derartige Daten, sondern macht den
weitesten Horerkreis in anderer Weise glaubhaft, erfolgt hierliber eine Abstim-
mung zwischen dem Lizenznehmer und der GEMA und sofern erforderlich dem
Verband.

Stellt der Lizenznehmer keinen Nachweis oder keine Glaubhaftmachung tber den
weitesten Horerkreis mit der Jahresabrechnung zur Verfiigung, und reicht er die-
se der GEMA auf Mahnung nicht innerhalb von vier Wochen nach, ist die GEMA
befugt, 40 Prozent der technischen Reichweite als maBgeblichen weitesten Ho-
rerkreis der Berechnung der Mindestvergiitung zugrunde zu legen.

a. Sofern der Lizenznehmer Mitglied einer Organisation ist, die mit der GEMA ei-
nen Horfunk-Gesamtvertrag geschlossen hat, wird ihm nach den Bestimmun-
gen des Gesamtvertrages ein Nachlass von 20 Prozent auf die tarifliche Vergli-
tung gewahrt. Die Vergltung kann auch nach Abzug des Gesamtvertragsnach-
lasses nicht weniger als netto EUR 32,50 (ohne Programm begleitende Online-
nutzung) bzw. netto EUR 40,00 (inklusive Programm begleitende Onlinenut-
zung) pro Monat betragen. Der Nachlass wird nur fir die Dauer der Mitglied-
schaft und die Laufzeit des Gesamtvertrages gewéhrt. Insbesondere sind der
GEMA fristgemdB vollstdndige Sendemeldungen und vollsténdige Abrechnun-
gen der vertraglich relevanten Einnahmen zur Verfiigung zu stellen und ist ab-
rechnungsgeman Zahlung zu leisten (vgl. § 7 und § 10). Bei Wegfall einer der
Voraussetzungen berechnet sich die Vergltung ohne Abzug nach dem Tarif
Radio. Bei Verzug gilt § 8.

b. Hinsichtlich der Erbringung von Sendemeldungen wird ab dem Jahr 2017 er-
ganzend zum Bonus- ein Malus-System eingefiihrt, welches die derzeitigen
Sanktionsregelungen nach Absatz 6 a. ablést (vgl. § 10 Absatz 3 b. und c.).
Das Bonus-System endet am 31.12.2018.

a. Die Jahresvergltung der Mitgliedsunternehmen des Verbandes nach Tarif Ra-
dio wird in den Jahren 2016 bis 2020 zum abschlieBenden Ausgleich des
Aufwandes im Zusammenhang mit der Umstellung auf das Abrechnungstool
~LIRA™ wie folgt reduziert:
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Jahre 2016 und 2017: 1,0%
Jahr 2018: 0,8%
Jahr 2019: 0,6%
Jahr 2020: 0,4%.

Der Abzug wird in der von der GEMA zu erstellenden Jahresschlussrechnung
beriicksichtigt, sofern nicht die absolute Mindestverglitung einschiagig ist. Der
Abzug endet 2020 endglltig.

. Bei der Veranstaltung von 101 und mehr linearen Programmen findet der Tarif

Premium-Radio Anwendung.

§ 7 Abrechnung der Einnahmen

Der Lizenznehmer rechnet die Einnahmen im Gutschriftsverfahren ab. Die Jah-
resschlussrechnung wird durch die GEMA gestelit.

Der Lizenznehmer teilt der GEMA die von ihm mit der Akquisition von Wer-
bung beauftragten Vermarktungsunternehmen sowie laufend Anderungen mit.

Grundlegendes

a.

Der Lizenznehmer rechnet seine auf das jeweilige einzelne Programm entfal-
lenden Einnahmen gemaB § 6 in Verbindung mit dem Tarif Radio (Anlage 3)
pro Quartal als Akontoabrechnung und einmal jéhrlich im Folgejahr als Jahres-
abrechnung mit der Moglichkeit der Korrektur gegenlber der GEMA ab. Die
GEMA stellt die Jahresschlussrechnung nach Erhalt der testierten Jahresab-
rechnung.

Bei gemeinsamer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Lizenzneh-
mer rechnet der Lizenznehmer der GEMA gegeniiber diejenigen Einnahmen
ab, welche bei ihm als Ertrag gebucht sind. MaBgeblich ist jeweils der Musi-
kanteil des gesamten Programms.

Der Lizenznehmer akquiriert die in § 6 genannten Einnahmen selbst oder mit
Hilfe eines oder mehrerer Vermarktungsunternehmen. Die Abrechnung und
Zahlung der Vergiitungen an die GEMA soll entsprechend den nachfolgenden
Bestimmungen i. V. m. Anlage 15 durch die Vermarkter unmittelbar erfolgen,
soweit die Einnahmen von den Vermarktern vereinnahmt werden.

Quartalsabrechnung und Jahresabrechnung der Einnahmen durch Lizenznehmer

und Vermarkter:

a.

Gutschriftsverfahren

Die unter nachfolgend b. genannten Abrechnungen werden im Gutschriftsver-
fahren im Sinne der umsatzsteuerlichen Vorschriften erstellt. Hierzu wird das
von der GEMA bereitgestelite Abrechnungs-Tool verwendet, welches die Ein-
haltung der erforderlichen Formvorschriften sicherstelit, Sofern die Ver-
markterabrechnungen nicht unter Verwendung des Abrechnungs-Tools erstellt
werden, sind diese innerhalb der Fristen nach b. in elektronischer Form abzu-
wickeln unter Beachtung der Schnittstellenbeschreibung nach Anlage 14. Li-
zenznehmer und Vermarkter legen der GEMA die unterschriebenen Gut-
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schriftsbelege als Original-Papierbelege vor. Der Gutschriftsbeleg ersetzt die
Rechnungsstellung durch die GEMA.

Der Lizenznehmer erteilt der GEMA die Gutschrift im eigenen Namen fir die
Abgeltung der selbst akquirierten Umséatze. Der Vermarkter erteilt die Gut-
schrift an die GEMA im Namen des Lizenznehmers.

. Abrechnungen
Wéhrend des Abrechnungsjahres erstellen Lizenznehmer und Vermarkter je-

weils die Quartalsabrechnungen (ber die nach Tarif Radio Ziff. 1. 1. (Regelver-
gutung) abzurechnenden Einnahmen innerhalb des Quartalsfolgemonats unter
Verwendung des Formulars in Anlage 8 (Lizenznehmer) bzw. Anlage 10 (Ver-
markter) und leisten zugleich die sich hiernach errechnete Verglitung als
Akontozahlung.

Lizenznehmer und Vermarkter erstellen jeweils die Jahresabrechnung zum
30.04. des Abrechnungsfolgejahres und leisten zugleich die sich hiernach er-
rechnete Differenzvergiitung zu den Quartalsabrechnungen gemaB Absatz 3 b.
Satz 1 als Akontozahlung. Guthaben zu Gunsten des Lizenznehmers werden
an diesen zur{ickerstattet.

In der Jahresabrechnung berlicksichtigen Lizenznehmer und Vermarkter etwa-
ige Wertberichtigungen flr Forderungsausfélle oder Nachverglitungen ent-
sprechend ihrer Bilanz. Die Abrechnung erfolgt unter Verwendung des Formu-
lars in Anlage 9 (Lizenznehmer) beziehungsweise Anlage 11 (Vermarkter).

Erhalt der Lizenznehmer Erlése aus Umsé&tzen von Vermarktern, welche diese
nicht gegeniiber der GEMA auf Basis der Vereinbarung gemaB Anlage 15 abge-
rechnet haben, rechnet der Veranstalter diese Eridse selbst gegeniiber der
GEMA ab. In diesem Fall mindern sich die in §6 Absatz4 a. i. V. m,
Anlage 4 a genannten pauschalen Abziige fur Akquisitionsaufwendungen um
jeweils zwei Prozentpunkte.

Bei der Abrechnung unter Verwendung der Formulare in Anlagen 8 bis 11 fiil-
len der Lizenznehmer und der Vermarkter jede Zeile des jeweiligen Abrech-
nungsformulars aus. Sind keine Angaben erforderlich, wird eine ,Null® einge-
tragen.

Entspricht die Jahresabrechnung der Summe der vier Quartalsabrechnungen,
ist eine Null-Abrechnung zu erstellen und an die GEMA zu Ubermitteln.

In der Jahresabrechnung des Lizenznehmers werden die in dem Abrechnungs-
jahr zusatzlich veranstalteten Webradioprogramme namentlich mit Sendebe-
ginn und ggf. Sendeende aufgefiihrt sowie mitgeteilt, ob im Abrechnungsjahr
interaktive Angebote und/oder Prelistenings nach MaBgabe von Anlagen 6 und
7 angeboten worden sind.
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¢. Vermarkterabrechnungen

Aus den Quartals- und Jahresabrechnungen des Vermarkters missen sich die
abzurechnenden Einnahmen (Brutto-Werbeumsdatze, Einnahmen aus Bar-
tering, Abziige fiir Rabatte, Skonti und Agenturvergitung, Netto-Online-
Werbeumsétze (ab 2017), Telekommunikationserldse gemaB § 6 Absatz 4 a. i.
V. m. Anlagen 4 a und 4 b), bezogen auf alle Sendeunternehmen und weiteren
Vermarkter, von denen er mit der Werbeakquisition beauftragt ist, die Be-
rechnung der Gesamtvergiitung sowie deren betragsméBige Aufteilung auf die
jeweiligen Lizenznehmer ergeben. Zugleich mit der Abrechnung leistet der
Vermarkter die Verglitung an die GEMA.

Der Vermarkter stellt sicher, dass die von ihm im Namen des Lizenznehmers
erstellte Gutschrift zur gleichen Zeit an GEMA und Lizenznehmer bermittelt
wird.

Sind mehrere Vermarkter nacheinander beteiligt (Haupt- und Untervermark-
ter) wird die Vergiitung von demjenigen an die GEMA abgefihrt, der die Wer-
beerldse vom Werbungstreibenden erhalt; die Gutschrift wird von demjenigen
Vermarkter an die GEMA erteilt, der die Werbeerlése dem Lizenznehmer
iberweist. Der (ibergeordnete Vermarkter teilt dem Untervermarkter und zu-
gleich informatorisch der GEMA den auf den jeweiligen Untervermarkter ent-
fallenden Vergltungsbetrag mit.

Abrechnungsperiode fiir Vermarkterabrechnungen ({ibergeordnete Vermarkter
und Untervermarkter) ist jedenfalls das ganze Quartal (keine Aufteilung in
Monate).

d. Allokation von Finnahmen eines Veranstalters auf mehrere Programme
Veranstaltet der Lizenznehmer mehrere Programme®, werden die durch die
Programme erzielten Gesamteinnahmen auf die jeweiligen Programme nach
MafBgabe folgender Bestimmungen allokiert:

aa. Quartals-Abrechnungen

In den Abrechnungen des Lizenznehmers werden die Netto-
Einnahmen(Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Bartering, Telekommunika-
tionserlése, Spenden) auf die Programme allokiert nach dem Vorjahres-
aufteilungsverhéltnis gemaB seiner Jahresabrechnung, alternativ nach
dem tatsdchlichen Aufteilungsverhéltnis des Abrechnungsjahres.

In den Vermarkter-Abrechnungen erfolgt keine Allokation der Verglitun-
gen auf die Programme des Sendeunternehmens.

bb. Jahresabrechnungen
In den Abrechnungen des Lizenznehmers allokiert dieser die Netto-
Einnahmen auf die Programme gemaB ihrer tatsachlichen Entstehung.
Die auf den Lizenznehmer entfallende Gesamtverglitung aus der Vermark-
ter-Abrechnung allokiert der Lizenznehmer oder der Vermarkter auf die
Programme nach dem Verhéltnis der durch das jeweilige Programm kausal
erzielten Einnahmen. Die Allokation erfolgt durch denjenigen - Lizenz-

7usatzlich veranstaltete Webradio-Programme nach Anlage 5 beziehungsweise zusétzlich veranstalte-
te interaktive Angebote nach Anlage 6 fallen nicht unter diese Verpflichtung.
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nehmer und/oder Vermarkter - bei dem die Allokation gem&B Absatz 5
testiert wird.

Ist eine Aufteilung auf die Programme gemafB Satz 1 und 2 im Einzelfall
nicht méglich, teilt der Lizenznehmer bzw. der Vermarkter die erzielten
Gesamteinnahmen ausnahmsweise nach objektiven und nachvollziehbaren
Kriterien auf die jeweiligen Programme auf.

cc. Verwendung des Abrechnungs-Tools
Bei Verwendung des Abrechnungs-Tools wird in den Quartalsabrechungen
systemseitig das Vorjahresaufteilungsverhéitnis zugrunde gelegt, sofern
der Verwender nicht das Aufteilungsverhéaltnis fir noch ausstehende Quar-
talsabrechnungen des laufenden Jahres abweichend eingibt. In der Jah-
resabrechnung muss der Verwender (Lizenznehmer/Vermarkter) das tat-
sachliche Aufteilungsverhéltnis des Abrechnungsjahres angeben.

Die GEMA gewahrleistet die vertrauliche Behandlung aller Angaben. Erlaubt ist
ein Datenaustausch mit der GVL, sofern die GVL Abrechnungen nach vergleichba-
ren Kriterien vorzunehmen berechtigt ist. Erlaubt ist ferner im Fall der Gesamt-
vertragshilfe eine Weitergabe der relevanten Daten an den jeweiligen Verband.

Testat der Jahresabrechnung:

Die Jahresabrechnungen des Lizenznehmers und der Vermarkter werden inner-
halb von sechs Monaten nach Ende des Kalenderjahres durch einen Wirtschafts-
prifer testiert, der die sachliche und rechnerische Richtigkeit und Vollsténdigkeit
bestatigt unter Verwendung und nach inhaltlicher Magabe der Formulare in An-
lage 12 (Lizenznehmer), Anlage 13 (Vermarkter). Die Testate des Lizenznehmers
und der Vermarkter beziehen sich dabei auf diesen Vertrag einschlieBlich des Ta-
rifs Radio, soweit er Vertragsbestandteil geworden ist, insbesondere die in § 6
des Vertrags definierten Einnahmearten, die vom Lizenznehmer und dem Ver-
markter der GEMA vorgelegten Jahresabrechnungen gemaB Anlage S (Lizenz-
nehmer), Anlage 11 (Vermarkter). Die Testate des Lizenznehmers enthalten zu-
dem Angaben zu von ihm veranstalteten Webradioprogrammen und/oder Prelis-
tenings nach Maf3gabe von Anlagen 5 und 7.

Das Testat des Lizenznehmers bezieht sich auf die vom Lizenznehmer selbst ab-
gerechneten Einnahmen sowie die Einnahmen von Vermarktern, sofern diese
nicht direkt gegeniliber der GEMA abgerechnet haben.

Veranstaltet der Lizenznehmer mehrere Programme, testieren der Lizenznehmer
oder die Vermarkter ferner die Allokation der erzielten Gesamteinnahmen wie
folgt:

a. Aufteilung auf die einzelnen Programme nach deren kausaler Entstehung,
hilfsweise nach objektiven, nachvollziehbaren Kriterien und deren Geeignet-
heit (nachfolgend ,Quote™), und

b. die betragsméBig korrekte Zuordnung auf die einzelnen Programme entspre-
chend der Quote.

Kann die Testierung nach a. und b. nicht durch den Lizenznehmer oder Vermark-

ter allein erfolgen, testieren Lizenznehmer und Vermarkter jeweils nach a. oder

b. entsprechend der ihnen vorliegenden testierbaren Unterlagen.

Y
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Soweit die Bilanz des jeweiligen Unternehmens gepriift wird, testiert der Wirt-
schaftsprifer. Wenn ausnahmsweise keine Priifung stattfindet, geniigt eine Be-
scheinigung des Steuerberaters.

Jahresschlussrechnung durch die GEMA:

Die GEMA stellt dem Lizenznehmer die Jahresschlussrechnung nach Eingang der
Testate gem&B Absatz 5. Hierin bertcksichtigt sie fir die Berechnung der Regel-
verglitung den einschldgigen Verg(itungssatz gemé&B § 6 i. V. m. Ziff. I. 1 des Ta-
rifs Radio pro Programm. AuBerdem berlcksichtigt die GEMA die Mindestvergl-
tung geman Ziff. 1. 2. des Tarifs Radio pro Programm sowie die Vergutung fir zu-
satzliche Webradioprogramme gemaB Ziff. 1 der Anlage 5. Weicht die hiernach zu
zahlende Jahresverglitung von den Vergltungen gemaB Absatz 3 ab, werden in-
nerhalb von 30 Tagen nach der Jahresschiussrechnung etwaige Nachzahlungen
des Lizenznehmers an die GEMA geleistet beziehungsweise erhélt der Lizenzneh-
mer von der GEMA Riickerstattungen fiir Uberzahlungen. Diese Nachzahlungen
und Rickerstattungen sind unverzinslich.

Macht der Lizenznehmer in Abweichung zu der durch die GEMA erstellten Jahres-
schiussrechnung eine Rlckforderung geltend, so hat er der GEMA sdmtliche Be-
lege Uber Einnahmen vorzulegen, aus welchen die GEMA-Jahresverglitung er-
rechnet werden kann.

MaBgeblicher Musikanteil/Verqgltungssatz — Berlicksichtigung des Gesamtver-

tragsrabattes
a. Zur Berechnung der Regelvergitung gemaB Ziff. I. 1 des Tarifs Radio werden

folgende nach § 9 ermittelten Musikanteile zugrunde gelegt:

aa. Fir die Quartalsabrechnungen des Lizenznehmers gemafB Absatz 3 wird
der durchschnittliche Musikanteil/Verg{itungssatz des Abrechnungsyorjah-
res herangezogen. Im Fall einer deutlichen Abweichung des Musikanteils
im Abrechnungsjahr von dem Vorjahresmusikanteil aufgrund z. B. einer
Formaténderung des Programms, kann bei schriftlicher Begriindung im
Einzelfall der Verglitungssatz von der GEMA nach entsprechender Prifung
angepasst werden.

bb. Fir die Jahresabrechnungen des Lizenznehmers gemal Absatz 3 sowie die
Jahresschiussrechnung gemas Absatz 6 wird der durchschnittliche Musi-
kanteil/Verglitungssatz des Abrechnungsjahres herangezogen.

cc. Fiir die Quartals- und Jahresabrechnungen des Vermarkters wird der
durchschnittliche Musikanteil des 4. Quartals des Abrechnungsvorvorjah-
res und der ersten drei Quartale des Abrechnungsvorjahres der
Programme aller Mitgliedsunternehmen von APR und VPRT mit Ausnahme
von Webradios zu Grunde gelegt. Zum 30.11. des Abrechnungsvorjahres
der GEMA nicht vorliegende Musikanteilsmeldungen werden dabei mit
100% Musikanteil beriicksichtigt.
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b. Das Abrechnungs-Tool berechnet den jahresdurchschnittlichen Musikanteil
gemaB § 9 unter Berlicksichtigung der vom Lizenznehmer mit der Quartalsab-
rechnung zu meldenden Musikanteile. Das Tool ordnet dem durchschnittlichen
Musikanteil den entsprechenden tariflichen Vergiitungssatz zu. Dieser Vergi-
tungssatz wird systemseitig angewendet
- bei der Jahresabrechnung
- bei den Quartalsabrechnungen des Abrechnungsfolgejahres
des Lizenznehmers.

c. Der Gesamtvertragsrabatt gemé&B § 6 Absatz 6 a. wird in der Quartals- und
Jahresabrechnung des Lizenznehmers sofern die Voraussetzungen hierfiir vor-
liegen beriicksichtigt. Das Abrechnungs-Tool weist den Rabatt systemseitig bei
Erstellung der Abrechnungen aus. In den Vermarkter-Abrechnungen wird der
Gesamtvertragsrabatt pauschal berlicksichtigt. Eine Korrektur erfolgt ggf. in
der Jahresschlussrechnung.

8§ 8 Verzugsfoigen

Bei Zahlungsverzug ist die GEMA berechtigt, je Mahnung Auslagen in H&he von
4,00 € sowie Verzugszinsen (5 Prozentpunkte (iber dem jeweiligen Basiszinssatz
der Europdischen Zentralbank) zu erheben. Weitergehende Rechte aus dem Zah-
lungsverzug, insbesondere gemafl den folgenden Abséatzen, bleiben unberiihrt.

Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten (Abrechnung der Einnahmen ge-
mali § 7 Absatz 3, Abgabe des Testats gemaB § 7 Absatz 5, plinktliche und voll-
stéandige Abgabe der Sendemeldungen gemé&B § 10 sowie vollstandige Zahlun-
gen) in Verzug, ist die GEMA berechtigt, ihm eine mindestens einmonatige Nach-
frist zu setzen und nach deren Ablauf den Gesamtvertragsrabatt zu streichen, so-
fern die GEMA zugleich dem zust&ndigen Verband einen entsprechenden schriftli-
chen Hinweis gegeben hat.

Die Streichung des Gesamtvertragsrabattes ist vorbehaltlich § 6 Absatz 6 b. je-
weils fir den Zeitraum zuldssig, fir den die Pflichtverletzung eintritt (zum Bei-
spiel das Quartal, fiir das die Zahlung nicht geleistet wurde). Abweichend hiervon
wird bei fehlender bzw. nicht fristgemé&Ber Einreichung des Testats nach § 7 Ab-
satz 5 der Gesamtvertragsrabatt zur Halfte gestrichen, wenn es bis zum 31.12.
des Folgejahres bei der GEMA im Original eingeht; danach erfolgt eine Streichung
des Gesamtvertragsrabattes in voller Héhe.

Hinsichtlich der Sendemeldungen wird die Regelung abgelést durch das neue
System gemafB § 10 Absatz 3 b und c.

Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten zur Abrechnung der Einnahmen
gemaB § 7 Absatz 3, zur Abgabe des Testats gem&RB § 7 Absatz 5 oder zur voll-
standigen Zahlung in Verzug, ist die GEMA berechtigt, nach Durchfiihrung des
Verfahrens gemdaB Absatz 2 und anschlieBender Anmahnung unter Androhung
der Kindigung und Setzung einer Frist zur Erfiillung von einem Monat den Ver-
trag vorzeitig mit einer Frist von zwei Wochen zu kiindigen. Sofern der Lizenz-
nehmer Mitglied einer Organisation ist, die mit der GEMA einen H&rfunk-
Gesamtvertrag geschlossen hat, kann die Kiindigung nur erfolgen, wenn die
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GEMA den Gesamtvertragspartner auf Ublichem Weg gleichzeitig schriftlich von
der Anmahnung benachrichtigt.

§ 9 Messung des Musikanteils

Zur Bestimmung des Musikanteils gemaB Ziff. I. 1 sowie I. 2. c. des Tarifs Radio
wird die Dauer der vollsténdig oder teilweise gespielten Musiktitel im Verhéltnis
zur Gesamtsendedauer des Programms zugrunde gelegt. Andere Musik als die
gespielten beziehungsweise angespielten Musiktitel, wie zum Beispiel Musik in
Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbetten flr Wortbeitrage etc., wer-
den pauschal durch einen Zuschiag berlicksichtigt. Das Ubersprechen von Musik-
titeln (,ramp") z&hlt als Musiktitel, die Zeit des Uberblendens von Musiktiteln
(,fading™) wird nur einfach gezéhlt.

Der Zuschlag im Sinne von Absatz 1 Satz 2 betrdgt grundsétzlich drel Prozent-
punkte fiir Programme mit Werbung. Der Zuschlag betragt zwei Prozentpunkte,
sofern der Lizenznehmer in geeigneter Form nachweist, dass das Programm wer-
befrei ist. Sollten sich die Umstdnde wesentlich andern, werden GEMA und Ver-
band in Abstimmung mit den anderen Horfunk-Gesamtvertragspartnern lber ei-
ne Anpassung verhandeln. Ein neu festgesetzter Zuschlag tritt ab Beginn des fol-
genden Quartals in Kraft.

Der Lizenznehmer hélt Studiosoftware vor, die die Dauer der Musiktitel nach
MafBgabe des Absatz 1 sekundengenau dokumentiert.

Zusammen mit der Einnahmenabrechnung eines jeden Quartals gemafl § 7 Ab-
satz 3 erhéalt die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer Str. 11,
81667 Minchen, eine Bescheinigung Uber die Hohe des durchschnittlichen Musi-
kanteils im vorausgegangenen Quartal anhand des Formulars in Anlage 16 ,Mel-
dung des Musikanteils™.

Der Zuschlag gemaB Absatz 2 ist in der Meldung nicht enthalten. Die Studiosoft-
ware soll die Messergebnisse ein Jahr lang speichern, damit ein Abgleich mit
Kontrolimessungen der GEMA erfolgen kann.

Wenn der Lizenznehmer seinen Verpflichtungen aus Absatz 3 nicht nachkommt,
wird fur den jeweiligen Meldezeitraum der Pflichtverletzung ein Musikanteil von
100 Prozent fingiert. Dem Lizenznehmer bleibt es unbenommen, einen anderen
Musikanteil nachzuweisen.

Ein Mantelprogrammanbieter meldet den Musikanteil flir seinen Beitrag dem
Ubernehmenden Lizenznehmer, damit dieser gegenlber der GEMA eine einheitli-
che Musikanteilsmessung melden kann.

g 10 Sendemeldungen

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, innerhalb von zwei Monaten nach Ablauf ej-
nes jeden Sendemonats vollstédndige Sendemeldungen an die GEMA, Direktion
Verteilung Auffiihrungs- und Senderechte, Abteilung Zentraler Eingang, Bay-
reuther StraBe 37, 10787 Berlin beziehungsweise deren elektronische Postfacher/
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Verzeichnisse zu (ibermittein, soweit er hiervon nicht durch die GEMA dispensiert
wird. Die Sendemeldungen miissen die in der Schnittstelle (derzeit GEMAGVL4
gemat Anlage 17) genannten Pflichtfeider enthalten.

Individuelle Abweichungen von den vorgenannten Meldungen sind in Einzelfdlien
rechtzeitig vorher mit der GEMA, Abteilung Zentraler Eingang, abzustimmen.
Angaben Uber Musikwerke fiir lineare Online-Angebote sind vom Lizenznehmer
nicht vorzuhalten, da die hierdurch erzielten Einnahmen deutlich unter der soge-
nannten GEMA-Verrechnungsgrenze liegen.

Bei Sendemeldungen fiir Ubernahmesendungen ist der Ubernehmende Hérfunk-
veranstalter verpflichtet, volistédndige Sendemeldungen gemaB Satz 1 und 2 der
GEMA zu (bermitteln.

Die Sendemeldungen werden in der neuesten Fassung des jeweils mit dem Ver-
band vorab abgestimmten elektronischen Schnittstellenformats Gbermittelt (der-
zeit GEMAGVLA4).

Im Fall von Reklamationen meldet der Lizenznehmer der GEMA innerhalb von 2
Monaten die verfligbaren bzw. mit angemessenem Aufwand zu beschaffenden
Daten in bestmdglicher Weise.

Mit dem Ziel einer weiteren Verbesserung der Sendemeldungen vereinbaren die
Parteien folgendes Bonus- und Malus-System:

a. Der seit dem Jahr 2011 eingefiihrte Bonus flir Sendemeldungen wird in der
Zeit vom 01.01.2016 bis 31.12.2018 weitergefiihrt:
die Netto-Jahresverglitung je Programm wird um 0,5% reduziert, wenn der Li-
zenznehmer 98% und mehr der gesendeten Musik (Anteil ,,vollstandig oder
teilweise gespielte Musiktitel ohne Werbespots/Jingles/Senderkennungen/
Musikbetten™) meldet.
Flr den Bonus relevant ist die quantitative Vollstandigkeit der Sendemeldun-
gen je Programm. Als quantitativ volistdndig gilt ein Datensatz, wenn die in
der Schnittstelle (derzeit GEMAGVL4 gemiaB Anlage 17) genannten Pflichtfel-
der, soweit sie die GEMA betreffen, enthalten sind.

b. Ab dem Jahr 2017 fihren die Parteien ein Malus-System fiir Sendemeldungen
ein:
die Netto-Jahresverglitung erhoht sich um 0,5% je 2,5 Prozentpunkte Melde-
fehlquote der gesendeten Musik (Anteil ,volisténdig oder teilweise gespielte
Musiktitel ohne Werbespots/Jingles/Senderkennungen/ Musikbetten™) bis zu
6% der Netto-Jahresvergiltung; die erste Fehlquotenstufe von 2,5 Prozent-
punkten bleibt unbericksichtigt. Ab einer Meldefehlquote von 60% und mehr
betragt die Anhebung der Netto-Jahresvergiitung pauschal 12%.
Fir den Malus relevant ist die quantitative Vollstandigkeit der Sendemeldun-
gen je Programm. Als quantitativ Volistandig gilt ein Datensatz, wenn mindes-
tens der Musiktitel, Interpret und/oder Komponist, das Sendedatum inkl. Uhr-
zeit und die Musikdauer enthalten sind.

w5
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c. Die Sendemeldungen (oben a. und b.) sind in dem abgestimmten elektroni-
schen Meldeformat der GEMA zu (bermitteln (vgl. Absatz 1). Die gemeldeten
Daten missen bei Anlieferung valide sein und den, in den mit den Verbé&nden
abgestimmten Schnittstellenbeschreibungen, definierten Konventionen ent-
sprechen. Eine inhaltlich grob fehlerhafte Beflillung von Meldeelementen wird
fir die Zwecke der Bonus - und Malus-Ermittiung als nicht gemeldet gewertet.

Bonus und Malus werden je Programm flr das jeweilige Kalenderjahr einge-

raumt. Sie werden in der Jahresschiussrechnung beriicksichtigt, welche die

GEMA dem Lizenznehmer gemafB § 7 Absatz 6 im Abrechnungsfolgejahr stellt.

Hinsichtlich des Bonus berlicksichtigt die GEMA dabei alle bis zum vertragli-

chen Zeitpunkt zur Einreichung des Testats (vgl. 7 Absatz 5) eingegangenen

Sendemeldungen.

Hinsichtlich des Malus berlcksichtigt die GEMA

(i) bis einschliiefllich zum Nutzungsjahr 2018 alle bis zum vertraglichen Zeit-
punkt zur Einreichung des Testats (30.6. des Folgejahres) eingegangenen
Sendemeldungen

(ii) ab dem Nutzungsjahr 2019 alle bis Ende Februar des Folgejahres einge-
gangenen Sendemeidungen.

Absdtze a. und b. finden keine Anwendung auf Programme, fiir welche der Li-
zenznehmer von der Verpflichtung zur Abgabe von Sendemeldungen geméB
Absatz 1 dispensiert ist. Der Malus wird erst fliir das zweite Nutzungsjahr an-
gewendet, in dem der Lizenznehmer fiir das betreffende Programm nicht von
der Erbringung von Sendemeldungen dispensiert ist.

Der Lizenznehmer erhdlt ein Einsichtsrecht in die bei der GEMA fiir die Bemes-
sung der Vollstdandigkeit zugrunde gelegten Daten. Die Verbdnde werden bei
Meinungsverschiedenheiten vermittein.

4, Im Rahmen der zusatzlichen interaktiven Angebote gemaf Anlage 6 meldet der
Lizenznehmer jahrlich innerhalb von zwei Monaten nach Ablauf eines Nutzungs-
jahres
- die Gesamtzahl der Einzel-Musikwerkabrufe und
- die genutzten Musikwerke unter Angabe von Werktitel, Komponist, Bearbeiter,

Textdichter, Interpret, Verlag (Originalverlag, ggf. Subverlag).
Optional ist die Meldung, welches Musikwerk wie oft jahrlich abgerufen wurde.

§ 11 Kontrollrecht

Die GEMA ist berechtigt, die Richtigkeit der Abrechnungen gemaB § 7 durch einen ver-
eidigten Wirtschaftsprifer (iberpriifen zu lassen. Ergeben sich dabei flir ein Uberpriiftes
Kalenderjahr Nachforderungen von finf Prozent oder mehr zu Gunsten der GEMA, hat
der Lizenznehmer der GEMA die notwendigen Kosten der Uberpriifung zu erstatten.

Die GEMA ist weiterhin berechtigt, zum Zweck der Kontrolie des Musikanteils jederzeit
und ohne den Lizenznehmer zu informieren entsprechende Messungen vorzunehmen
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oder vornehmen zu lassen. Die gewonnenen Informationen sind vertraulich zu behan-
deln.

§ 12 Informationspflicht

Die Vertragsparteien verpflichten sich, dem jeweils anderen Vertragspartner jede An-
derung eines Vertragsbestandteils - zum Beispiel Anderung des Namens, der postali-
schen Anschrift, des Sitzes, der rechtsgeschaftlichen Vertretung, der Mitgliedschaft zu
einer Gesamtvertragsorganisation, der tariflichen Berechnungsmerkmale - unverzlg-
lich mitzuteilen.

§ 13 Allgemeine Bestimmungen

Die im Inhaltsverzeichnis aufgefiihrten Anlagen sind Inhalt des Vertrages.

& 14 Prajudizausschliiisse

1. Die GEMA behalt sich hinsichtlich der Relevanz von Einnahmen aus entgeltlicher
und/oder unentgeltlicher Produktplatzierung eine Uberpriifung und mégliche Ein-
beziehung in die abzurechnenden Einnahmen ab dem Jahr 2021 vor.

2. a. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus PBO-Nutzungen zusammen
mit den Einnahmen Hoérfunk und die Vergltungsberechnung nach dem Einzel-
nutzervertrag in Verbindung mit dem Tarif Radio ist ohne Prajudiz und erfolgt
seitens der GEMA insbesondere in der Annahme, dass (i) sich bei der weit
Uberwiegenden Mehrheit der in die Online-Angebote eingestellten Beitrage die
Abrufzahlen in einem kleinen Bereich bewegen und (ii) der GroBteil der auf die
jeweiligen Beitrdge entfallenden Abrufe innerhalb der ersten Tage nach der
Sendung des Beitrags im linearen Hérfunkprogramm erfolgt. Zur Uberpriifung
dieser Annahme mit Blick auf die Vertragszeit ab 2021 (ibermittelt der Lizenz-
nehmer der GEMA jahrlich entsprechende Nachweise. Die GEMA geht jedoch -
anders als APR und VPRT - davon aus, dass im néchsten Vertragszeitraum ab
2021 eine Differenzierung zwischen linearer Sendung und Programm beglei-
tenden Onlinenutzungen vorgenommen werden wird.

b. Die GEMA behélt sich vor, in der, GEMAGVL4 nachfolgenden Sendemelde-
Schnittstelle die Kennzeichnung der Beitrége, die der Lizenznehmer im Wege
der Programm begleitenden Online-Nutzungen nutzt, vorzusehen (,Flagging")
und des Weiteren, in der Vertragsperiode ab 2021 Nutzungsmeldungen tiber
diese Regelung hinaus zu verlangen.

3. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus zusé&tzlichen interaktiven Angebo-
ten gemal Anlage 6 zusammen mit den Einnahmen Horfunk und die Vergiitungs-
berechnung nach dem Einzelnutzervertrag in Verbindung mit dem Tarif Radio ist
ohne Prajudiz fir die Vertragszeit ab 2019,

Flr die Zeit ab 2021 ist die Einréumung und Abgeltung der Rechte f{ir interaktive
Angebote gemaB Anlage 6 nicht prajudiziell. Die GEMA geht anders als die Ver-
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bande davon aus, dass die Experimentierphase dann endglltig abgeschlossen ist,
und wird die Angebote nach den einschldgigen Online-Tarifen lizenzieren.

Die GEMA behalt sich vor, die Relevanz aller Einnahmen im Zusammenhang mit
der linearen Sendung, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven
Angeboten zu Uberprifen und vorbehaltlich Anlage 6 Satz 3 ab 2021 alle kausa-
len Einnahmen in die Bemessungsgrundlage einzustellen, insbesondere weiterge-
hende Anteile an der Bannerwerbung (vgl. Anlage 4 a bis 4 ¢). Die Regelung in
§ 6 Abs. 4 a. letzter Satz bleibt unbertihrt. Der Lizenznehmer behélt sich seiner-
seits vor, bislang einbezogene Einnahmen als nicht kausal fir die Repertoirenut-
zung flr zukiinftige Regelungen in Frage zu stellen. Ebenso behalt sich der Li-
zenznehmer vor, die im Vergleich zum Horfunk hoheren Akquisitionsaufwendun-
gen bei Online-Werbung im Rahmen der gemeinsamen Einnahmenabrechnung
geméaB § 6 Abs. 4 a. sowie Anlage 4 a, lit. A ab dem Jahr 2019 zu berlcksichtigen
und stellt hierfir Uber seinen Verband rechtzeitig entsprechende Nachweise zur
Verfligung®.

Die Beteiligung des Sendeunternehmens (Content-Lieferant) sowie des Platt-
formbetreibers an der Rechteeinrdumung sowie der gesonderten Abrechnung der
jeweils von diesen erzielten Einnahmen bei der Lizenzierung von Pay-Radio-
Angeboten ist nicht prajudiziell fir die Zeit ab 2021. Die GEMA wird ihre Anspri-
che sowohl gegeniiber Content-Lieferanten als auch gegenlber Plattformbetrei-
bern geltend machen, die (iber keine Lizenz verfiigen und wird dabei Verbands-
mitgliedern keine schlechteren Konditionen als anderen vergleichbaren Marktteil-
nehmern gewdhren.

Die GEMA hat mit den Verbénden APR und VPRT ebenso wie mit der Nutzerverei-
nigung des dffentlich-rechtlichen Rundfunks fiir die Zeit 2009 bis 2015 Gesamt-
vertridge geschlossen, die auf einem neuen einheitlichen Vergltungssystem ba-
sieren. Dies diente dem Ziel, eine von dem Verband des Lizenznehmers geforder-
te transparente Gleichbehandlung privater und offentlich-rechtlicher Horfunkun-
ternehmen sicherzustellen. Mit vorliegendem Gesamtvertrag wird dieses einheit-
liche System fortgefiihrt.

Der Verband des Lizenznehmers zweifelt dennoch mit Blick auf die den &ffentlich-
rechtliichen Landesrundfunkanstalten mangels Programmbezuges zugestandenen
Aussonderungspositionen sowie den mangels Berechtigung zum Vorsteuerabzug
gewahrten Abzug von 4,25% auf die Netto-Beitrédge daran, dass das Gesamtauf-
kommen der GEMA aus dem Hoérfunk angemessen von beiden Teilen des dualen
Rundfunks getragen wird, bezogen auf die Bedeutung am Markt wie auch auf den
Umfang der Musiknutzung. Die GEMA ist der Auffassung, dass die Gleichbehand-
lung von privaten und o6ffentlich-rechtlichen Horfunkunternehmen unter umfas-
sender Berlicksichtigung aller relevanten Parameter weiterhin besteht.

Unabh&ngig hiervon und unter Berlicksichtigung des Regelungsumfangs dieses
Gesamtvertrages verzichtet der Lizenznehmer flr die Vertragslaufzeit bis Ende

6 So betragen die von der RMS geltend gemachten Online-Akquisitionskosten derzeit (gemaB E-Mail des
VPRT vom 19.04.2017 an die GEMA) 35%.
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2020 darauf, einzelne Positionen, die bei der Bestimmung der Beitragsbemes-
sungsgrundlage der &ffentlich-rechtlichen Landesrundfunkanstalten mangels Pro-
grammbezuges ausgesondert werden, und den 4,25%-Vorsteuerabzug seiner-
seits als Abzugsposition geltend zu machen, ebenso wie die GEMA, von den Fi-
nanzamtern erstattete Betrdge als vergltungsrelevante Einnahmen in die Be-
messungsgrundlage einzubeziehen sowie die Bemessungsgrundlage zu erweitern.
Die Regelungen in Absatz 4 und § 6 Absatz 4 a. letzter Satz bleiben unberiihrt.

8§ 15 Schriftform

Von diesem Vertrag abweichende Vereinbarungen oder Ergé&nzungen bedlrfen der
Schriftform. Ebenso bedarf die Aufhebung des Schriftformerfordernisses der Schrift-
form.

8§ 16 Vertragslaufzeit

1. Der Vertrag wird fiir die Dauer vom 01. Januar 2016 bis 31. Dezember 2020 ge-
schlossen und ersetzt die Interimsvereinbarung 2016.

2. Der Vertrag kann vom Lizenznehmer wahrend der Vertragslaufzeit mit dreimona-
tiger Frist zum Ende eines Kalenderjahres geklindigt werden, wenn ein Vertrag
Uber die vertragsgegenstandlichen Nutzungsrechte mit einer anderen européai-
schen Verwertungsgesellschaft/Lizenzierungsorganisation und/oder mit Rechtein-
habern direkt abgeschlossen wird. Ferner besteht ein auBerordentliches Kiindi-
gungsrecht fir den Fall der endglltigen Einstellung des Sendebetriebes durch
den Lizenznehmer sowie unter den Voraussetzungen des § 8 Absatz 3 Satz 1
durch die GEMA.

3. Das Recht zur fristiosen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt unberiihrt.

8§ 17 Frithere Anspriiche

Anspriiche der Vertragsparteien aus der Zeit vor Vertragsbeginn bleiben unberihrt.

& 18 Gerichtsstandsvereinbarung

Fir diesen Vertrag vereinbaren die Parteien die Anwendung des deutschen Rechts. Er-
fillungsort und Gerichtsstand ist Miinchen.

8 19 Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung und/oder ein Teil einer Bestimmung dieses Vertrages unwirk-
sam sein oder werden, wird die Wirksamkeit im Ubrigen davon nicht beriihrt. Die Ver-
mutung des § 139 BGB wird ausgeschlossen. Unklare oder unwirksame Bestimmungen
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sind in Abstimmung mit der Nutzervereinigung durch solche zu ersetzen, die dem wirt-
schaftlich gewollten Zweck dieses Vertrages am nachsten kommen.

Miinchen, den , den

GEMA
Gesellschaft fiir musikalische
Auffiihrungs- und mechanische
Vervielfaltigungsrechte
Der Vorstandsvorsitzende

(Dr. Harald Heker)
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Anlage 1: Horfunkprogramme des Lizenznehmers

Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit*) das/die nachfolgend aufgefihrte(n) Horfunkprogramm(e) (inklusive Webradios) und teilt der GEMA
die nachfolgenden Informationen vollstandig mit:

Name des |Sendeart **)| Sendebeginn Sendegebiet tagl. bei Internet-
Programms je Sendeart***) | je Sendeart |Sendezeit! Simulcast und
Webradios:

URLs

*) Bei der Meldung kiinftiger Programme wird dieses Formular ergénzt um den ausgeflliten und unterschriebenen Anmeldebogen Hérfunk, den die GEMA
auf ihrer Website zur Verfligung stellt.

**)  z. B.: analog/digital terrestrisch UKW, KW, MW, Kabel, Satellit (Name des Satelliten), DAB+, DSL, IP-basiert.

***) nur anzugeben bei Anmeldung kiinftiger Programme

Oort, Datum Unterschrift Geschéftsfuhrer
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Anlage 2: Abgrenzungsvereinbarung ,,GroBe" und , Kleine™ Rechte im Bereich
des Horfunks

Zur Auslegung des zwischen der GEMA und dem Lizenznehmer geschlossenen Vertra-
ges, im Besonderen zur Abgrenzung zwischen ,GroBen" und ,Kleinen® Rechten, gilt
nachstehende

Vereinbarung:
1.

Zu den von der GEMA bei Sendung von Werken der Musik in der Bundesrepublik
Deutschland verwalteten ,Kleinen" Rechten z&hlen:

Teile sowie Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-musikalischen Werkes bis
zu einer Gesamtsendedauer von 25 Minuten (ohne Vorspann, An- und Absage), vo-
rausgesetzt, dass die Sendung der Teile nicht mehr als 25 Prozent der Sendedauer des
ganzen Werkes beansprucht und nicht das szenische Geschehen des ganzen Werkes in
seinen wesentlichen Zigen dargeboten wird.

Werden im Rahmen solcher Werkteile Rechte von Librettisten oder (und) Spezialbear-
beitern in Anspruch genommen, so bleiben deren Ansprliche auf gesonderte Vergiitung
von dieser Vereinbarung unberihrt.

Choreographische Werke ganz oder teilweise. Dies gilt nicht, wenn das szenische Ge-
schehen des ganzen Werkes in seinen wesentlichen Zlgen dargeboten wird.

I1.

Wird die Verwendung von Bestandteilen aus dramatisch-musikalischen Werken als Ein-
lagen in anderen dramatisch-musikalischen Werken vom Berechtigten genehmigt, so
sind die durch die GEMA nach ihrem Berechtigungsvertrag wahrgenommenen Rechte
durch den zwischen GEMA und Lizenznehmer geschiossenen Vertrag abgegolten.

IiI.

Fir den Fall von Meinungsverschiedenheiten tritt ein Schlichtungsausschuss zusam-
men, dessen Mitglieder sich aus bis zu vier Vertretern der GEMA, bis zu vier Vertretern
des Lizenznehmers und bis zu zwei Vertretern je Berufsverband (Deutscher Komponis-
ten-Verband, Deutscher Textdichter-Verband, Deutscher Musikverieger-Verband, Ver-
band deutscher Blhnenverleger und Dramatiker-Union) zusammensetzen.

Die Federfihrung dieses Ausschusses haben abwechselnd alle zwei Jahre GEMA und Li-
zenznehmer,; von der GEMA wird mit der Federfihrung begonnen.

Die Kosten des Schlichtungsausschusses werden von den Beteiligten selbst getragen.
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Anlage 3: Tarif Radio

Tarif Radio
fir die Nutzung von Werken des GEMA-Repertoires
durch Veranstalter von
Horfunk

(alle Sendearten ohne Premium-Radio)

- Nettobetrdge zuziglich z. Zt. 7% Umsatzsteuer -

I. Vergiitung
1. Regelvergiitung

Die Regelverglitung besteht aus einem prozentualen Beteiligungssatz an den sen-
dungsbezogenen Einnahmen des Hérfunkveranstalters in Abhdngigkeit des jeweiligen
Musikanteils des Gesamtprogramms. Er berechnet sich nach folgender Formel:
Hochstsatz 7,5% flir 100% Musikanteil, dividiert durch 100, multipliziert mit dem Mu-
sikanteil des Programms = Verglitungssatz

Beispiel bei 78% Musikanteil: 7,5/ 100 x 78 = Verglitungssatz 5,85%.

Die Verglitungssatze werden auf 2 Nachkommastellen gerundet.

2. Mindestvergiitung

a. Die monatliche Mindestvergilitung berechnet sich nach dem weitesten Horerkreis.
Sie betragt fir die Sendung des Programms
ohne Programm begleitende Onlinenutzungen: EUR 0,0102 je Horer
inklusive Programm begleitende Onlinenutzungen: EUR 0,01224 je Hoérer

b. Sendezeit
Betrdgt die Sendezeit weniger als 24 Stunden taglich und/oder 7 Tage pro Woche,
so ermaBigt sich die Vergiitung im Verhaltnis entsprechend, es werden jedoch min-
destens 42 Stunden pro Woche zugrunde gelegt.
Die Sendezeiten werden jeweils auf volle Stunden aufgerundet.

¢. Musikanteil
Der Musikanteil wird wie unter Ziff. II. 7. ermittelt und in Einer-Stufen berlicksich-
tigt. Enthalt das Programm weniger als 100 Prozent Musikanteil, so erméaBigt sich
die Verglitung entsprechend.

d. Als Mindestbetrag sind monatlich EUR 32,50 zu zahlen bzw. EUR 40,00 inklusive
Programm begleitende Onlinenutzung. Von diesem Betrag werden keine Abziige
vorgenommen (z. B. Gesamtvertragsrabatt).

3. Einrdumung eines Nachlasses
Den Mitgliedern von Nutzervereinigungen, mit denen die GEMA einen Gesamtvertrag
im Sinne von § 35 VGG geschlossen hat, wird nach MaBgabe der Bestimmungen des

Gesamtvertrages bei Einhaltung aller Vertragspflichten vorbehaltlich Ziff. I. 2. d. ein
Gesamtvertragsnachlass von 20% auf die Verglitungssédtze eingerdumt.

Yo <
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I1. Aligemeine Bestimmungen

1. Ahwendungsbereich

Horfunk im Sinne dieses Tarifes ist die Sendung in Form eines linearen Programms,
d.h. eine nach einem Sendeplan’ zeitlich geordnete, zum zeitgleichen Empfang an die
Offentlichkeit gerichtete Folge von Inhalten bezogen auf die Gesamtsendezeit (z. B.
das 24-Stunden-Programm), und welches keine interaktiven Mdéglichkeiten fiir den H6-
rer vorsieht (zum Beispiel ,Pause®, ,Titel Uiberspringen™).

Der Tarif umfasst alle technischen Sendearten, wie zum Beispiel die terrestrische, ka-
belgebundene und satellitére Sendung, die Sendung im Internet oder Uber Mobilfunk-
Datennetze.

Ausgenommen sind alle Radiodienste, die unter den Anwendungsbereich des Tarifes
Premium-Radio fallen.

2. Rechteeinraumung

a. Der Tarif findet unter der Voraussetzung Anwendung, dass die Rechteeinraumung
der GEMA vor Beginn der Nutzung durch Abschluss eines entsprechenden Einzel-
nutzervertrages erworben wird.

b. Die Einwilligung erstreckt sich auf die Nutzung folgender Rechte:

aa. lineare Sendung

bb.

Das Recht zur Sendung von Werken des GEMA-Repertoires im Rahmen des
eigenen Sendebetriebes auf die jeweils vom Lizenznehmer selbst genutzten
technischen Sendearten. Das Senderecht wird unabhéngig von der verwen-
deten Ubertragungstechnik und unabhédngig von dem verwendeten Endgerat
eingeraumt.

Das Vervielfdltigungsrecht von Werken des GEMA-Repertoires fliir eigene
Sendezwecke.

Programm begleitende Onlinenutzungen

°

Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen, in Speicher ahnlicher Art und Wiedergabevorrichtungen einzubrin-
gen (Vervielfaltigungsrecht).

Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumenta-
tionssystemen oder in Speichern ahnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in ahnlicher Weise an die Endnutzer zu-
ganglich zu machen (Recht der 6ffentlichen Zuganglichmachung gemaf
§ 19a UrhG).

Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
mdoglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgeradt des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfaltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

c. FiUr die Nutzung dramatisch-musikalischer Werke des GroBen Rechts sowie fir die
Benutzung eines Werkes zu Werbezwecken ist die Einwilligung in jedem Fall geson-
dert beim Berechtigten einzuholen.

7 Umfasst sind von Software generierte Sendefolgen, sofern die Parameter von natiirlichen Personen be-
stimmt werden.
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3. Lizenzierung von Pay-Radio

a. Im Hinblick auf das von ihr verwaltete Repertoire rdumt die GEMA einfache Nut-
zungsrechte jeweils an die Werknutzer ein.

b. Wird ein Horfunkprogramm als Pay-Radio Uber eine oder mehrere so genannte
Vermarktungsplattformen verbreitet und werden die Einnahmen aus Pay-Radio
zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplattform (dem Vermarkter von Pay-
Radio-Programmen gegeniber dem Endkunden, nachfolgend ,Vermarkter*®) und
den Content-Lieferanten aufgeteilt, so leisten sowohl der jeweilige Vermarkter als
auch die Content-Lieferanten jeweils in Bezug auf ihre eigene Erlésbeteiligung Zah-
lungen an die GEMA. Jeder Beteiligte muss jeweils seine eigenen Einnahmen an die
GEMA abrechnen. Die Rechteeinraumung erfolgt fir jedes Programm erst dann,
wenn sowohl der Content-Lieferant als auch samtliche Vermarkter, die das Pro-
gramm vermarkten, einen entsprechenden Lizenzvertrag mit der GEMA abge-
schlossen oder die vollstandige Vergltung nach dem Tarif Radio entrichtet haben.
Eingeraumte Rechte erléschen automatisch, sobald das Programm {iber eine Ver-
marktungsplattform verbreitet wird, deren Betreiber keinen entsprechenden Li-
zenzvertrag mit der GEMA abgeschlossen oder nicht die volistdndige Vergiitung
nach dem Tarif Radio entrichtet hat bzw. ein abgeschlossener Lizenzvertrag been-
det oder die Zahlung der vollstdndigen Verglitung verweigert wird. Fir den Fall,
dass einer oder mehrere der Beteiligten sich dem notwendigen Vertragsschluss o-
der der Zahlung der vollstandigen Vergltung nach dem Tarif Radio verweigert bzw.
verweigern, zumindest einer der Beteiligten jedoch den Vertrag abschlieBt und sich
vertragskonform verhalt, wird die GEMA die Ausstrahlung des entsprechenden Pro-
gramms bzw. der entsprechenden Programme dulden.

4. Raumlicher Geltungsbereich

Die Nutzung der in Ziff. 2 und 3 genannten Rechte ist beschrankt auf das Gebiet

der Bundesrepublik Deutschland. Die Sendung (ber Satellit umfasst den gesamten

Direktempfangsbereich, sofern der Satellitenuplink i. S. v. § 20 a Absatz 3 UrhG

von Deutschland aus geschieht.

Hinsichtlich Programm begleitender Onlinenutzungen ist dies der Fall, wenn das

Online-Angebot von Deutschland von einem nationalen Anbieter aus betrieben

wird. Dies ist der Fall, wenn folgende Kriterien erfilit sind:

o Entweder der Hauptsitz des Anbieters befindet sich in Deutschland, hilfsweise die
Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschland tatig oder die Buchprifung findet in
Deutschland statt (,economic residence™)
oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in Deutschland
sowie das Unternehmen ist fir Steuerzwecke in Deutschland registriert. Im Zwei-
felsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unternehmens ausschlaggebend
(,principal place of operation").

e Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

8 Bei der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten beziiglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrdge Kabelweitersendung.

A~
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5. Ermittlung der Regelvergiitung

a. Sendungsbezogene Einnahmen (exkl. USt) nach Ziff. 1. 1. sind
aa. Beitragseinnahmen;

bb. Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-advertisements,
Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inkl. Einnahmen aus Simulcast);

cc. Einnahmen aus Media for Equity

dd. Erlése aus Produktplatzierung / Produktbeistellung;

ee. Einnahmen aus Pay-Radio;

ff. Einnahmen aus geblhrenpflichtigen Telekommunikationsvorgangen;
gg. Radioshopping;

hh. Spenden

Ahnliche sendungsbezogene wirtschaftliche Vorteile werden in Héhe des ihnen ent-
sprechenden Wertes berlicksichtigt.

Die Einnahmen sind je Programm gesondert zu ermitteln.

b. Verglitung aus Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-
advertisements, Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inkl. Einnahmen aus
Simulcast)

Die Werbeeinnahmen kénnen vor Ermittlung der Vergltung im Umfang ihrer tat-
sichlichen Entstehung um Agenturvergltungen (bis hdchstens 15 Prozent), Men-
genrabatte und Skonti gek{irzt werden (Nettowerbeeinnahmen).
Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Die Einnahmen aus Barteringgeschéften kénnen im
Umfang ihrer tatsachlichen Entstehung um Agenturverglitungen (bis héchstens 15
Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekiirzt werden.
Liegen die Einnahmen fiir Bartering nach Vornahme dieser Abziige unter 10% oder
(iber 25% des Bruttolistenpreises, so werden sie fiir die Zwecke der GEMA-
Abrechnung auf 10% aufgestockt bzw. auf 25% abgesenkt.
Von den Nettoeinahmen pro Programm aus Werbung, Sponscring und Bartering ist
ein weiterer Abzug flr Akquisitionsaufwendungen nach den folgenden Vorgaben
zuldssig:
(1) Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungsorganisation
(50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt oder mehr pro Jahr): 7%;
(2) Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungsorganisa-
tion (bis 50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt pro Jahr): 11%;
(3) Vermarktung erfolgt durch Lizenznehmer selbst:
(a) flr die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;
(b) fur den (ber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehend Betrag: 11%.

c. Einnahmen aus Media for Equity:

Einnahmen aus Media for Equity z&hlen ab dem Jahr 2018 zu den abzurechnenden
Finnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups) Werbezeit (Media-
feistungen) in Angeboten von Hérfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur Verfii-
gung gestelit. Daflr erhalt derjenige, der die Werbezeit bereitstelit, anstelle einer
Geldleistung eine geselischaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Me-
dia-for-Equity-Vereinbarung). Von diesen Einnahmen kdnnen keine weiteren Abz{-
ge vorgenommen werden.

d. Vergltung aus Erlésen aus Produktplatzierung / Produktbeistellung:
Die Einnahmen aus direkter entgeltlicher Produktplatzierung kdénnen vor Ermittlung
der Verglitung im Umfang ihrer tatsdchlichen Entstehung um Agenturvergltungen
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(bis héchstens 15 Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekirzt werden (Nettoein-
nahmen).

Von den Nettoeinahmen ist ein weiterer Abzug fir Akquisitionsaufwendungen in
Hoéhe von pauschal 20% zulédssig.

e. Vergltung aus Einnahmen aus Pay-Radio:

Einnahmen aus der Veranstaltung von Pay-Radio umfassen samtliche von Abon-
nenten des Programms erzielte Erlése des Lizenznehmers (exklusive Umsatzsteu-
er). Werden Pay-Radio -Erlése zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplatt-
form (dem Vermarkter von Pay-Radio -Programmen gegeniiber dem Endkunden,
nachfolgend ,Vermarkter*®) und den Content-Lieferanten aufgeteilt, so rechnet je-
der Beteiligte gegeniliber der GEMA seine tatsdchliche Erlidsbeteiligung ab.

Der Vermarkter ist berechtigt, von den von ihm abzurechnenden Pay-Radio Erldsen
(1.) pauschalierte Akquisitionskosten in HBhe von 22,5% seiner tatsdchlichen Er-
l0sbeteiligung plus (2.) 12,5% der tatsédchlichen Erlosbeteiligungen alier Content-
Lieferanten in Abzug zu bringen. Die Content-Lieferanten sind berechtigt, von den
von ihnen abzurechnenden Pay-Radio Erldsen jeweils pauschalierte Akquisitions-
kosten in H6he von 10% ihrer tatsachlichen Erldsbeteiligung abzuziehen.

f. Vergi{tung aus Einnahmen aus geblihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgdangen:
TK-Erlése sind die Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikationsvor-
gangen durch Zuhérer, welche in unmittelbarem Zusammenhang mit der Sendung
stehen und dem Lizenznehmer tatsdchlich zuflieBen (z.B. Telefon, SMS, Fax).

Es wird davon ausgegangen, dass 53% der TK-Einnahmen in unmittelbarem Zu-
sammenhang mit der Nutzung der Rechte gemé&B Ziff. II. 2. stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von Ziff. II. 5. a. ff. gelten.

Von den relevanten TK-Einnahmen kdénnen keine weiteren Abziige vorgenommen
werden.

g. Vergiitung aus Radioshopping-Einnahmen:

Einnahmen aus Radioshopping ist der Erids aus dem Verkauf von Waren (Netto-
Warenumsatz). Dieser berechnet sich aus dem tatsdchlichen Gesamtwarenumsatz
abziiglich des Wareneinsatzes.

Bei dem Verkauf von Reisen sind die flir Vermittlungsdienstleistungen von den Rei-
severanstaltern selbst oder von sonstigen Dritten erhaltenen Provisionen als Ein-
nahmen zu bericksichtigen, soweit die Provisionen auf im Teleshopping-Programm
beworbene Reisevermittiungen zurlickzufiihren sind (vergltungsrelevante Provisi-
onseinnahmen).

Bei dem Verkauf von Musikwerken und Ruftonmelodien als Download werden die
Uber eine Bewerbung im Radioshoppingprogramm generierten Verkaufserlése ohne
Umsatzsteuer als Einnahmen berlicksichtigt abziiglich der Urheberverglitung nach
den Online-Tarifen der GEMA.

h. Spenden:
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-
grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die flir Dritte einge-
hen (zum Beispiel Weihnachtsaktion).

i. Vergiitung aus Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen:
Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen werden bei der Ermittlung
der Bemessungsgrundlage nach Ziff. 5. b. bis h. ber{icksichtigt.

° Bei der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten bezliglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrdge Kabelweitersendung.
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6. Ermittiung der Mindestvergiitung

Als weitester Hérerkreis (WHK) nach Ziff. I. 2. a. gilt gemaB den im Markt blichen
Zahlen die Anzahl der Personen, die angeben, das Programm innerhalb der letzten 14
Tage (Mo bis S0) gehort zu haben, wobei jede Person nur einmal gezahlt wird.
Abweichend hiervon gilt Folgendes:

a. Bei Abonnement-Radio wird die Zahl der Abonnenten beriicksichtigt;

b. Bei der Internetsendung, die nicht Abonnement-Radio ist, wird zur Ermittlung des
WHK auf die gemittelte Anzahl der individuellen tatsdchlichen Hoérer (,unique user")
pro Tag, multipliziert mit dem Faktor 4, abgestelit.

Die Identifizierung der Horer erfolgt in der Regel (Uber deren IP-Adresse, lber Coo-
kies oder (iber ein bei der Registrierung festgelegtes Passwort.

7. Musikanteil

Musikanteil ist der Musikanteil des Gesamtprogramms, welches sich zusammensetzt
aus dem Anteil ,gespielte beziehungsweise angespielte Musiktitel® und dem Anteil
~Musik in Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbetten fir Wortbeitrdge etc.".
Musikanteil ist die Sendezeit der Musik des GEMA-Repertoires im Verhéltnis zur Ge-
samtsendezeit des Programms.

Der Musikanteil wird auf volle Zahlen kaufmannisch gerundet und bei Ermittiung der
Regelvergilitung und Mindestverglitung in Einer-Stufen bericksichtigt. Beli gemeinsa-
mer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Lizenznehmer ist jeweils der Musi-
kanteil des gesamten Programms mafgeblich.

8. Sonstiges

a. Wiedergabevorrichtungen Dritter (Tontréger) dirfen im Rahmen des Sendebetrie-
bes nur verwendet werden, wenn die Rechte zur Herstellung dieser Wiedergabevor-
richtungen durch die Dritten ordnungsgeman bei den Berechtigten erworben wor-
den sind.

b. Die von der GEMA erteilte Einwilligung umfasst nur die ihr zustehenden Rechte. Sie
berechtigt nicht zur sonstigen Nutzung der durch Rundfunk gesendeten Werke vor-
behaltlich der Programm begleitenden Onlinenutzung.

Rechte Dritter bleiben unberiihrt,

c. Dieser Tarif gilt nicht flir Weitersendevorgange wie z. B. die Kabelweitersendung
sowie flir Nutzungen, die unter die Tarife VoD und MoD fallen.
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Anlage 4 a: Einnahmenarten gemaf § 6 Absatz 4 a. des Vertrages

hier: Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschaifte) inkl. Einnahmen aus Simulcast, Webra-

dios, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven Angeboten
gemaf Anlage 6 (exkl. USt)

A. Einnahmen aus Werbung und Sponsoring inkl. Einnahmen aus Simulcast,
Webradios, Programm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und interaktiven
Angeboten gemaf Anlage 6

Werbeeinnahmen sind die Werbeaufwendungen der Werbetreibenden fiir ihre eigenen
Waren oder Dienstleistungen. Hierzu zahlt auch das Sponsoring von Sendungen.

Es wird klargestellt, dass
¢ Einnahmen aus der Simulcastsendung im Internet, der Sendung zusatzlich ver-
anstalteter Webradioprogramme, aus Programm begleitenden Onlinenutzungen
und aus interaktiven Angeboten gemaf3 Anlage 6 zu Werbeeinnahmen zahien.
e Werbeeinnahmen sind die unmittelbar kausalen Einnahmen aus
o In-stream-Werbung (d.h. pre-, mid- und postroli-ads) inklusive Synchro-
Banner (Synchro-Banner sind alle Banner, die zeitgleich und mit einem in-
haltlichen Bezug zu einer Audiowerbung (z.B. pre-roll-ads) zu sehen sind);

o samtliche Bannerwerbung auf der/n Website/s und Apps (inkl. Radioplayer)
des Lizenznehmers, hiervon werden pauschal 50% als unmittelbar kausal
fingiert (ab 2017).

+ Die genannten Online-Einnahmen werden in den Sender- und Vermarkter-
Quartals- und Jahresabrechnungen gemaf Anlagen 8 bis 11 in Summe geson-
dert ausgewiesen, in den Abrechnungen 2017 nur in der Sender- und Vermark-
ter-Jahresabrechnung, in den Abrechnungen 2016 entfallt die gesonderte Aus-
weisung.

1. Abzlige fiir Agenturvergiitung, Mengenrabatte und Skonti

Von den Werbeeinnahmen (exkl. Umsatzsteuer) kdnnen im Umfang ihrer tatsdach-

lichen Entstehung abgezogen werden (Nettowerbeeinnahmen)

- Agenturvergiitungen in Héhe der brancheniblichen 15%.
Soweit sie im Einzelfall - z. B. bezlglich ausléndischer Kunden - 15% Uberstei-
gen, ist auch ein hdherer Wert abzugsfahig. Der hdhere Wert muss jedoch be-
legt werden einschlieBlich des Umstandes, dass dieser hthere Wert iblich ist.

- Mengenrabatte und Skonti. Diese missen tatsdchlich gewdhrt und auf Rech-
nungen ausgewiesen sein.

2. Abzlge fir Handelsvertreterprovisionen
a. Von den Nettowerbeeinnahmen exklusive der Online-Einnahmen gemali Absatz
2. b. kann weiterhin ein Abzug fir Handelsvertreterprovisionen (Akquisitionsauf-
wendungen) getdtigt werden nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen:
aa. die Vermarktung erfolgt durch grofle Handelsvertreter / Vermarktungsorga-
nisation (Gesamtumsatz exkl. USt 50 Mio. EUR oder mehr pro Jahr bezogen
auf alle Kunden des Vermarkters): 7%;
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bb. die Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungs-
organisation (Gesamtumsatz exkl. USt bis 50 Mio. EUR pro Jahr bezogen auf

alle Kunden des Vermarkters): 11%;

cc. die Vermarktung erfolgt durch den Lizenznehmer selbst:

(1) fur die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;

(2) fiur den Uber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehenden Betrag: 11%

(3) die Abzlige nach aa. und bb. vermindern sich um jeweils zwei Prozent-
punkte, wenn von einem Vermarkter akquirierte Werbeeinnahmen nicht
unmittelbar von dem Vermarkter, sondern dem Lizenznehmer gegeniiber
der GEMA abgerechnet werden.

(4) Klarstellung: Werden mehrere Programme vom dem Lizenznehmer ver-
anstaltet, kommt ein Abzug von 15% fir die ersten 2 Mio. EUR Einnah-
men des Lizenznehmers gemaB Tarif Radio Ziff. II. 5 b. (3) nur auf die
Einnahmen in Betracht, die tatsachlich durch das betreffende Programm
erzielt werden. Eine Ubertragung der 2 Mio. EUR - Grenze von einem
Programm auf das andere ist weder bei Nichterschopfung des Kontin-
gents noch in sonstigen Féllen zuldssig.

b. In den Jahren 2017 und 2018 betrdagt der Abzug flir Handelsvertreterprovisionen
von den Nettowerbeeinnahmen aus Onlinenutzungen (Einnahmen aus In-Stream-
und Banner-Werbung gemafB A. Satze 4 und 5) 15% sowohl bei Vermarktung
durch Handelsvertreter / Vermarktungsorganisationen als auch bei Vermarktung
durch den Lizenznehmer seibst. Der Abzug flir Handelsvertreterprovisionen wird
im Jahr 2017 in der Sender- und Vermarkter-Jahresabrechnung beriicksichtigt
und im Jahr 2018 in den Sender- und Vermarkter-Quartals- und Jahresabrech-
nungen.

B. Einnahmen aus Bartering

1. Einnahmen aus Bartering sind wirtschaftliche Vorteile aus Gegenseitigkeitsgeschaf-
ten ohne Geldfluss (Kompensationsgeschéfte).
Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Von den Einnahmen aus Barteringgeschaften kénnen im
Umfang ihrer  tatséchlichen Entstehung abgezogen werden (Netto-
Barteringeinnahmen)
- Agenturvergitungen in Hohe der brancheniblichen 15%.
- Mengenrabatte und Skonti. Diese mUlssen tatsdchlich gewahrt und auf

Rechnungen ausgewiesen sein.

Die Netto-Barteringeinnahmen betragen jedoch mindestens zehn Prozent und
hochstens 25 Prozent des Bruttolistenpreises. Sie werden ggf. fir die Zwecke der
GEMA-Abrechnung auf 10% des Bruttolistenpreises aufgestockt bzw. auf 25% ab-
gesenkt.

Die Netto-Barteringeinnahmen werden den nach A. Ziff. 1 ermittelten Netto-
Werbeeinnahmen hinzugerechnet.

2. Die Abzlge fur Akquisitionsaufwendungen erfolgen im Rahmen von A. Ziff. 2.
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C. Sonstiges

Bei Pauschalvertragen, die sowohl Werbung (einschlieBlich Sponsoring und Bartering)
im Programm, als auch Off-Air-Dienstleistungen beinhalten (Beispiel: Durchfithrung ei-
ner Veranstaltung fir einen Werbekunden, Stellung und Auf-/Abbau der Eventtechnik,
Moderation der Veranstaltung, Werbung dafiir im Programm als Spot oder Dauerwer-
besendung) gehoért derjenige Anteil in die Bemessungsgrundlage, der sich kalkulato-
risch flir die Werbung im Programm ergibt.

Gl
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Anlage 4 b: Einnahmenarten gemaf § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus gebiithrenpflichtigen Telekommunikationsvorgdngen
{exkl. USt) und Spenden

A. TK-Erlose

TK-Erldse sind diejenigen Einnahmen des Lizenznehmers aus gebihrenpflichtigen Te-
lekommunikationsvorgangen durch Zuhérer, welche in unmitteibarem Zusammenhang
mit der Sendung stehen und dem Lizenznehmer tatsdchlich zuflieBen (z.B. Telefon,
SMS, Fax).

Fs wird davon ausgegangen, dass bis zum 31.12.2016 die Halfte (50%) bzw. 53% (ab
dem 1.1.2017) der dem Lizenznehmer zuflieBenden TK-Einnahmen in unmittelbarem
Zusammenhang mit der Nutzung der in § 1 eingerdumten Rechte stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von § 6 Absatz 1 gelten (relevante TK-Einnahmen).

Von den relevanten TK-Einnahmen kénnen keine weiteren Abzlige vorgenommen wer-
den.

B. Spenden
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-

grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die flir Dritte eingehen
(zum Beispiel Weihnachtsaktion).
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Anlage 4 c: Einnahmenarten gemaB § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus Media for Equity

Einnahmen aus Media for Equity zahlen ab dem Jahr 2018 zu den nach § 6 Absatz 4 a.
abzurechnenden Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups, im
Folgenden: werbendes Unternehmen) Werbezeit (Medialeistungen) unter anderem in
vertragsgegenstandlichen Angeboten von Hérfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur
Verfligung gestellt. Daflir erhdlt derjenige, der die Werbezeit bereitstellt, anstelie einer
Geldleistung eine gesellschaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Media-
for-Equity-Vereinbarung).

A. Direkte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer direkten Beteiligung schlief3t der Lizenznehmer, ggf. unter Einbindung von
Konzernunternehmen, mit dem werbenden Unternehmen unmittelbar Media-for-
Equity-Vereinbarungen.

Derzeit findet eine direkte Beteiligung des Lizenznehmers nicht statt mangels Relevanz
dieses Modells flir den Horfunkmarkt.

GEMA, APR und VPRT sind sich dem Grunde nach einig, dass hierliber durch den Li-
zenznehmer generierte Einnahmen der GEMA gegeniiber abzurechnen sind und ver-
standigen sich gesamtvertraglich {iber die Modalitdten der Abrechnung (inklusive der
Bewertung des wirtschaftlichen Gegenwerts der zur Verfligung gestellten Medialeistun-
gen), wenn diese Konstellation relevant wird. Der Lizenznehmer wird sich rechtzeitig
erkléaren, ob er diese Anderungen in den Einzelvertrag (ibernimmt. Bei fehlender Uber-
nahme hat die GEMA ein einseitiges Klndigungsrecht. § 8 Absatz 3 Satz 2 gilt entspre-
chend.

B. Indirekte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer indirekten Beteiligung stellt der Lizenznehmer auf vertraglicher Basis eigene
Medialeistungen spezialisierten Fonds zur Verfligung. Der Fonds schlieBt mit den wer-
benden Unternehmen Media-for-Equity-Vereinbarungen ab und unterstiitzt gegebe-
nenfalls das werbende Unternehmen bei der Gestaltung der Medienkampagnen. Been-
det der Fonds seine Beteiligung an dem werbenden Unternehmen, wird der Lizenz-
nehmer nach Abzug der fiir die Verwaltung des Fonds angefallenen Kosten an den hie-
raus erzielten Einnahmen beteiligt. Diese Einnahmen rechnet der Lizenznehmer unter
Ausweisung der abgezogenen Verwaltungskosten der GEMA gegeniiber ohne weitere
Abzlge zum Zeitpunkt des Zuflusses ab. Gleiches gilt fiir eventuelle Ausschittungen
des Fonds an den Lizenznehmer vor Beendigung einer Beteiligung an dem werbenden
Unternehmen. Sofern der Lizenznehmer wegen einer von ihm oder dem Fonds Uber-
nommenen Garantie bereits vereinnahmte Erldse zurlickzahlen muss, darf er diese in
der betreffenden Abrechnungsperiode von der Bemessungsgrundlage abziehen,

Die GEMA behalt sich eine Beschrénkung des Abzugs der flir die Verwaltung des Fonds
angefallenen Kosten flir die Zeit ab 1.1.2021 vor.

Y
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Anlage 5: Vergilitungsbetrége fiir zusatzlich veranstaltete Webradio-
programime

Die durch vom lizenznehmer zusatzlich veranstaltete Webradioprogramme erzielten
Einnahmen kdnnen derzeit nicht von denjenigen Einnahmen gesondert ausgewiesen
werden, die durch Horfunkprogramme erzielt werden, welche nicht ausschiieBlich im
Internet gesendet werden.

Ferner kann die Berechnung der Mindestvergltung nach Tarif Radio flr die Webradi-
oprogramme des Lizenznehmers auf Basis der Unique User nicht vorgenommen wer-
den, da diese derzeit nicht gesondert auf die Webradioprogramme und die Simulcast-
Sendungen zugeordnet werden kdnnen.

Fir die Laufzeit dieses Vertrages finden daher nachfolgende Verglitungsbetrage auf die
Veranstaltung zusatzlicher Webradioprogramme Anwendung:

1. Jahresverglitungsbetrdge/netto:

Bemessungsgrundlage (BMG) Je angefangene_ 10 bis

Lizenznehmer pro Jahr max1ma.l 100 lineare

Webradioprogramme
bis EUR EUR
5.000.000 1.000
10.000.000 2.000
15.000.000 3.000
20.000.000 4.000
25.000.000 5.000
30.000.000 6.000
35.000.000 7.000
40.000.000 8.000
45.000.000 9.000
{iber 45.000.000 10.000

2. MaBgeblich ist die Gesamt-Bemessungsgrundlage in der Jahresschlussrechnung der
GEMA gemdf § 7 Absatz 6 (Zusammenfassung der Sender- und Vermarkter-
Abrechnungen).

3. Der Jahresvergiitungsbetrag wird allein in der Jahresschlussrechnung der GEMA in
Rechnung gestellt. Dabei wird die Anzahl der aktiven Webradiokanéle im Quartal
zugrunde gelegt und jeweils ein Viertel des einschldgigen Jahresverglitungsbetrags
nach Ziff. 1 berlcksichtigt. Der Jahresverglitungsbetrag setzt sich somit aus der
Summe der nach Satz 2 ermittelten Quartaisbetrdge zusammen.
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4. Die Vergltungsbetrége nach Ziff. 1 ersetzen die - bei zusétzlich veranstalteten
Webradioprogrammen - nicht gesondert ermittelbare Vergiitung gemaB § 6 i. V. m.
Tarif Radio gemaB Anlage 3. Daneben werden die durch die zusétzlich veranstalte-
ten Webradioprogramme erzielten Werbeeinahmen gemaB Anlage 4 a. zusammen
mit denjenigen Werbeeinahmen abgerechnet, die durch Hérfunkprogramme erzielt
werden, welche nicht ausschlieBlich im Internet gesendet werden.

5. Nicht als zusétzliche Webradioprogramme i. S. dieser Anlage gelten:

a. vom Lizenznehmer veranstaltete IP-basierte Radioangebote, die keinen Bezug
zum Hauptprogramm aufweisen. Indizien flir das Vorliegen eines Bezuges zum
Hauptprogramm sind u. a. der Name des Webradios (Name des Hauptprogramms
im Namen des Webradios, z. B. ,Radio xy - Top 40") oder das Angebot des Web-
radios auf der Hauptprogramm-Website des Lizenznehmers.

b. Kandle bzw. Playlists, die es dem Veranstalter oder Hérer erméglichen, individu-
ellen Einfluss auf die Musikauswahl zu nehmen.

6. Produziert ein Lizenznehmer Webradioprogramme im Sinne dieser Anlage, die auch
von anderen Lizenznehmern tbernommen werden, so rechnet jeder Lizenznehmer
die bei ihm gebuchten Werbeeinnahmen geméB Ziff. 4 Satz 2 ab; die Pauschalver-
gltung gemanB Ziff, 1 leistet zentral der Produzent der Webradioprogramme auf Ba-
sis der Summe der Bemessungsgrundlagen aller Lizenznehmer, welche die zusatzli-
chen Webradioprogramme auf ihren Internetseiten anbieten. Der Produzent teilt der
GEMA im Testat seiner Jahresabrechnung die abnehmenden Sendeunternehmen
und die Anzahl der produzierten Webradios mit.

7. Die vorstehenden Vergiitungsregelungen sind nicht préjudiziell fir die Zeit ab 2021.
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Anlage 6: Vergiitungsbetrédge fiir zusatzliche interaktive Angebote

Die Horfunkunternehmen sehen sich in einer zunehmenden Konkurrenzsituation zu der
wachsenden Zah! reiner Online-Anbieter mit der daraus folgenden Gefahr einer mogli-
chen Marktverdrangung des linearen Horfunkangebots sowie von Werbeschaltungen in
Horfunkprogrammen. Eigene pauschalverglitete interaktive Angebote der Horfunkun-
ternehmen in einer Experimentierphase vom 1.1.2017 bis 31.12.2018 soll es den Hor-
funkunternehmen ermdglichen, Erfahrungen in technischer und wirtschaftlicher Hin-
sicht zu sammeln unter folgenden Voraussetzungen:

- Die interaktiven Angebote werden auf Basis eines linearen Programms des Li-
zenznehmers veranstaltet, d.h. auf Basis der Simulcastsendung und/oder zu-
satzlich veranstalteter Webradioprogramme gemaB Anlage 5

- Die Einnahmen aus den interaktiven Angeboten betragen bis maximal 5% der
Gesamteinnahmen des Sendeunternehmens (Summe der Netto-Einnahmen aus
linearem Angebot und interaktiven Nutzungen, ohne USt., nach Abzug von Ra-
batten, Skonti und AE, vor Abzug von HVP)

- Der Sitz des Sendeunternehmens ist in Deutschiand

- Das Angebot ist beschrankt auf die deutschsprachigen Lénder (Deutschland,
Osterreich, Schweiz)

- Erfasst werden diejenigen interaktiven Angebote wie in Ziff. III. beschrieben.

GEMA und Verbinde werden (ber die Rechteeinrdumung und Vergltung der vorste-
henden Angebote fiir die Zeit vom 1.1.2019 bis 31.12.2020 verhandeln mit dem Ziel,
die Ergebnisse in den Gesamtvertrag aufzunehmen. Der Lizenznehmer wird sich recht-
zeitig erklaren, ob er diese Anderungen in den Einzelvertrag Ubernimmt. Bei fehlender
Ubernahme hat die GEMA ein einseitiges Kiindigungsrecht. § 8 Absatz 3 Satz 2 gilt
entsprechend.

Zur Evaluierung der vorstehenden Angebote verpflichtet sich der Lizenznehmer, die
Gesamtzahl der Einzelwerkabrufe p.a. und die genutzten Einzelwerke zu melden; opti-
onal ist die Meldung, wie oft die jeweiligen Einzelwerke pro Jahr abgerufen worden
sind. Ergdnzend verpflichtet sich der Lizenznehmer, seinem Verband Informationen zu
Art und Umfang der von ihm bereitgestellten interaktiven Angebote sowie hierdurch
erzielte Einnahmen zur Verfiigung zu stellen.

Fur die Zeit bis 31.12.2018 finden daher nachfolgende Verglitungsbetrage auf die Ver-
anstaltung zusatzlicher interaktiver Angebote Anwendung:

I. Repertoire und Rechieeinrdumung
1. Repertoire

a. Gegenstand dieser Anlage sind die von der GEMA in der Bundesrepublik Deutsch-
land wahrgenommenen Rechte am Repertoire urheberrechtlich geschitzter Musik-
werke und/oder einzelner Rechte an diesen Musikwerken, die thr von den Berechtig-
ten selbst oder {iber ihre ausldndischen Schwestergeselischaften, z. B. {iber Repra-
sentationsvereinbarungen, zur Wahrnehmung und Verwaltung Ubertragen wurden
oder kiinftig (ibertragen werden. Die GEMA verpflichtet sich zu den Bedingungen
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dieser Anlage zur Einrdumung der erforderlichen Nutzungsrechte an den von der
GEMA vertretenen Musikwerken (,GEMA-Repertoire").

b. Bis zum 31.12.2006 umfasst das GEMA-Repertoire das sogenannte ,Weltreper-
toire”. Ab dem 1.1.2007 haben einige Rechteinhaber mit der Umsetzung der soge-
nannten ,Option 3" der Empfehlung der EU-Kommission zur Wahrnehmung von On-
line-Musikrechten vom 18.10.2005 begonnen und haben teilweise die Rechte zur
Online- und Mobilfunknutzung ihrer Werke aus den Verwertungsgesellschaften an
bestimmten Repertoirekatalogen herausgenommen und anderen Entitdten zur pan-
europaischen Wahrnehmung Ubertragen. Aufgrund dieser Entwicklung kénnen im
Einzelfall bestimmte Rechte oder Anteile an Werken bestimmter Repertoirekataloge
gegebenenfalls von einer Lizenzierung durch die GEMA ausgenommen und nicht Be-
standteil des GEMA-Repertoires sein.

2. Rechteeinrdumung:

Die eingerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentationssystemen
oder in Speichern &hnlicher Art einzubringen.

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentationssys-
temen oder in Speichern dhnlicher Art (z. B. Serverrechner) eingebracht sind, elekt-
ronisch oder in &hnlicher Weise den Endnutzern zugénglich zu machen.

II. Vergiitung

1. Jahresvergiitungsbetrage/netto:

Bemessungsgrundlage (BMG .
Lizenzngehgmer prg Ja(hr ) Vergiitung

bis EUR EUR
5.000.000 5.000
10.000.000 10.000
15.000.000 15.000
20.000.000 20.000
25.000.000 25.000
30.000.000 30.000
35.000.000 35.000
40.000.000 40.000
45.000.000 45.000

ab 45.000.001 50.000

2. MaBgeblich ist die Gesamt-Bemessungsgrundlage in der Jahresschiussrechnung der
GEMA gemé&B § 7 Absatz 6 (Zusammenfassung der Sender- und Vermarkter-
Abrechnungen).

e v
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3. Nach Vorliegen der Jahresabrechnung des Lizenznehmers gemé&B Anlage 9 stellt die
GEMA den fiir den Lizenznehmer einschldgigen Jahresvergiitungsbetrag gemas Ziff.
II. mit separatem Beleg und unter separater Kundennummer in Rechnung. Bei un-
terjdhrigem Start eines interaktiven Angebots reduziert sich die Jahresvergiitung
nach der Zahl der Quartale.

4. Ergénzend werden die durch die zusatzlich veranstalteten interaktiven Angebote er-
zielten Werbeeinahmen gemaB Anlage 4 a. zusammen mit den dort genannten
Werbeeinahmen abgerechnet.

5. Die Verglitung nach Ziff. 1. und 4. ist fir die nach dieser Anlage erfassten interakti-
ven Angebote abschlieBend. Nicht der Vergltungspflicht unterfallen die in Ziff. III.
1. a. beschriebenen Angebote, sofern nicht andere unter Ziff. III. 1. b. bis d. gelis-
teten Nutzungstatbestande hinzukommen.

Werden die interaktiven Angebote auf Basis eines zusatzlichen Webradioprogramms
veranstaltet, fallt zusatzlich die Vergltung gemas Ziff. 1. der Anlage 5 an.

6. Die vorstehenden Vergiitungsregelungen sind nicht prajudiziell fur die Zeit ab 2019.
IY1. Erfasste Interaktionsformen

1. Von der Rechteeinrdumung in Ziff. I. erfasst sind nachfolgend beschriebene Ange-
bote

a. Anpassungen der Sendefolge durch den Lizenznehmer:

Der Lizenznehmer kann - beispielsweise gegen Preisgabe personenbezogener Daten
- personalisierte Werbung und/oder alternative Service-Meldungen (personalisierte
Nachrichten wie Wetter, Verkehr u. 8.) in die Sendefolge integrieren. Dieses gilt
auch fiir derartige vom Lizenznehmer vorangestellte - ggf. vom Endnutzer vorein-
gestellte - Elemente, wenn der Einstieg in die Sendefolge in den aktuell laufenden
Programmteil direkt erfolgt oder der aktuell laufende Programmteil von Beginn an
und das Ubrige Programm zeitversetzt wiedergegeben wird; der Endnutzer kann
nicht einzelne Musikwerke als Einstieg in die Sendefolge wéahlen.

Eine Synchronisation der Endnutzer erfolgt spatestens zur (ibernédchsten Stunde.

b. Song-Wettbewerb:

Der Lizenznehmer bietet verschiedene Musikwerke zur Wahl des Endnutzers an, die

zu einem bestimmten Zeitpunkt einer Sendefolge wiedergegeben werden kénnen.

Diejenigen, die sich nicht an der Wah! beteiligen, héren das Musikwerk mit den

meisten Stimmen; diejenigen Endnutzer, die sich beteiligen, das von ihnen gewdhl-

te Musikwerk.

Beschrankungen:

- die Anzahl der zur Wahl gestellten Musikwerke pro Song-Battle ist auf zehn be-
grenzt;

- die Anzahl der Song- Wettbewerbe pro Stunde ist auf vier begrenzt;

- ausgeschlossen sind unmittelbar aufeinanderfolgende Song-Wettbewerbe,

- Eine Synchronisation dieser Endnutzer erfolgt spétestens zur Ubern&chsten Stun-
de.
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¢. Interaktive Playlisten:

Der Endnutzer hat die Méglichkeit, aus einer Sendefolge bei Nichtgefallen des aktu-

ellen Musikwerks zu einem anderen, vorab nicht bekannten, Musikwerk vorwérts zu

skippen. Darlber hinaus kann der Endnutzer zu dem vorhergehenden Musikwerk
riickwarts skippen.

Beschrankungen:

- Der Endnutzer darf maximal vier Mal pro Stunde vorwérts skippen - unabh&ngig
davon, wie lange der Ersatztitel genutzt wird.

- Der Endnutzer darf ein Mal pro Stunde rickwérts skippen. Beim RUckwérts-
Skippen kann nur das laufende Musikwerk von Beginn an gestartet werden, ein
Skippen Uber dieses Musikwerk hinaus ist nicht gestattet.

- Eine Synchronisation dieser Endnutzer erfolgt spatestens zur {iberndchsten Stun-
de.

. Pseudo-Skippen:

Der Lizenznehmer stellt mehrere, inhaltlich unterschiedliche Sendefolgen parallel

zur Verflgung. Der Endnutzer steigt beim Wechsel von einer Sendefolge zu einer

anderen nicht mitten in das laufende Programm (,hart") ein, sondern das aktuelle

Musikwerk wird jeweils von Beginn an (,weich") und das folgende Programm zeit-

versetzt wiedergegeben.

Beschrankungen:

- Es darf nicht ein und dieselbe Sendefolge mehrfach zeitversetzt gesendet wer-
den.

- Eine Synchronisation der Endnutzer erfolgt spétestens zur (ibernédchsten Stunde.

. Nicht von der Rechteeinrdumung umfasst sind insbesondere folgende interaktive

Nutzungen:

- Der Endnutzer kann im linearen Stream das wiedergegebene Musikwerk bewer-
ten, je nach Wertung wird die Playlist individuell angepasst.

- Der Endnutzer kann im linearen Stream die Stimmung wéahlen und erhélt eine in-
dividuell angepasste Playlist, die er anschlieBend weiter beeinflussen kann.
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Anlage 7: Lizenzierung von Prelistenings, § 2 Ziff. 2. b. des Vertrages

Das Angebot von Prelistenings gemaB § 2 Ziff.2. b. wird nach folgenden MaBgaben li-
zenziert und durch den Lizenznehmer abgegolten:

1. Definition . Prelistening”

Prelistenings im Sinne dieser Anlage sind Ausschnitte

von Audio-Musikwerken und/oder von Musikvideos (insbesondere Musikvideo-
clips/Konzertmitschnitte) - im Folgenden ,Musikwerke" - des GEMA-Repertoires
mit einer Ladnge von bis zu 60 Sekunden,

im Streaming-Verfahren und ohne die vorgesehene Mdglichkeit der endgtiltigen
Abspeicherung auf einem Speichermedium des Endnutzers

und im Rahmen von Programm begleitenden Onlinenutzungen gemaf

§ 2 Ziff. 2. a. des Einzelnutzervertrages Horfunk, fir die der Lizenznehmer al-
lein urheberrechtlich verantwortlich ist, einzeln abrufbar sind.

I1. Repertoire und Rechteeinrdumung

Gegenstand dieser Anlage sind die von der GEMA in der Bundesrepublik
Deutschland wahrgenommenen Rechte am Repertoire urheberrechtlich ge-
schitzter Musikwerke und/oder einzelner Rechte an diesen Musikwerken, die ihr
von den Berechtigten selbst oder (ber ihre auslandischen Schwestergesellschaf-
ten, z. B. (iber Représentationsvereinbarungen, zur Wahrnehmung und Verwal-
tung (bertragen wurden oder kiinftig Ubertragen werden. Die GEMA verpflichtet
sich zu den Bedingungen dieser Anlage zur Einrdumung der erforderlichen Nut-
zungsrechte an den von der GEMA vertretenen Musikwerken (,GEMA-
Repertoire”).

Bis zum 31.12.2006 umfasst das GEMA-Repertoire das sogenannte ,Weltreper-
toire". Ab dem 1.1.2007 haben einige Rechteinhaber mit der Umsetzung der
sogenannten ,Option 3" der Empfehlung der EU-Kommission zur Wahrnehmung
von Online-Musikrechten vom 18.10.2005 begonnen und haben teilweise die
Rechte zur Online- und Mobilfunknutzung ihrer Werke aus den Verwertungsge-
sellschaften an bestimmten Repertoirekatalogen herausgenommen und anderen
Entitdten zur paneuropdischen Wahrnehmung Ubertragen. Aufgrund dieser Ent-
wicklung kénnen im Einzelfall bestimmte Rechte oder Anteile an Werken be-
stimmter Repertoirekataloge gegebenenfalls von einer Lizenzierung durch die
GEMA ausgenommen und nicht Bestandteil des GEMA-Repertoires sein.

2. Rechteeinraumung:
Die eingerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentationssys-
temen oder in Speichern &hnlicher Art einzubringen.

Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentations-
systemen oder in Speichern &hnlicher Art (z. B. Serverrechner) eingebracht
sind, elektronisch oder in &hnlicher Weise den Endnutzern zugénglich zu ma-
chen.
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Je angefangene 5 Mio. EUR Jahres-Bemessungsgrundlage Hérfunk betrédgt die Jahres-
verglitung pauschal 500,00 EUR netto. MaB3geblich ist die in der Jahresschlussrechnung
gemdaB3 &7 Absatz6 des Einzelnutzervertrages Horfunk ausgewiesene Gesamt-
Bemessungsgrundlage fir das/die von dem Lizenznehmer veranstaltete(n) Pro-

gramm(e):
Bemessungsgrundlage (BMG) Jahresvergiitung
Lizenznehmer pro Jahr
EUR EUR

bis zu 5 Mio. 500,00

5 bis 10 Mio. 1.000,00
{iber 10 bis 15 Mio. 1.500,00
{iber 15 bis 20 Mio. 2.000,00
iber 20 bis 25 Mio. 2.500,00
{iber 25 bis 30 Mio. 3.000,00
{iber 30 bis 35 Mio. 3.500,00
(ber 35 bis 40 Mio. 4.000,00
Uber 40 bis 45 Mio. 4.500,00
{iber 45 bis 50 Mio. 5.000,00

IV, Sonstiges

1. Der Lizenznehmer teilt der GEMA im Rahmen des Testats der Jahresabrechnung
gemdaB § 7 Absatz 5 des Einzelnutzervertrages Horfunk mit, ob er Prelistenings nach

MafBgabe von Ziff. I. und II. im jeweiligen Abrechnungsjahr angeboten hat.

2. Nach Vorliegen der testierten Jahresabrechnung gemaB § 7 Absatz 5 des Einzelnut-
zervertrages Horfunk stellt die GEMA den fir den Lizenznehmer einschldgigen Jah-
resvergltungsbetrag gemaB Ziff. III. mit separatem Beleg und unter separater

Kundennummer in Rechnung.

3. Die vorstehenden Jahresvergltungsbetrage finden Anwendung fiir den Zeitraum

1.1.2016 bis 31.12.2020.

e
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Anlage 8: Formular ,,Quartals-Abrechnung Sender"
(ab 2018 gesondert Online-Einnahmen in Quartalsabrechnung)

Abrechnung fir das Quartal ...des Jahres ...
fiir Sendung von Musik
durch private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielféltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fir den Abrechnungszeitraum glltigen Fassung:

U b W N =

© 0N o

11,

12.
13.
14,

15.
16.

17.

Rechnungsnummer und Datum

GEMA-Kundennummer

Name und Anschrift des Sendeunternehmens

Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsétze alle Programme gesamt (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusatzlichen Webradios, Programm begleitenden
Onlinenutzungen [Instream-Werbung]l, ab 2017 50% der Netto-Einnahmen aus
Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten gemafB Anlage 6; eigener
Umsatz und von Vermarkter nicht abgegoiten jedoch ohne Vermarkter)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsétze gesamt (Zeile 5 abziiglich Zeilen 6 bis 8)

Ab 2018: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumséatze gesamt exkl. In-stream- und
Bannerwerbung gesamt gemé&B Zeile 11

Ab 2018: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumsétze gesamt aus In-stream-
Werbung {pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zusétzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Pro-
gramm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver
Angebote (Anlage 6)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Einnahmen aus Spenden gesamt (netto)

Bis 2017: abzugeltende Werbeumsétze gesamt inkl. Bartering und Spenden (net-
to) (Zeile 9 zzgl. Zeilen 12 und 13); ab 2018: abzugeltende Werbeumsétze ge-
samt inkl. Bartering und Spenden (netto) exkl. In-stream- und Bannerwerbung
(Zeile 10 zzgl. Zeilen 12 und 13)

50% der Telekommunikationseridse gesamt (ab 2017: 53%)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt vor Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt nach Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (hetto)
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Verglitung der Einzelprogramme:

18.
19,

20.
21.
22.

23.
24.

25.

26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.

35.
36.

37.
38.

39.
40.
41,

42,
43,

44,

45.
46.
47.
48.
49,

50.
51.

Name Programm 1 und Programmkennziffer

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsdtzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsé&tzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
und ggf. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern® (bis 50 Mio. EUR Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,groBen Vermarktern® (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

15 % von Zeile 23 bis 500.000 € im Quartal je Programm

11 % von Zeile 23 Uber 500.000 € im Quartal je Programm

9 % von Zeile 24

5 % von Zeile 25

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und
Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2018: 15% von Zeile 30

HVP-Abzlige pauschal gesamt (Summe Zeilen 26 bis 29 und 31)

anteilige Telekommunikationseriése (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 22, 30,33, 34 abzgl. Zeile 32)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergiitungssatz von ...% aus Zeile 35

Name Programm 2 und Programmbkennziffer

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsatzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsétzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
und ggf. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern®™ (bis 50 Mio. EUR Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,groBen Vermarktern® (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

15 % von Zeile 42 bis 500.000 € im Quartal je Programm

11 % von Zeile 42 Uber 500.000 € im Quartal je Programm

9 % von Zeile 43

5 % von Zeile 44

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und
Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2018: 15% von Zeile 49

HVP-Abzlge pauschal gesamt (Summe Zeilen 45 bis 48 und 50)



52.
53.

54.
55.
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anteilige Telekommunikationserliése (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 41, 49,52, 53 abzgl. Zeile 51)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergiitungssatz von ...% aus Zeile 54...

Verglitung alle Programme gesamt:

56.

57.
58.
59.
60.

Abgeltungsbetrag netto fur alle Programme vor Nachldssen (Summe Zeilen36
und 55)

./. 20 % Gesamtvertragsrabatt von Zeile 56

Abgeltung netto

zzgl. 7% USt.

Abgeltung brutto (Gutschrift fiir die GEMA)

Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft flir musikalische Auffihrungs- und me-
chanische Vervielfaitigungsrechte — GEMA, Rosenheimer Straffie 11, 81667 Miinchen,
StNr 27/666/50863. Fortlaufende Nummer beim Leistungsempfanger gemaB oben Zei-
le 1: .... Die Abgeltung brutto (Gutschrift fiir die GEMA) wird unverziglich Uberwiesen
auf das Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00,
IBAN: DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel
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Anlage 9: Formular ,Jahres-Abrechnung Sender™
(ab 2017 gesondert Online-Einnahmen in Jahresabrechnung)

Abrechnung fiir das Jahr ...
fiir Sendung von Musik
durch private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft flir musikalische Auffihrungs- und
mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fiir den Abrechnungszeitraum glltigen Fassung:

O RN

11.

12,
13.
14.

15.
16.

17.

Rechnungsnummer und Datum

GEMA-Kundennummer

Name und Anschrift des Sendeunternehmens

Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsédtze alle Programme gesamt (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusatzlichen Webradios, Programm begleitenden
Onlinenutzungen [Instream-Werbung], ab 2017 50% der Netto-Einnahmen aus
Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten gemaB Anlage 6; eigener
Umsatz und von Vermarkter nicht abgegolten jedoch ohne Vermarkter)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonti gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

/. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsatze gesamt (Zeile 5 abziiglich Zeilen 6 bis 8)

Ab 2017: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumsatze gesamt exkl. In-stream- und
Bannerwerbung gesamt gemafB Zeile 11

Ab 2017: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumsadtze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zusatzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Programm

begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver Angebo-

te (Anlage 6)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Einnahmen aus Spenden gesamt (netto)

abzugeltende Werbeumsatze gesamt inkl. Bartering und Spenden (netto)

exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Zeile 10 zzgl. Zeilen 12 und 13)

50% der Telekommunikationserldse gesamt (ab 2017: 53%)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt vor Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt nach Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Vergltung der Einzelprogramme

18.

Name Programm 1 und Programmbkennziffer



19.

20.
21.
22.

23.
24.

25.

26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.

35.
36.

37.
38.

39.
40.
41,

42.
43.

44.

45.
46.
47.
48.
49.

50.
51.
52.
53.

54,
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Ab 2017: Antell an abzugeltenden Netto-Werbeumsatzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsadtzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern®™ (bis 50 Mio. EUR Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,grofen Vermarktern® (50 Mio. EUR oder mehr Gesam-
tumsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

15 % von Zeile 23 bis 2 Mio. € im Jahr je Programm

11 % von Zeile 23 Uber 2 Mio. € im Jahr je Programm

9 % von Zeile 24

5 % von Zeile 25

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und ab
2017 Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2017: 15% von Zeile 30

HVP-Abziige pauschal gesamt (Summe Zeilen 26 bis 29 und 31)

anteilige Telekommunikationseridse (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 22, 30, 33, 34 abzgl. Zeile 32)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergltungssatz von ...% aus Zeile 35

Name Programm 2 und Programmkennziffer

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsatzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwer-bung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsétzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,kieineren Vermarktern™ (bis 50 Mio, EUR Gesamt
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,groflen Vermarktern™ (50 Mio. EUR oder mehr Gesam-
tumsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41) ‘

15 % von Zeile 42 bis 2 Mio. € im Jahr je Programm

11 % von Zeile 42 Uber 2 Mio. € im Jahr je Programm

9 % von Zeile 43

5 % von Zeile 44

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsatzen aus In-stream- und ab
2017 Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2017: 15% von Zeile 49

HVP-Abzlige pauschal gesamt (Summe Zeilen 45 bis 48 und 50)

anteilige Telekommunikationseritse (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 41, 49, 52,53 abzgl. Zeile 51)
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55. Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresverglitungssatz von ...% aus Zeile 54

Vergitung alle Programme gesamt:

56. Abgeltungsbetrag netto flir alle Programme vor Nachldassen (Summe Zeilen 36
und 55)

57. ./. 20 % Gesamtvertragsrabatt von Zeile 56

58. Abgeltung netto flir alle Programme nach Nachldssen (Zeile 56 abzgl. Zeile 57)

59. ./. Abrechnung (netto) fir 1. Quartal des Jahres

60. ./. Abrechnung (netto) fiir 2. Quartal des Jahres

61. ./. Abrechnung (netto) fir 3. Quartal des Jahres

62. ./. Abrechnung (netto) fir 4. Quartal des Jahres

63. Nachzahlung/Guthaben zur Abgeltung netto (Zeile 58 abzgl. Zeilen 59 bis 62)

64. zzgl. 7% USt.

65. Abgeltung brutto (Gutschrift fir die GEMA)

Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft flir musikalische Auffihrungs- und me-
chanische Vervielfdltigungsrechte - GEMA, Rosenheimer Strafle 11, 81667 Minchen,
StNr 27/666/50863. Fortlaufende Nummer beim Leistungsempfanger gemaf3 oben Zei-
le 1: .... Die Abgeltung brutto (Gutschrift fir die GEMA) wird unverzliglich (iberwiesen
auf das Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00,
IBAN: DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Zusatzlich veranstaltete Webradioprogramme:

Folgende zusatzliche Webradioprogramme wurden in dem Abrechnungsjahr ... veran-
staltet:

1. Name: (sofern im Abrechnungsjahr: Sendebeginn und/oder Sendeende)
2. Name: (sofern im Abrechnungsjahr: Sendebeginn und/oder Sendeende)

Des Weiteren wurden im Abrechnungsjahr interaktive Angebote und/oder Prelistenings
nach Mafigabe von Anlagen 6 und 7 angeboten (zutreffendes bitte ankreuzen):

Interaktive Angebote gemadfB Anlage 6 Ziff. I1I. 1. a. bis d. (ab 2017):

(1) Ziff. III. 1 a.: Anpassungen der Sendefolge durch den Lizenznehmer

Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginn im ... Quartal
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemaf3 Anlage 5 0O Beginn im ... Quartal
nein: O

U,

~<,\\
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(2) Ziff. III. 1. b.: Song Wettbewerb
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemaB Anlage 5 O Beginnim ...

nein: 0O

(3) Ziff. II1. 1. c.: Interaktive Playlisten
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemadB Anlage 5 © Beginnim ...

nein: 0O

(4) zZiff. II1. 1. d.: Pseudo-Skippen
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemdB Anlage 5 0 Beginn im ...

nein: O

Prelistenings gemaR Anlage 7:
Ja O

Nein 0O

Der Geschaftsfiihrer des meldenden Unternehmens bestétigt durch seine Unterschrift
die Richtigkeit und Vollstédndigkeit der Gbermittelten Angaben. Er bestdtigt, dass die
Ermittlung des Kundennettos entsprechend den Regelungen des Einzelnutzervertrages
zwischen der GEMA und dem Sendeunternehmen sowie des Gesamtvertrages zwischen
der GEMA und APR sowie VPRT vorgenommen wurde, insbesondere dass alle vertrag-
lich vereinbarten Erlése in die Bemessungsgrundlage eingestellt sind, dass nur Rabatte
abgezogen sind, die Werbetreibenden, die fir ihre eigenen Waren und Dienstleistun-
gen werben, eingerdumt wurden, und dass Agenturverglitungen nur in brancheniibli-
cher Hohe abgezogen sind. Er bestdtigt ferner die Angaben zu den zusdtzlich veran-
stalteten Webradioprogrammen, den interaktiven Angeboten gemafl Anlage 6 sowie

Prelistenings gemaf Anlage 7

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

Quartal
Quartal

Quartal
Quartal

Quartal
Quartal
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Anlage 10: Formular ,,Quartals ~-Abrechnung Vermarkter"
(ab 2018 Differenzierung Online-Einnahmen in Quartalsabrechnung)

I. Zusammenfassung der Meldung gegeniiber der GEMA

Vermarkter-Abrechnung flir das Quartal ... des Jahres ...
flir Sendung von Musik
durch private Hoérfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft fiir musikalische Auffihrungs- und
mechanische Vervielféltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) )
in der fir den Abrechnungszeitraum glltigen Fassung:

Datum
ID-Nummer des Vermarkters

N w ok

10.

11.
12.

13.

Name des Vermarkters
Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner

Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumséatze gesamt (eigener Umsatz) (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zuséatzlichen Webradios gem&B Anlage 5, Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) [Instream-Werbung], ab 2017 50% der
Netto-Einnahmen aus Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten ge-
mafB Anlage 6)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsétze gesamt

Ab 2018: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumséatze gesamt exkl. In-stream- und
Banner-werbung gemas Zeile 12 (bis 2017: inkl. In-stream- und ab 2017 Ban-
nerwerbung)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Abzugeltende Werbeumsétze gesamt inkl. Bartering (netto) exkl. In-stream- und
Bannerwerbung (Zeile 8 zzgl. Zeile 9) (bis 2017: inkl. In-stream- und ab 2017
Bannerwerbung)

/.11% oder 7% HVP-Abzug von Zeile 10

Ab 2018: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumséatze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet, der
Sendung zusétzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver Angebo-
te (Anlage 6)

Ab 2018: ./. 15% HVP-Abzug von Zeile12

G g
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14. 50% der Telekommunikationserlése gesamt (ab 2017: 53%)

15. Bemessungsgrundlage gesamt (Summe Zeilen 10, 12, 14 abzgl. 11 und 13)
16. Abgeltung vor Nachldssen bei pauschaliertem Tarifsatz von ...% aus Zeile 15
17. ./. Gesamtvertragsrabatt 20%

18. Abgeltung netto

Die vorstehende Firma rechnet als Vermarkter der nachfolgend aufgefiihrten Sendeun-
ternehmen ab. Die zu zahlenden Betrdge und die Umsatzsteuer werden fir die jeweili-
gen Unternehmen angegeben. Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft fur musi-
kalische Auffihrungs- und mechanische Vervielféltigungsrechte - GEMA, Rosenheimer
StraBe 11, 81667 Minchen, StNr: 27/666/50863. Leistungsempfénger ist das jeweils
angegebene Sendeunternehmen. Die Umsatzsteuer wird im Namen und auf Rechnung
des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstragers geschuldet.

Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name (Kundennummer: ...)]
Rechnungsnummer

Abgeltung netto

Umsatzsteuer

Abgeltung brutto

Vermarkter [1 bis n jeweils Name (ID-Nummer: ...)]
Abgeltung brutto

Zusammenfassung:
Abgeltung brutto gesamt

Die Abgeltung brutto (Gutschrift flir die GEMA) wird unverziglich Uberwiesen auf das
Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00, IBAN:
DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

I1I. Muster der Gutschrift an die GEMA im Namen des Sendeunternehmens
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Gutschrift ...Quartal / Jahr ...

Fir die Sendung von Musik aus dem GEMA-Repertoire durch das oben genannte Hor-
funkunternehmen hat der Absender auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesell-
schaft fir musikalische Auffithrungs- und mechanische Vervielféltigungsrechte (GEMA)
mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit der fr den Abrechnungszeitraum gil-
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tigen Fassung der Vereinbarung zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rund-
funk und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk

(APR) der GEMA, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Miinchen, StNr 27/666/50863 im

Namen und fiir Rechnung des oben genannten Sendeunternehmens eine Gutschrift
erteilt. Die Abrechnung betrifft die Abgeltung der Rechteeinrdumung durch die GEMA
fir die Sendung von Musik im Zeitraum ...Quartal /Jahr .... Die Umsatzsteuer wird im
Namen und auf Rechnung des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstrégers geschuldet.

Name des Sendeunternehmens: Kundennummer des Sendeunternehmens:
Rechnungsnummer

Abgeltung netto
Umsatzsteuer
Abgeltung brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

III. Muster der Mitteilung an die GEMA bei Untervermarktern
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Untervermarkter [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Information an die Verwertungsgesellschaften

Die Berechnung erfolgt als Vermarkter des nachfolgend aufgefiihrten Unterver-
markters. Dem abrechnenden Vermarkter ist nicht bekannt, fir welche Sendeunter-
nehmen und in welcher Hohe die Abgeltungen letztendlich geschuldet werden. Der Un-
tervermarkter wird die Verwertungsgeselischaft entsprechend den Regeln des Einzel-
nutzervertrages der Verwertungsgeselischaft mit dem Sendeunternehmen und der
Vereinbarung mit der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) und dem Verband
Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) Uber die Aufteilung informieren und
Gutschriften im umsatzsteuerlichen Sinn im Namen der Sendeunternehmen erteilen,
soweit ihm das entsprechend der vorgenannten Regelungen méglich ist. Der hier ab-
rechnende Vermarkter hat die insgesamt von den Kunden des Untervermarkters ge-
genliber der Verwertungsgesellschaft geschuldeten Vergiitungen nachfolgend berech-
net. Es handelt sich dabei nicht um eine Gutschrift / Rechnung im Sinne von § 14 UStG
und berechtigt nicht zum Vorsteuerabzug. Der errechnete Betrag wird der Verwer-
tungsgesellschaft von uns Uberwiesen,

Name des Vermarkters: ID-Nummer des Vermarkters;
Abgeltung brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel -
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Anlage 11: Formular ,,Jahres-Abrechnung Vermarkter™
(ab 2017 Differenzierung Online-Einnahmen in Jahresabrechnung)

I. Zusammenfassung der Meldung gegeniiber der GEMA

Vermarkter-Abrechnung fiir das Jahr ...
flir Sendung von Musik
durch private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzeinutzervertrages der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielfédltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fUr den Abrechnungszeitraum gliitigen Fassung:

Datum
ID-Nummer des Vermarkters

RN

10.

11.
12,

13.
14,
15.

Name des Vermarkters
Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner

Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsétze gesamt (eigener Umsatz) (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusétzlichen Webradios gemafi Anlage 5, Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) [Instream-Werbung], ab 2017 50% der
Netto-Einnahmen aus Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten ge-
man Anilage 6)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsatze gesamt (Zeile 3 abzgl. Zeilen 4 bis 6)

Ab 2017: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumséatze gesamt exkl. In-stream- und
Banner-werbung gemaft Zeile 12

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

abzugeltende Werbeumsatze gesamt inkl. Bartering (netto) exkl. In-stream- und
Bannerwerbung (Summe Zeilen 8 und 9)

./.11% oder 7% HVP-Abzug von Zeile 10

Ab 2017: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumsatze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zuséatzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anfage 5), Pro-
gramm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver
Angebote (Anlage 6)

Ab 2017: ./.15% HVP-Abzug von Zeile 12

50% der Telekommunikationserlése gesamt (ab 2017: 53%)
Bemessungsgrundlage gesamt (Summe Zeilen 10, 12, 14 abzgl. Zeilen 11 und
13)
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16. Abgeltung vor Nachldssen bei pauschaliertem Tarifsatz von ...% aus Zeile 15
17. ./. Gesamtvertragsrabatt 20%

18. Abgeltung netto (Zeile 16 abzgl. Zeile 17)

19. ./. Abrechnung (netto) flr 1.Quartal des Jahres

20. ./. Abrechnung {netto) fiir 2.Quartal des Jahres

21. ./. Abrechnung (netto) fur 3.Quartal des Jahres

22. ./. Abrechnung (netto) fiir 4.Quartal des Jahres

23. Nachzahlung / Guthaben zur Abgeltung netto (Zeile 18 abzgl. Zeilen 19 bis 22)

Die vorstehende Firma rechnet als Vermarkter der nachfolgend aufgefiihrten Sendeun-
ternehmen ab. Die zu zahlenden Betrége und die Umsatzsteuer werden fiir die jeweili-
gen Unternehmen angegeben. Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft fiir musi-
kalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte - GEMA, Rosenheimer
StraBe 11, 81667 Minchen, StNr: 27/666/50863. Leistungsempfanger ist das jeweils
angegebene Sendeunternehmen. Die Umsatzsteuer wird im Namen und auf Rechnung
des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstragers geschuldet.

Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name (Kundennummer: ...)]
Rechnungsnummer:

Nachzahlung/Guthaben netto
Umsatzsteuer
Nachzahlung/Guthaben brutto

Untervermarkter [1 bis n jeweils Name (ID-Nummer: ...)]
Nachzahlung/Guthaben brutto

Zusammenfassung:
Nachzahlung/Guthaben brutto gesamt

Die Abgeltung brutto (Gutschrift fir die GEMA) wird unverziiglich (iberwiesen auf das
Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00, IBAN:
DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Guthaben zugunsten des Sendeunternehmens werden seitens der GEMA direkt mit
dem Sendeunternehmen abgewickelt.

Der Geschaftsfithrer des meldenden Unternehmens bestatigt durch seine Unterschrift
die Vollstandigkeit der Ubermittelten Angaben. Er bestétigt, dass die Ermittlung des
Kundennettos entsprechend den Regelungen des Einzelnutzervertrages zwischen der
GEMA und dem Sendeunternehmen sowie des Gesamtvertrages zwischen der GEMA
und APR sowie VPRT vorgenommen wurde, insbesondere dass alle vertraglich verein-
barten Erlése in die Bemessungsgrundlage eingestellt sind, dass nur Rabatte abgezo-
gen sind, die Werbetreibenden, die fir ihre eigenen Waren und Dienstleistungen wer-
ben, eingerdumt wurden, und dass Agenturvergitungen nur in brancheniblicher Héhe
abgezogen sind.

@3
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Der Vermarkter stellt in einer Excel-Datei oder auf einem gesonderten Blatt die Jahres-
Bruttowerbeeinnahmen, die Abzlige fir Rabatte, Agenturprovision (AE) und Skonti so-
wie das Kundennetto der einzelnen Sendeunternehmen dar.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

II. Muster der Guischrift an die GEMA im Namen des Sendeunternehmens
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer Strafle 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Gutschrift flir das Jahr ...

Fur die Sendung von Musik aus dem GEMA-Repertoire durch das oben genannte Hor-
funksendeunternehmen hat der Absender auf Basis des Einzelnutzervertrages der Ge-
sellschaft fir musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielféltigungsrechte
(GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit der fiir den Abrechnungszeit-
raum glltigen Fassung der Vereinbarung zwischen der GEMA und dem Verband Priva-
ter Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater
Rundfunk (APR) der GEMA, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Minchen, StNr
27/666/50863 im Namen und fliir Rechnung des oben genannten Sendeunternehmens
eine Gutschrift erteilt. Die Abrechnung betrifft die Abgeltung der Rechteeinrdumung
durch die GEMA flir die Sendung von Musik im Jahr ... Die Umsatzsteuer wird im Na-
men und auf Rechnung des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstragers geschuldet.

Name des Sendeunternehmens: Kundennummer des Sendeunternehmens:
Rechnungsnummer: ..
Abgeltung netto

Umsatzsteuer
Nachzahlung/Guthaben brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

I1i. Muster der Mitteilung an die GEMA bei Untervermarktern
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Untervermarkter [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
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Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail
Information an die Verwertungsgesellschaften

Die Berechnung erfolgt als Vermarkter des nachfolgend aufgefiihrten Unterver-
markters. Dem abrechnenden Vermarkter ist nicht bekannt, fir welche Sendeunter-
nehmen und in welcher Hohe die Abgeltungen letztendlich geschuldet werden.

Der Untervermarkter wird die Verwertungsgesellschaft entsprechend den Regeln des
Einzelnutzervertrages der Verwertungsgesellschaft mit dem Sendeunternehmen und
der Vereinbarung mit der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) und dem Ver-
band Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) Uber die Aufteilung informieren
und Gutschriften im umsatzsteuerlichen Sinn im Namen der Sendeunternehmen ertei-
len, soweit ihm das entsprechend der vorgenannten Regelungen mdglich ist. Der hier
abrechnende Vermarkter hat die insgesamt von den Kunden des Untervermarkters ge-
gentber der Verwertungsgesellschaft geschuldeten Vergiitungen nachfolgend berech-
net. Es handelt sich dabei nicht um eine Gutschrift / Rechnung im Sinne von § 14 UStG
und berechtigt nicht zum Vorsteuerabzug. Der errechnete Betrag wird der Verwer-
tungsgesellschaft von uns Uberwiesen,

Name des Vermarkters: ID-Nummer des Vermarkters:
Nachzahlung/Guthaben brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel
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Anlage 12: Formular: ,Testat Sender™

Formular Testate
fiir Sendeunternehmen privater Horfunk

Wir haben im Rahmen unserer Abschiusspriifung in Stichproben die Angaben in der
Abrechnung fiir das Jahr ... (Rechnungsnummer: ) des Unternehmens ... vom ... ge-
genliber der Gesellschaft fir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte (GEMA) Uberprift. Die Stichproben haben keine Abweichungen ergeben.
Demnach kénnen wir bestédtigen, dass wir im Rahmen der Jahresabschlusspriifung kei-
ne Feststeliungen getroffen haben, die darauf hinweisen, dass die Einnahmen in we-
sentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit der Berechnungsbasis in § 6 in Ver-
bindung mit dem Tarif Radio gem&B Anlage 3 des Einzelnutzervertrages zwischen dem
Sendeunternehmen und der GEMA ermittelt wurden.

Diese Bestatigung ergdnzen wir wie folgt:

Bei der Ermittlung des Kundennettos der selbst akquirierten Erlése im Sinne von § 6
Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages sind von den Werbeaufwen-
dungen der Werbetreibenden Rabatte und Skonti nur insoweit abgezogen worden, als
sie Werbetreibenden flr ihre eigenen Waren oder Dienstleistungen gewdhrt und in der
Rechnung ausgewiesen wurden. AuBerdem sind nur die diese Erlése betreffenden
Agenturvergiitungen (AE) und Forderungsverluste als Abzlige berlcksichtigt. Von dem
so ermittelten Kundennetto sind auBer den vorgesehenen Pauschalen keine Handels-
vertreterprovisionen/ Akquisitionsaufwendungen abgezogen worden.

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter flir das Sendeunternehmen akquiriert und
diese nicht von den Vermarktern gegenlber der GEMA abgerechnet wurden, sind diese
Gegenstand des Testates. Hinsichtlich dieser Einnahmen wurden die zuldssigen Abziige
fiir Handelsvertreterprovisionen/Akquisitionsaufwendungen gemaB § 7 Absatz 3 b.
Satz 7 i. V. m. § 6 Absatz 4 a. und Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages beriicksich-
tigt®.

Sendeunternehmen mit mehreren Programmen (bitte einschldgige Allokation der Ein-
nahmen auf die Programme ankreuzen, wie sie der Testierung zugrunde liegen; Mehr-
fachnennungen maoglich):

[ Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet, wurden die von
ihm abzurechnenden Einnahmen flr das Programm abgerechnet, durch welches
sie kausal erzielt wurden. Ist hiernach eine Allokation der Einnahmen
ausnahmsweise nicht moéglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurden die
Einnahmen auf die Programme hilfsweise nach objektiven und nachvollziehbaren
Kriterien aufgeteilt (nachfolgend: Quote). Folgende Kriterien wurden dabei

10 Dieser Absatz kann entfallen, wenn alle Einnahmen von Vermarktern direkt von diesen gegenuber der
GEMA abgerechnet wurden,
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Gegenstand dieses Testats sind sowohl Quote als auch die betragsmé&Bige
Zuordnung der Einnahmen entsprechend der Quote.

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegeniiber der GEMA insgesamt abgerechnet wurden und die Allokation
der Gesamtvergltung auf mehrere Programme durch das Sendeunternehmen
selbst vorgenommen wurde, sind Gegenstand dieses Testats die Ermittlung der
Quote und die betragsmaBige Zuordnung der Vergltung entsprechend der Quote.
Die Ermittlung der Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entsprechenden
Einnahmen je Programm. Ist hiernach eine Allokation der Vergiitung ausnahms-
weise nicht mdoglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Vergitung auf
die Programme hilfsweise nach objektiven und nachvolliziehbaren Kriterien aufge-
teilt. Folgende Kriterien wurden dabei herangezogen: .......covevvvvin..
Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:

- Vermarkter 2:

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fiir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegenlber der GEMA abgerechnet wurden und die Allokation der Ge-
samtvergltung auf mehrere Programme der Quote nach durch das Sendeunter-
nehmen selbst erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsméBige Zuord-
nung gemaB der Quote durch den Vermarkter, ist die Ermittiung der Quote Ge-
genstand dieses Testats. (Die betragsmaBige Zuordnung gemdBR der Quote ist
Gegenstand des Testats des Vermarkters). Die Ermittlung der Quote erfolgt nach
kausaler Erzielung der entsprechenden Einnahmen je Programm. Ist hiernach ei-
ne Allokation der Verglitung ausnahmsweise nicht mdéglich z. B. aufgrund von
Kombi-Tarifen, wurde die Verglitung auf die Programme hilfsweise nach objekti-
ven und nachvollziehbaren Kriterien aufgeteilt. Folgende Kriterien wurden dabei
herangezogen: .......cccovveenenn,
Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:

- Vermarkter 2:

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegenlber der GEMA abgerechnet wurden und die Allokation der Ge-
samtvergitung auf mehrere Programme des Sendeunternehmens der Quote nach
durch den Vermarkter erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsmé&Bige
Zuordnung durch das Sendeunternehmen, ist die betragsméBige Zuordnung der
Gesamtverglitung gemaB der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die Ermittiung
der Quote ist Gegenstand des Testats des Vermarkters).

Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:
- Vermarkter 2:
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Ferner bestatigen wir die Richtigkeit und Vollsténdigkeit der Angaben zu den zusétzlich
veranstalteten Webradioprogrammen in der Jahresabrechnung.

Des Weiteren teilen wir nachfolgend mit,

a. ob das Sendeunternehmen ein oder mehrere Webradioprogramme i. S. d. Anlage 5
Ziff. 6 produziert und angeboten hat, welches von anderen Sendeunternehmen
{ibernommen wurde: :

Zahl der produzierten und Gbernommenen Webradios: ...
Sendeunternehmen, die das Webradio {itbernommen haben:
1. .

2. .

b. ob das Sendeunternehmen im Abrechnungsjahr geman den Angaben in der Jahres-
abrechnung Prelistenings nach MaBgabe von Anlage 7 des Einzelnutzervertrages
angeboten hat.

Prelistenings gemaR Anlage 7

o O

Ja nein

Diese Feststellungen stimmen mit dem von uns gepriiften, uneingeschrankt testierten
Jahresabschluss tiberein't.

Ort/Datum und Unterschrift

1 Entfallt bei Bestdtigung durch StB.
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Anlage 13: Formular: ,,Testat Vermarkter"

Formular Testate
flir Vermarkter privater Horfunk

Wir haben im Rahmen unserer Abschlusspriifung in Stichproben die Angaben in der
Abrechnung fur das Jahr ... (Rechnungsnummer: ) des Unternehmens ... vom ... ge-
genlber der Gesellschaft fiir musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte (GEMA) Gberprift. Die Stichproben haben keine Abweichungen ergeben.
Demnach kénnen wir bestatigen, dass wir im Rahmen der Jahresabschlusspriifung kei-
ne Feststellungen getroffen haben, die darauf hinweisen, dass die Einnahmen in we-
sentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit der Berechnungsbasis in § 6 des
Einzelnutzervertrages zwischen dem Sendeunternehmen und der GEMA in Verbindung
mit dem Tarif Radio gemafB Anlage 3 des Einzelnutzervertrages ermittelt wurden.

Diese Bestatigung erganzen wir wie folgt:

Bei der Ermittiung des Kundennettos der selbst akquirierten Eriése im Sinne von § 6
Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages sind von den Werbeaufwen-
dungen der Werbetreibenden Rabatte und Skonti nur insoweit abgezogen worden, als
sie Werbetreibenden flir ihre eigenen Waren oder Dienstleistungen gewadhrt und in der
Rechnung ausgewiesen wurden. AuBerdem sind nur die diese Erldse betreffenden
Agenturvergltungen (AE) und Forderungsveriuste als Abzlige berilicksichtigt. Von dem
so ermittelten Kundennetto sind auBler den vorgesehenen Pauschalen keine Akquisiti-
onsaufwendungen abgezogen worden.

Sendeunternehmen mit mehreren Programmen (bitte einschldgige Allokation der Ein-
nahmen auf die Programme ankreuzen, wie sie der Testierung zugrunde liegen; Mehr-
fachnennungen méglich):

[J Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtverglitung auf die jeweiligen Programme durch den
Vermarkter vorgenommen wurde, sind Gegenstand dieses Testats die Ermittlung
der Quote und die betragsméaBige Zuordnung der Vergltung entsprechend der
Quote. Die Ermittlung der Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entspre-
chenden Einnahmen je Programm. Ist hiernach eine Allokation der Verglitung
ausnahmsweise nicht mdaglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Ver-
gutung auf die Programme hiifsweise nach objektiven und nachvollziehbaren Kri-
terien aufgeteilt. Folgende Kriterien wurden dabei herangezogen: .......ccovvvevnn.e.
Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:

- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:
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[7] Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtvergiitung auf die jeweiligen Programme der Quote nach
durch den Vermarkter erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsmaBige
Zuordnung gemafB der Quote durch das Sendeunternehmen, ist die Ermittlung
der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die betragsmafliige Zuordnung gemaf
Quote ist Gegenstand des Testats des Sendeunternehmens). Die Ermittlung der
Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entsprechenden Einnahmen je Pro-
gramm. Ist hiernach eine Allokation der Verglitung ausnahmsweise nicht mdglich
z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Vergiitung auf die Programme hilfs-
weise nach objektiven und nachvollziehbaren Kriterien aufgeteilt. Folgende Krite-
rien wurden dabei herangezogen: .........c.coovvnes
Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:

- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:

[l Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtvergiitung auf die jeweiligen Programme betragsmafig
durch den Vermarkter erfolgt, jedoch die Allokation der Quote durch das Sen-
deunternehmen (Ermittlung der Quote), ist die betragsméBige Zuordnung der
Gesamtverglitung gemaB der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die Ermittiung
der Quote ist Gegenstand des Testats des Sendeunternehmens).

Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:
- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:

Diese Feststellungen stimmen mit dem von uns gepriften, uneingeschrankt testierten,
Jahresabschluss (iberein.

Ort/Datum und Unterschrift
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Anlage 14: Schnittstelle Vermarkter-Meldung
Schnittstellenbeschreibung

Schnittstelle zum Import von, auf Basis von Umsatzdaten der Vermarkter extern ersteliten
Vermarkterabrechnungen und -aufteilungen nach LIRA als Alternative zur Dialogeingabe
LIRA-GEMAGVL-VM
(Stand 19.02.2014)

1. Einleitung

Die nachfolgende EDV-Schnittstellendefinition dient dem Import von Abrechnungen und Einnahmen-Allokationen (Aufteilun-
gen) von Vermarktern von Radiowerbung fiir den privaten Horfunk in die Anwendung LIRA. Die einzelnen Datensédtze enthal-
ten alle Angaben zur Weiterverarbeitung von Zahlungsvorgéngen, die aus Verpflichtungen von Sendeunternehmen gegeniiber
der GEMA beziehungsweise GVL abgeleitet sind, vom jeweiligen Vermarkter aber im Namen der Sendeunternehmen an GEMA
beziehungsweise GVL weitergeleitet werden. N&heres ist in gesonderten Vertragen festgelegt.

Far den Import der Dateien ist eine Registrierung in LIRA notwendig.

2. Systemangaben

Die Schnittstelle ist fur Standard-Windows-ANSI-Zeichensétze (ISO-8859-1 Latin 1) konzipiert. Die Datensétze sind dement-
sprechend mit den nachfolgend beschriebenen Inhaiten zu fillen. Es kommen wahlweise drei Dateiformate zur Anwendung:

MS-Excel (XLS)
Text (TXT Separator ist ASCII DEZ 9)
Text (CSV Separator ist ASCII DEZ 59)
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Schnittstellenbeschreibung

Die Schnittstellendefinition basiert auf einer vierteljahrlichen Gutschriftstellung im Namen der Sendeunternehmen durch die
Vermarkter an GEMA bzw. GVL. Es kénnen sowohl positive als auch negative Betrdge eingetragen werden.

Beim Hochladen der Dateien finden inhaltliche Priiffungen statt. Sind einzelne Satze fehlerhaft, wird die Datei als Ganzes ab-
gelehnt,

Beim Import von fehlerhaften Dateien erhalt der Vermarkter einen Hinweis im Dialog. Zusdtzlich kénnen Fehler mit der GEMA
direkt geklart werden. Der Vermarkter importiert auf Wunsch der Verwertungsgesellschaften umgehend eine Korrekturdatei.
Zu unterscheiden sind einerseits fachlich und andererseits technisch fehlerhafte Dateien. Fachlich fehlerhafte Dateien kénnen
importiert werden, sie werden von LIRA nicht abgewiesen. Zur Korrektur sind zundchst der Import einer Stornodatei und da-
nach der Import der korrigierten Datei erforderlich. Technisch fehlerhafte Dateien hingegen entsprechen nicht der Datensatz-
beschreibung, ein Import ist von vornherein nicht maoglich.

Von den Vermarktern ist sicherzustellen, dass die vergebenen Belegnummern von ihnen nicht mehrfach genutzt werden.
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Buchungsséatze von Vermarktern von Radiowerbung fiir den privaten Hérfunk an GEMA beziehungsweise GVL

Pos. | Feldname Typ Format Pflichtfeld Beschreibung Bemerkung
1 MANDANT Enumerated | Text JA Empfanger der Da- | einzig zuldssiger Inhalt:
String tei GEMA oder
GVL
2 MELDEVERMARKTER | String Text JA ID (GEMA) bezie- |ID (GEMA) beziehungs-
hungsweise Kun- weise Kundennummer
dennummer (GVL) |(GVL) werden von GEMA
des meldenden beziehungsweise GVL ver-
Vermarkters geben und per Werteliste
an die Vermarkter (iber-
mittelt.
3 UNTERVERMARKTER | String Text bedingtes Pflichtfeid ID (GEMA) bezie- |Datenséatze mit gefulltem

JA, wenn der meldende
Vermarkter, Feld 2 (MEL-
DEVERMARKTER) einen
Untervermarkter beauf-
tragt hat und die Rech-
nung von diesem erstellt
wird

NEIN und leer, wenn Feid
5 (KUNDENNUMMER) ge-
flit ist

hungsweise Kun-
dennummer (GVL)
des beauftragten
Untervermarkters

Feld UNTERVERMARKTER
geben per Summe den Be-
tragsanteil an, der an GE-
MA beziehungsweise GVL
vom genannten Unterver-
markter den beteiligten
Sendern oder weiteren
Untervermarktern zu mel-
den ist, Stichwort ,Kaska-
dierung" (siehe dazu auch
Bemerkung Feld 4).

ID (GEMA) beziehungs-
weise Kundennummer
(GVL) werden von GEMA
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beziehungsweise GVL ver-
geben und per Werteliste
an die Vermarkter (ber-
mittelt.

HAUPTVERMARKTER

String

Text

bedingtes Pflichtfeld

JA, wenn die Rechnung
vom meldenden Vermark-
ter (Feld 2) selbst erstelit
wurde und dieses im Auf-
trage eines hier zu benen-
nenden Hauptvermarkters
veranlasst wurde.

NEIN und leer, wenn es
sich um die Meldung flr
eine vom im Feld 2 (MEL-
DEVERMARKTER) selbst
erstellte Rechnung ohne
Hauptvermarkter-Auftrag
handelt.

ID (GEMA) bezie-
hungsweise Kun-
dennummer (GVL)
des beauftragten
Untervermarkters

Datensatze mit geflilitem
Feld HAUPTVERMARKTER
geben im Zusammenhang
mit geflillter KUNDEN-
NUMMER (Feld 5) einen
Einzelbetrag zu einem
Sender an.

Aufgrund einer vorherge-
gangenen Meldung eines
Hauptvermarkters (per
Datensatz Feld 3) waren
diese Sdtze hiermit noch
vom im Feld 2 (MELDE-
VERMARKTER) genannten
Vermarkter

zu spezifizieren und auf
diese Weise zu referenzie-
ren, Stichwort ,,Endpunkt
der Kaskadierung" (siehe
dazu auch Bemerkung
Feld 3).

Datenséatze mit geftlitem
Feld HAUPTVERMARKTER
geben im Zusammenhang
mit gefllltem Feld UN-
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TERVERMARKTER (Feld 3)
per Summe den Betrags-
anteil an, der an GEMA
beziehungsweise GVL vom
genannten Untervermark-
ter den beteiligten Sen-
dern oder weiteren Unter-
vermarktern zu melden
ist.

ID (GEMA) beziehungs-
weise Kundennummer
(GVL) werden von GEMA
beziehungsweise GVL ver-
geben und per Werteliste
die Vermarkter Gbermit-
telt.

KUNDENNUMMER String Text bedingtes Pflichtfeld Kundennummer Die Kundennummern der
‘ des Senders bei Sender werden von GEMA
JA, wenn die Rechnung GEMA bezie- beziehungsweise GVL ver-
vom meldenden Vermark- | hungsweise GVL geben und per Werteliste
ter selbst erstellt wurde, die Vermarkter (ibermit-
telt.

NEIN und leer, wenn Feld
3 UNTERVERMARKTER ge-
flilit ist

KUNDENNAME String Text NEIN Name des Senders | Beim Vermarkter gefithr-

ter Kundenname des Sen-
ders (Klartext)
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7 VERMARKTERKDNR String Text NEIN Kundennummer Wird vom Vermarkter ver-
des Senders beim | geben und eingesetzt
Vermarkter

8 TRANSAKTIONSCODE | Enumerated | X JA Rechnungs- bezie- | einzig zuldssiger Inhalt:

Number hungsweise Stor-
nozeichen 0 fir Rechnung (positive
und negative Betrage)
1 fr Storno einer bereits
gemeldeten Abrechnung

9 STORNOGRUND String Text bedingtes Pfiichtfeld Grund der Stornie- | Einzig zuldssiger Inhalt:
rung 499

JA, wenn Feld 8 (TRANS- (Korrekturbeleg durch VM
AKTIONSCODE) = 1 (Gut- / Sender)

schrift/Storno)

NEIN und leer, wenn Feld

8 (TRANSAKTIONSCODE)

= 0 (Rechnung)

10 BELEGDATUM Date TT.MM.J311 | JA Belegdatum auf Vom Vermarkter vergebe-
Rechnung bezie- nes und auf den Beleg ge-
hungsweise Gut- drucktes Rechnungs- be-
schrift ziehungsweise Stornoda-

tum

11 BELEGNUMMER String Text JA Belegnummer auf | Vom Vermarkter vergebe-

Rechnung bezie-
hungsweise Gut-
schrift

ne, eindeutige und auf den
Beleg gedruckte Beleg-
nummer (darf nicht mehr-
fach benutzt werden)
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12

REFERENZNUMMER

String

Text

bedingtes Pflichtfeld

JA, wenn Feld 8 (TRANS-
AKTIONSCODE) = 1 (Stor-
no)

NEIN und leer, wenn Feld
8 (TRANSAKTIONSCODE)
= 0 (Rechnung)

Belegnummer der
zu stornierenden
Rechnung

Vom Vermarkter bej Er-
stellung des Erstbeleges
vergebene und auf den
Beleg gedruckte Beleg-
nummer, auf die hier refe-
renziert wird.

13

PERIODE

String

n.Quartal-
13

JA

Abrechnungszeit-
raum

z.B. ,1.Quartal-14"
Quartalsabrechnung:
n=1,2,3,4
Jahresabrechnung: n=5

14

NETTOBETRAG

Number

X,00

JA

Rechnungsbetrag
netto in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener Netto-
Abgeltungsbetrag (positiv
und negativ) des Ver-
markters im Namen der
GEMA beziehungsweise
GVL fiir den Sender.

Bei Storno ist der ur-
spranglich gemeldete Be-
trag mit gegensatzlichem
Vorzeichen anzugeben.

15

STEUERCODE

Enumerated
String

Text

JA

Umsatzsteuer-
Symbol

einzig zuldssiger Inhalt:

UST-E

16

STEUERBETRAG

Number

X,00

JA

Umsatzsteuerbe-
trag in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener USt.-Betrag.
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Bei Storno ist der ur-
springliche Betrag mit
gegensatzlichem Vorzei-
chen anzugeben.

17

BRUTTOBETRAG

Number

X,00

JA

Rechnungsbetrag
brutto in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener Brutto-
Abgeltungsbetrag des
Vermarkters im Namen
der GEMA beziehungswei-
se GVL fiir den Sender.
Bei Storno ist der ur-
spriungliche Betrag mit
gegensatzlichem Vorzei-
chen anzugeben.

18

ZAHLUNGSNUMMER

Enumerated
String

Text

JA

Nummer der Zah-
lung, mit der die in
der Abrechnungs-
datei aufgefiihrten
Positionen ausge-
glichen werden

RDFVAXxxxxxxPPJ]

einzig zuldssiger Inhalt:
RDFVA = Konstante

xxxxxX = ID (GEMA) be-
ziehungsweise
Kundennummer (GVL) des
Uberweisenden Ver-
markters (ist 6-stellig von
links mit Nullen aufzufil-
len, falls ID beziehungs-
weise KdNr. kiirzer)

PP = abgerechnetes Quar-
tal, z.B. Q1
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JJ = abgerechnetes Jahr,
z.B. 14

Im Falle der Meldung von
Datensétzen unter Ver-
wendung der alternativen
Felder 3 (UNTERVER-
MARKTER) oder 4
(HAUPTVERMARKTER) ist
anstelle von xxxxxx die ID
(GEMA) beziehungsweise
Kundennummer (GVL) des
Uberweisenden Hauptver-
markters anzugeben.

19 [STATUS Enumerated | X NEIN Keine Das Feld ist leer zu lassen
Number
20 |PROGRAMMKENNZIF- | Enumerated | X bedingtes Pflichtfeld LIRA-interne Pro- | Nur fir die Vermarkter
FER Number grammkennziffer | ,Studio Gong" und ,BLW":

JA, wenn flr das 1.Quartal
eines Jahres befllit, dann
muss flr das komplette
restliche Jahr das Feld be-
fllt sein (nur bei Sen-
deraufteilungen, wenn also
Feld KUNDENNUMMER be-
flllt ist)

Im Falle einer programm-
genauen Meldung ist hier
die zum Sender (Pos. 5)
gehoérige Programmbkenn-
ziffer anzugeben (nur bei
GEMA-Séatzen zu befillen).
Entweder muss bei allen
Sendern oder es darf bei
keinem Sender das Feld
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NEIN, wenn fur das
1.Quartal eines Jahres
nicht beflllt, dann darf far
das komplette restliche
Jahr das Feld nicht befullt
sein

gefllit sein.

Bei Aufteilungen auf Un-
tervermarkter ist das Feld
stets leer zu lassen

Im Faile der Darstellung als TXT-Format, ist jeder Datensatz mit der Zeichenfolge ,Carriage Return®™ / ,Line Feed" zu been-

den.




7
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4. Ubersicht iiber zuldssige Kombinationen der Felder UNTERVERMARKTER, HAUPTVERMARKTER und KUNDEN-

NUMMER
MELDEVERMARKTER |UNTERVERMARKTER |HAUPTVERMARKTER |KUNDENNUMMER |Ergebnis
beflit leer leer leer nicht erlaubt
befillt leer leer beflllt Abrechnung auf Sender
befillt leer beflllt leer nicht erlaubt
befiillt leer beflllt (# MV) beflllt Aufteilung auf Sender
befdlit befiilt (# MV) leer leer Abrechnung auf Untervermarkter
befillt befillt leer beflillt nicht erlaubt
befillt befiillt (# MV) befullt (# MV) leer Aufteilung auf Untervermarkter
beflllt befilit beflllt beflilt nicht erlaubt
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al) Meldung eines positiven Betrags als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100555555)

1 2 31415 6 7 819110 171 113 14 15 16 |17 18 112
1 9 {0
GE- | 11 4021005555 | Sender- xx | 0 31.03.20 |1 1.Quart | 10,0 | UST | 0,7 | 10,7 | RDFVA000111Q
MA 1 55 name X 14 al-14 0 -E 0 0 114
1
a2) Storno eines positiven Betrags als Hauptvermarkter (111)
1 2 31415 6 7 8|9 10 111113 14 15 16 17 18 112
112 9 |0
GE- | 11 4021005555 | Sender- xx | 1149 |31.03.20 |1 |1 | 1.Quart |- usTt | - - RDFVA000111Q
MA 1 55 name X 9 14 - - jal-14 10,0 | -E 0,7 |10,7 | 114
2 |1 0 0 0
b1) Meldung eines negativen Betrag als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100555555)
1 2 31415 6 7 81910 111 413 14 |15 16 |17 |18 112
172 9 |0
GE- |11 4021005555 | Sender- xx | O 31.03.20 | 1- 1.Quarta | - usT | - - RDFVAQ00111Q1
MA 1 55 name X 14 3 I-14 1,0 | -E 0,0 11,0 | 14
0 7 7
b2) Storno eines negativen Betrags als Hauptvermarkter (111)
1 2 3145 6 7 8|9 10 1 (1 |13 14 15 16 17 18 112
112 9 1|0
GE- i1 4021005555 | Sender- xx 1149 1310320 |1 |1 |1.Quart | 1,0 {UST 0,0 | 1,0 | RDFVA000111Q
MA 1 55 name X 9 14 - - |al-1l4 0 -E 7 7 114
4 13
¢) Meldung als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Untervermarkter (222)
E |2 [3 J4]5]s |7 [8]9]10 [11]12]13 [14 J15 J16 [17 |18 [19] 20|
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GEMA | 111 | 222 Uv- xxx | 0 31.03.2014 | 1- 1.Quartal- | 10,00 | UST- | 0,70 | 10,70 | RDFVA000111Q114
Name 5 14 E
d) Meldung als Untervermarkter (222) von Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100666666)
1 2 314 5 6 7 819110 1 1 |13 14 15 16 17 18 112
112 9 10
GE- 22 11 | 4021006666 | Sender- xx |0 31.03.20 |2 1.Quart | 5,0 | UST | 0,3 |53 | RDFVA000111Q
MA 2 1 66 name X 14 - al-14 0 -E 5 5 114
1
e) Meldung als Untervermarkter (222) von Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Untervermarkter (333)
1 2 3 4 516 7 819110 11112 13 14 15 16 17 18 19| 20
GEMA | 222 1 333 | 111 uv- xxx | O 31.03.2014 | 2- 1.Quartal- | 5,00 | UST- | 0,35 | 5,35 | RDFVA000111Q114
Name 2 14 E
f1) Meldung als Untervermarkter (333) von Untervermarkter (222): Aufteilung auf Sender (402100777777)
1 2 314 5 6 7 819110 111 113 14 15 16 17 18 112
1472 910
GE- | 33 22 14021007777 | Sender- xx | O 31.03.20 | 3 1.Quart |50 | UST | 0,3 | 5,3 | RDFVA000111Q
MA 3 2 77 name X 14 - al-14 0 -E 5 5 114
1
f2) Storno der Meldung von Untervermarkter (333)
1 2 314 5 6 7 8|9 10 1 (1 |13 14 15 16 17 18 112
112 9 |0
GE- | 33 22 1402100777 | Sender- xx {1149 {31.03.20 {3 |3 | 1.Quart | - usT - RDFVA000111Q
MA 3 2 777 name X 9 14 - |- |al-14 50 | -E 0,3 153114
2 11 0 5 5
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Anlage 15: Vermarkter-Vertrag

Vertrag filr Vermarkter von Werbung
fiir private Horfunk-Sendeunternehmen

zwischen

der GEMA, Gesellschaft fir musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte,

vertreten durch ihren Vorstandsvorsitzenden Dr. Harald Heker,

Bayreuther Straf3e 37, 10787 Berlin

- nachstehend ,,GEMA" genannt -

und

dem Vermarkter

- nachstehend , Vertragspartner® genannt -

Der Vertragspartner akquiriert Werbung fir private Horfunkunternehmen, die mit
der GEMA einen Einzelnutzervertrag (nachfolgend EV) nach Anlage 1 bzw. 2 des
Gesamtvertrages der GEMA mit den Verbdnden APR und VPRT abgeschlossen ha-
ben. Der Vertragspartner unterstitzt die Abwicklung dieses Einzelnutzervertra-
ges, wenn und soweit er von dem jeweiligen Sendeunternehmen hierzu beauf-
tragt und von diesem zur Auskunftserteilung gegeniiber der GEMA erméchtigt ist.

Der Vertragspartner errechnet nach § 6 Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a. und b.
EV und dem Tarif Radio (Anlage 3_EV) fiir das Sendeunternehmen und unter Be-
ricksichtigung des Nachlasses nach § 6 Absatz 6 a. EV Vergitungen und leistet
sie als Akontozahlungen fiir das Sendeunternehmen an die GEMA. Die genannten
Abrechnungen werden im Gutschriftsverfahren im Sinne der umsatzsteuerlichen
Vorschriften erstelit. Hierzu soll das von der GEMA bereitgestelite Abrechnungs-
Tool verwendet werden, welches die Einhaltung der erforderlichen Formvorschrif-
ten sicherstellt. Sofern die Vermarkterabrechnungen nicht unter Verwendung des
Abrechnungs-Tools erstellt werden, sind diese fristgemas in elektronischer Form
abzuwickeln unter Verwendung der Schnittstelle nach Anlage 14,
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Der Vertragspartner legt der GEMA die unterschriebenen Gutschriftsbelege als
Original-Papierbelege vor.

Der Gutschriftsbeleg ersetzt die Rechnungsstellung durch die GEMA.

Der Vertragspartner erteilt die Gutschrift an die GEMA im Namen des Lizenzneh-
mers.

Der Vertragspartner legt der GEMA nach den Bestimmungen und im Rahmen der
Fristen von § 7 Absatz 3 EV Quartalsabrechnungen (Anlage 10 EV) sowie eine
Jahresabrechnung (Anlage 11 EV) vor. Er reicht hierzu jahrlich ein Testat nach

Anlage 13 EV ein.

Bei Allokation der Einnahmen durch den Vertragspartner auf Programme bei Ver-
anstaltung mehrerer Programme durch ein Sendeunternehmen ist gegebenenfalls
§ 7 Absatz 3 d. EV zu bericksichtigen.

Der Vertragspartner verpflichtet sich gegeniber der GEMA, etwaige Fehler der
Abrechnungen und Auskiinfte zu korrigieren.

Der Vertragspartner verpflichtet sich gegenlber dem Sendeunternehmen, diesem
alle Auskiinfte und Unterlagen zur Verfligung zu stellen, die im Falle einer Be-
triebsprifung beim Sendeunternehmen nach § 11 EV notwendig sind, um die
Einhaltung des Einzelnutzervertrages, insbesondere die korrekte Erfassung der
Berechnungsgrundlage nach Anlagen 4 a bis 4 ¢ EV zu (berpriifen. Der Vertrags-
partner stimmt zu, dass ein vereidigter Wirtschaftspriifer der GEMA Einblick in
diese Unterlagen auch beim Vertragspartner nimmt, der die Unterlagen erlautert,

Dieser Vertrag tritt am ... in Kraft und endet am 31.12.2020. Er kann beiderseits
mit einer Frist von sechs Wochen zum Ende eines Kalenderjahres, erstmals zum
31. Dezember 2017 schriftlich gekiindigt werden.

GEMA
Gesellschaft fiir musikalische
Auffihrungs- und mechanische
Vervielfadltigungsrechte
Der Vorstandsvorsitzende

(Dr. Harald Heker)
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Anlage 16: Formular ,,Meldung des Musikanteils™

Meldung des Musikanteils
fur das Quartal ...des Jahres ...
durch Horfunksendeunternehmen

Hiermit wird der Musikanteil*) bestatigt entsprechend der Regelung in § 9 des Einzel-
nutzervertrages der Gesellschaft fir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Ver-
vielfaltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit dem Ge-
samtvertrag vom .......... zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk und
Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR). Be-
rlcksichtigt ist die Sendezeit, wahrend der Musiktitel gespielt wurden. Nicht berick-
sichtigt sind nach dem Gesamtvertrag vorgesehene prozentuale Zuschldge flr Musik in
Werbung, Trailer und Verpackungselementen.

Auswertungszeitraum: ...

Durchschnittliche tagliche Sendezeit: ... Minuten (ohne (bernommene Programme
Dritter, insbesondere Mantelprogramme).

Anteil von Musiktiteln an dieser Sendezeit: ... Prozent.
Verwendete Software: ....
Softwareversion: ....

Durchschnittliche tégliche Sendezeit des (bernommenen Programms Dritter (Name):
... Minuten.

Anteil von Musiktiteln in der Sendezeit des lbernommenen Programms Dritter: ... Pro-
zent.

Gesamter Musikanteil am Programm im gemeldeten Quartal: ... Prozent.

Das meldende Hérfunksendeunternehmen versichert, dass die Auswertung mit der
oben bezeichneten Software vorgenommen wurde, die Software nicht verdndert wurde
sowie Anderungen an der automatischen Protokollierung und am Ausdruck nicht statt-
fanden.

Ort/Datum und Unterschrift

*) GEMA-Repertoire
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Anlage 17: GEMAGVL4-Schnittstelle

Schnittstelle fiir

maschinenlesbare Sendemeldungen

~GEMAGVL4"

(Stand: Juni 2007)

Die im Folgenden beschriebene Schnittstelle wird im Horfunk flr die Meldung ausgestrahl-
ter Musikwerke an die GEMA und die GVL verwendet. Fiir die Meldung ausgestrahiter
Werbespots wird eine andere Schnittstelle verwendet, die allein die Meldungen an die

GEMA betrifft.

In einigen Sonderfallen, die vorab mit GEMA und GVL zu vereinbaren sind, kann das Ver-
fahren auch fir Meldungen im Fernsehbereich verwendet werden, z.B. wenn das Pro-
gramm analog zum Hérfunk nur aus Videoclips mit jeweils einzelnen Musikwerken besteht
oder nur diese Programmteile per EDV-Schnittstelle geliefert werden.

Seit dem Stand ,Januar 1997“ wurden folgende redaktionelle Anderungen vorgenommen;
die Datenstruktur ist dabei nur beim Wechsel von Version 3 auf Version 4 verandert wor-

den:

Datum der
Anderung

Versions-
nummer

Beschreibung

Autor(en)

Januar 1997

3

Erstellung

Jirgen Réhr

Januar 1999

3

Punkt 1.1 und 1.2: Erweiterung der
veranderten Datentragertypen

Punkt 1.2: Redefinition des ,IBM-CODE
2" als CODE PAGE 437

Punkt 3, einleitender Text: Hinweis auf
Unterscheidung zwischen Industrieton-
trégern und Eigenproduktionen

Feld 26: Definitionserweiterung fiir feh-
lenden "ISRC"

Jlrgen Réhr

Februar 2003

Versionsspezifische Anpassung des
Feldes "MODUS” von ‘3’ auf ‘4’

Feld 9: Version 4 lasst keine Verdich-
tungsmeldungen mehr zu.

Feld 24: Definitions-Erweiterung: Falls
keine Angaben verfligbar, soll die EAN
eingesetzt werden.

Einflhrung der zusétzlichen Felder
“INTERPRET”, SENDEZEITV" und
“SENDEZEITB” und damit verbundene
Datensatzverléngerung von 268 auf
303 Zeichen

Jirgen Roéhr
Martin Fricke

Mai 2003

Erganzung der Definition, wenn die
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Datum der Versions- | Beschreibung Autor(en)
Anderung nummer
Felder SENDEZEITV und SENDE-
ZEITB nicht gefllit werden kdnnen.
August 2003 4 Anpassung der zugelassenen Daten- Martin Fricke
trégertypen
Juni 2007 4 Feld 14: Korrektur des Schreibfehlers: | Christiane Zoneff
Lange: Von 123 bis 138

1 Datentréger

1.1 Die GEMA und die GVL nehmen Sendemeldungen in diesem Format nur auf folgen-
den maschinenlesbaren Datentrégern entgegen:

e Disketten 3.5 Zoll (720 KB und 1.44 MB)

o CD-ROM gemaB ISO 9660

Die Lieferung Uber elektronische Datenlibertragung ist erwiinscht, setzt jedoch vor-

herige Abstimmung der Details mit GEMA bzw. GVL voraus.

Andere maschinenlesbare Lieferungen verarbeiten die GEMA und die GVL nur in

Einzelfallen nach vorheriger Absprache und soweit die technischen Voraussetzungen

daflir gegeben sind.

Die Daten werden als sequentielle Datei mit fester Safzlénge von 303 Zeichen pro

Datensatz strukturiert. Die Datensatzstruktur ist unter Punkt 3 beschrieben.

1.2 Die Dateien auf anderen Datentrégertypen und bei elektronischer Datenlibertragung
missen im MS-DOS-Format strukturiert sein. Dabei sind folgende Definitionen zu
beachten:

e Den MS-DOS-Konventionen entsprechend sind die Datensatze durch die zusétz-
liche Zeichenfolge ,Carriage Return”/ ,Line Feed" zu beenden und damit vonei-
nander zu trennen.

o Zusétzlich zur ,ASClI-Codetabelle” sind auch alle Zeichen des IBM-Code 2 (ent-
spricht Code Page 437) als deren Obermenge zugelassen.

e Die dezimalen Werte 91 bis 93 und 123 bis 125 werden als Umlaute im nationa-
len deutschen Zeichensatz angesehen. Gleiches gilt fiir den Wert 126 als Eszett.

1.3 Jeder Datentrager enthdlt genau eine sequentielle Datei mit den Sendemeldungen;

ihr Name lautet . GEMAGVL4.DAT". Jede Datei endet mit einem gewdhnlichen, voll-
standigen Datensatz. Eine besondere EOF-Kennung oder ein abweichender
Schlusssatz am Dateiende ist nicht zul&ssig.

Disketten dirfen nur ein Dateiverzeichnis und keine Unterverzeichnisse enthalten.

Die Satzstruktur dieser Datei ist unter Punkt 3 festgelegt; sie darf nicht durch zusétz-
liche Daten (z.B. Praambel oder Postambel der Kopierroutinen) oder Weglassen von
Daten (z.B. Weglassen der letzten leeren Felder oder Komprimierungsalgorithmen
der Kopierroutinen) verandert werden.
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Bei Disketten mégliche Lieferungen als gepackte Dateien (z.B. *.ZIP) oder als DOS-
Backups sind daher nicht zuldssig, ausgenommen Dateien, die per FTP oder Email
Ubermittelt werden. Diese sollten als ZIP-Dateien komprimiert sein, um lange Up-
und Downloadzeiten zu vermeiden.

Passen die Dateien einer Lieferung nicht auf eine Diskette, so kénnen die Daten auf
mehrere Disketten aufgeteilt werden. Der Diskettenwechsel muss an Satzgrenze er-
folgen, so dass jede Diskette eine in sich geschlossene Lieferung inkl. Datentréger-
begleitblatt darstellt und getrennt verarbeitbar ist.

Es ist Vorsorge zu treffen, dass bei Bedarf (z.B. bei Transportschéden) innerhalb von
3 Monaten nach der Lieferung eine erneute Lieferung angefordert werden kann.

Spatere Rickfragen bzw. Aufforderung zur erneuten Meldung aufgrund inhaltlicher
Unklarheiten bleiben davon unberGhrt. Die GVL bittet in diesem Zusammenhang fir
den Fall von Reklamationen ihrer Berechtigten um eine Aufbewahrungsfrist von zwei
Jahren ab Sendedatum.

allgemeine Konventionen

Jeder Datensatz darf nur einen einzelnen Einsatz eines Werkes (Einzelmeldung)
enthalten. Fir jede Wiederholung oder den mehrfachen Einsatz eines Werkes am
gleichen Tag ist ein eigener Datensatz zu bilden. Sog. ,Verdichtungsmeldungen® sind
wegen der Felder 28 und 29 grundsétzlich unzuldssig.

Alle Angaben erfolgen als darstellbare Zeichen, auch Zahlenwerte werden als Text
dargestelit. Numerische Felder sind rechtsbiindig mit fiilhrenden Nullen anzugeben,
sonstige Felder linksblindig, wobei [&ngere Texte rechts abgeschnitten und kirzere
mit Blanks aufgeflillt werden. Angaben die langer als die zur Verfligung stehenden
Felder sind, sollen so abgekirzt bzw. dargestellt werden, dass die wesentlichen in-
formationen erhalten bleiben.

Felder, deren Inhalt als ,beliebig” beschrieben wird, diirfen ebenfalls nur darstellbare
Zeichen und auf keinen Fall Steuerzeichen enthalten.

Leere numerische Felder enthalten dementsprechend nur Nullen, sonstige leere Fel-
der nur Blanks.

Schreibweisen
e Es wird nicht zwischen Klein- und GroBschreibung unterschieden.

e Umlaute und ihre Ersatzdarstellungen ,AE", ,OE" und ,UE" sind gleichwertig,
ebenso Eszett und die Ersatzdarstellung ,SS".

e Diakritische (auslé&ndische) Buchstabenzeichen sind der deutschen Schreibweise
anzupassen (z.B. ist bei franz&sischen Accents nur der darunter stehende Buch-
stabe und nicht eine spezielle Codierung zu verwenden).

e Bei Mehrfachnennungen in einem Feld (z.B. mehrere Namen in einem Urheber-
feld) sind die einzelnen Angaben jeweils durch einen Schragstrich ,/* oder ein
Semikolon ,,;;* voneinander zu trennen.

A
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Beispiel: MC CARTNEY, PAUL / LENNON, JOHN
Oder : MC CARTNEY, PAUL; LENNON, JOHN

2.4 Namen sind wegen des beschrankten zur Verfligung stehenden Platzes méglichst in
der Form

NACHNAME, VORNAMEN

anzugeben.

Beispiel: MOZART, WOLFGANG AMADEUS

Sofern der Platz es zuldsst, kann auch die Darstellung
VORNAMEN NACHNAME

angegeben werden. Sie wird von der ersten Darstellung dadurch unterschieden,
dass sie kein Komma enthalt.

Beispiel: WOLFGANG AMADEUS MOZART

AuBerdem gilt:
e Vornamen sind moglichst auszuschreiben.
e Abklrzungen werden durch einen Punkt gekennzeichnet.
° Adelspradikate werden wie Vornamen behandelt
Beispiel: BEETHOVEN, LUDWIG VAN
° Bei Doppelnamen werden die Einzelnamen durch Bindestrich verbunden.
o  Akademische Titel werden nicht angegeben.

2.5 Jedem Datentrager ist ein Begleitblatt bzw. eine Begleitdatei ,BEGLEIT.TXT" beizu-
fligen, in dem/der zu Abstimmzwecken folgende Angaben enthalten sein sollen:

e Technische Angaben zum Datentrager (soweit zutreffend):
- ldentifikation des Datentragers (Volume-Id.)
- Schreibdichte (1600 oder 6250 bpi)
- Blocklange
- Verwendeter Code (ASCII oder EBCDIC)
- Dateiname (,GEMAGVL4.DAT"Y)

e Angaben zum Inhalt der Daten:
- Meldender Sender
- Zeitraum der auf dem Datentrager enthaltenen Meldungen
- Anzahl der Datenséatze auf dem Datentrager
- Summe der auf dem Datentrager enthaltenen Sendezeiten

3. Feldbeschreibungen

Die Felder des nachstehenden Satzformates gliedern sich in 2 Gruppen:

e Angaben zur Abrechnung des Werkes (Felder 1 bis 10):
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o Angaben zur Identifizierung des Werkes (Felder 12 bis 27):

Um eine eindeutige !dehtifizierung zu gewahrleisten, sollte der Sender mdglichst alle
Felder ausfiillen, soweit sie ihm bekannt sind.

Um ein und dieselbe Kopie einer Meldedatei flir GEMA und GVL gleichzeitig nutzen
zu kbnnen, missen folgende Feldinhalte nach den Anforderungen sowohl der einen,
als auch der anderen Verwertungsgesellschaft als gemeinsam ausgelesene Daten-
menge gefillt sein:

- Felder 1 — 3
- Felder5—6
- Felder 8 — 13
- Feld 19

- Feld 22 - 24
- Feld 27

Sofern ein Sender die Felder 28 und 29 nicht fiillen kann, ist dies im Vorfeld mit der
GEMA und der GVL abzustimmen.

Ist keines der Felder 22 (,LABCODE"), 23 (,MARKE") und 24 (,KATNR") mit Informa-
tionen geflllt, wird vereinbarungsgemafB davon ausgegangen, dass der Datensatz
nicht die Ausstrahlung eines Industrietontragers meldet, sondern einer Eigenproduk-
tion der Sendeanstalt.

Die Spalten der nachstehenden Tabelle bedeuten:

FELD-NR = Ifd. Nummer des Feldes, falls hinter der Feld-Nr. ein Stern (,**) angege-
ben ist, handelt es sich um ein Pflichtfeld, dessen Inhalt immer angege-
ben werden muss.
VON = erstes zu dem Feld gehdrende Zeichen des Datensatzes
BIS = letztes zu dem Feld gehérende Zeichen des Datensatzes
FORM = Typ des Feldes
N = Nummerische Angaben (nur Dezimalziffern)
A = Alphanumerische Angaben und Sonderzeichen laut Codetabelle
R = Reserviert; Inhalt immer Blank

LAENGE = Anzah! der Zeichen, die das Feld umfasst

Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lénge

FELDNAME und Beschreibung

-‘*

7

SNDMELD
Kennzeichen des meldenden Senders

Das Kennzeichen wird von der GEMA festgelegt; Wiin-
sche werden nach Méglichkeit berlicksichtigt.
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lange

FELDNAME und Beschreibung

2*

14

SENDER
Kennzeichen des ausstrahlenden Senders analog zu Feld
1

Strahlt ein Rundfunkanbieter mehrere Programme aus, so
kann flir jedes Programm ein eigenes Kennzeichen festge-
legt werden.

Wird die Sendung nicht {ibernommen, so ist der Inhalt die-
ses Feldes identisch mit dem des Feldes 1.

Fir jeden ausstrahlenden Sender, d.h. den gebenden und
jeden angeschlossenen Sender muss ein eigener Daten-
satz erzeugt werden, der sich nur in den Feldern 2 bis 5
vom Datensatz des gebenden Senders unterscheiden
kann.

3*

15

15

PROGNR
Nummer des Programms innerhalb des ausstrahlenden
Senders, bei Sendern mit nur einem Programm ,0' oder ,1’

16

16

PRGART
Reserviert (derzeit immer Blank)

Das Feld ist flir zuklnftige Erweiterungen vorgesehen, z.B.
unterschiedliche Programme, unterschiedliche Ausstrah-
lungsarten (z.B. Kabel, Satellit, terrestrisch) usw. Es darf
nur in Absprache mit der GEMA und der GVL verwendet
werden.

5*

17

17

GEBIET
Ausstrahlungsgebiet innerhalb des Sendebereichs

Es ist eine der nachstehenden Angaben zu verwenden:

Blank = Vollausstrahlung (das gesamte Sendegebiet um-
fassend)

R = Regionalsendung (mindestens 1/3 des gesamten
Sendegebietes, jedoch keine Vollausstrahlung)

T = Teil-/Sub-Regionalsendung (Uber 10 Prozent des ge-
samten Sendegebietes, jedoch weniger als eine Re- |
gionalsendung)

S = Stadtsendung (hdchstens 10 Prozent des gesamten
Sendegebietes)

6*

18

25

DATUMA

Ausstrahlungsdatum in der Form TTMMJJJJ

Dabei bedeuten:

TT : Tagesangabe innerhalb des Monats (zweistellig)
MM: Monatsnummer (zweistellig)

JJJJ : Jahreszahl (vierstellig)




- 99 -

Feld-
Nr. | Von | bis | Form | Ldnge | FELDNAME und Beschreibung
7 26 37 A 12 |ARCH

Identifikation des gesendeten Titels im Senderarchiv des
meldenden Senders
(falls keine Archiv-ldentifikation vorhanden: Blanks)

Dieses Feld kann der Sender jeweils nach eigenen Kon-
ventionen verwenden, z.B. alphanumerischen Inhalt oder
links- bzw. rechtsbindige Ausrichtung.

Sofern das Feld ungleich Blank ist, d.h. vom Sender ge-
nutzt wird, darf die Archiv-ldentifikation bei Repertoire-
Wechsel flir ein anderes Werk erst dann wieder genutzt
werden, wenn sie wahrend eines ganzen Kalenderjahres
nicht in einer Sendemeldung verwendet wurde.

8* 38 43 A 6 NUTZUNG
Nutzung: N = Nachtprogramm

G = Gastarbeitersendung

J = Jingle, Pausenmusik usw.

C = Videoclip / Musikvideo

Blank = keine der 0.g. Nutzungsarten
Ggf. Kombination mehrerer Buchstaben

Die Angabe der Nutzungsart ist fiir die Abrechnung rele-
vant, insbesondere der Einsatz als Jingle, Pausenmusiken
usw.

Treffen mehrere Nutzungsarten zusammen, ist eine Kom-
bination der entsprechenden Kennzeichen anzugeben,
wobei die Reihenfolge beliebig ist.

Die Meldung von Musikvideos ist nur nach vorheriger Ab-
stimmung mit der GEMA und der GVL zulssig.

9* 44 49 N 6 ANZAHL
Inhalt immer 1’

10* 50 58 N 9 SENDEDAUER
Sendedauer, d.h. Dauer der Ausstrahlung in der Form
MMMMMMMSS

Dabei bedeuten:
MMMMMMM = Minutenanteil der Sendezeit
(7-stellig mit flihrenden Nullen)
SS = Sekundenanteil der Sendezeit
(2-stellig, ggf. mit fihrender Null)
Minuten- und Sekundenanteile werden getrennt angege-
ben. Bei gréBeren Minutenwerten wird nicht in Stunden
umgerechnet.
Beispiele:
SENDEZEIT ANGABE BEDEUTUNG
81 Sek. 000000121 1 Min. 21 Sek.
81 Min. 000008100 81 Min. 0 Sek.

Das Feld enthalt die einfache Sendedauer des Werkes
{siehe auch Feld 9)

Zur Sendezeit, d.h. Uhrzeit der Ausstrahlung siehe Felder
28 und 29.

11 59 59 A 1 MODUS
4" = Fassung der Schnittstelle seit Februar 2003

A
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Feld-
Nr.

Von

bis

-
o
=

Lange

FELDNAME und Beschreibung

12*

60

99

40

TITEL
Titel des Musikwerkes

13*

100

122

23

KOMPO
Name des Komponisten (siehe Punki 2.4)

14

123

138

16

TEXTER
Name des Textdichters (siehe Punkt 2.4)

15

139

154

b B B S 2

16

BEARB
Name des Bearbeiters (siehe Punkt 2.4)

16

1565

179

25

BES
Besetzung

Die Art der Besetzung kann frei angegeben werden. Es ist
die Art der Formation (z.B. ,KINDERCHOR?") und nicht der
Interpret (z.B. ,SCHOENEBERGER SAENGERKNABEN")
anzugeben.
Vor allem bei Werken der ernsten Musik muss daraus die ¢
Anzahl der selbstandig gefiihrten Instrumente bzw. bei
Chorwerken die Anzah! der Stimmen hervorgehen.
Zur Vereinfachung werden folgende Begriffe definiert:
KAMMERORCHESTER = Partiturbesetzung mit bis zu
18 selbstandig geflhrten Stimmen

KLEINES ORCHESTER = entspricht

KAMMERORCHESTER®
GROSSES ORCHESTER= Partiturbesetzung mit mehr als

18 selbstandig gefiihrien Stimmen
Beispiele: JAZZBAND

KL.ORCH. M. 3 SINGSTIMMEN

17

180

195

16

VERLAG
Bezeichnung des Verlags

18

196

201

GATTUNG
Gattung des Werkes, z.B. Walzer, Potpourri

19*

202

206

STOPPZEIT

Unter Stoppzeit ist die maximal mdgliche, technische Lén-
ge des Tracks (z.B. It. Angabe auf dem Tontrager) zu ver-
stehen.
Die Angabe erfolgt im Format MMMSS mit MMM als Minu-
ten- und SS als Sekundenanteil.

Die Stoppzeit kann daher nicht kiirzer als die SENDEZEIT
(Feld 10) sein. Ist die STOPPZEIT nicht verfligbar, ist der
gleiche Wert aus SENDEZEIT einzutragen.
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Feld-
Nr. | Von | bis | Form | Ldnge | FELDNAME und Beschreibung

20 207 | 207 A 1 RECHT

K = Kleines Recht

G = GroBes Recht
Blank = Kleines Recht

Zur Abgrenzung zwischen ,GroBem* und ,Kleinem" Recht
im Horfunk kann davon ausgegangen werden, dass alle
Darbietungen zum ,Kleinen“ Recht gehdren, sofern nicht
e Teile, Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-
musikalischen Werkes
- Von mehr als 25 Prozent der Gesamtdauer oder
- Mehr als 25 Minuten Sendezeit
gesendet werden
» Bei choreografischen Werken das szenische Gesche-
hen des Gesamtwerkes in seinen wesentlichen Zligen
gesendet wird.
Flr Fernsehsendungen gelten die gleichen Grundsétze.
Anstelle der Zeitgrenze von 25 Minuten gilt bei nationalen
Sendungen ein Grenzwert von 15 Minuten und bei interna-
tionalen Sendungen ein Grenzwert von 20 Minuten.
Weitere Details sind dem Vertrag zwischen dem Rund-
funkanbieter und der GEMA zu entnehmen.

21 208 | 212 R 5 LEXT
Reserviert (derzeit immer Blank)

22% | 213 | 217 N 5 LABCODE

Labelcode (LC) des Tontrégers oder des Videoclips (z.B.
LP, MC, CD, DVD, Musikvideo)

Der Labelcode (LC) dient der Identifikation des Tontragers
und damit des Rechteinhabers (Label) und ist 5-stellig mit
fihrenden Nullen anzugeben.

Ist kein LC feststellbar, sind finf Nullen ,00000' einzuset-
zen (z.B. Aufnahmen vor 1977 oder Import-Tontrager).
Sind dem Tontrager je Track verschiedene LC mitgege-
ben, so ist der LC des jeweiligen Tracks und nicht der LC
vom Label der herstellenden Tontragerfirma anzugeben.

23* | 218 | 237 A 20 |MARKE

Zum Labelcode gehdrender Labelname (d.h. Markenna-

me) des Tontragerherstellers, aber nicht dessen Firmen-
Name oder Vertriebsfirma. Der Feldinhalt wird GVL-seitig
gegen den LC gepriit.

24* | 238 | 253 A 16 |KATNR

Katalog-, Bestell- oder Industrietontrager-Nummer des
Tontragers. Falls eine der 0.a. Angaben nicht méglich ist,
wére die EAN mit den vorangestellten Buchstaben ,EAN
einzusetzen.

25A | 254 | 254 A 1 KATSEITE
Seite des Tontragers, auf der sich das Werk befindet
(1,2,3,4 ....0derA,B,C,D ....)

Als Seite kann eine Ziffer oder ein Buchstabe stehen, z.B.
bei Doppel- oder Mehrfach-Alben entsprechend weit
durchgezahlt.

25B | 255 | 256 N 2 KATPOS
Position des Werkes innerhalb der Tontragerseite

da. v
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lénge

FELDNAME und Beschreibung

26

257

268

12

ISRC

International Standard Recording Code. Der ISRC wurde
1986 als ,ISO 3901"“-Norm eingefiihrt. Nahere Informatio-
nen unter http://www.ifpi.de.

27

269

291

23

INTERPRET

Es ist der Name (siehe dazu auch Punkt 2.4) des/der die
Aufnahme kennzeichnenden Kinstler(s) anzugeben (,Plat-
tenkiinstler”, ,Main-Artist*). Damit sind z.B. Sanger, In-
strumental-Solisten und Dirigenten gemeint. Handelt es
sich um Gruppen-, Band- und Orchester-Aufnahmen, so
ist deren Name (Bezeichnung) und nicht etwa die Aufzdh-
lung der einzelnen Beteiligten gemeint.

28

292

297

SENDEZEITV

Uhrzeit des Ausstrahlungsbeginns des jeweiligen Musik-
werkes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

MM = Minutenangabe (ggf. mit flihrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
,999989" geflllt.

29

298

303

SENDEZEITB

Uhrzeit des Ausstrahlungsendes des jeweiligen Musikwer-
kes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fihrender Nuli)

MM = Minutenangabe (ggf. mit fGhrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
,999999" geflllt.




- 103 -

Anlage 2: Muster-Einzelnutzervertrag Horfunk NRW

Einzelnutzervertrag
tiber

die Nutzung von Werken des
GEMA-Repertoires im Horfunk

Zwischen
der GEMA, Gesellschaft fur musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfilti-
gungsrechte,
vertreten durch ihren Vorstandsvorsitzenden Dr. Harald Heker
Bayreuther Strafe 37, 10787 Berlin

- nachstehend ,,GEMA™ genannt -

und

der Veranstaltergemeinschaft

(Verbandszugehérigkeit: )

sowie

der mit der Veranstaltergemeinschaft gemaB LMG NRW Abschnitt VII vertraglich ver-
bundenen Betriebsgesellschaft

(Verbandszugehérigkeit: )

- nachstehend gemeinsam ,Lizenznehmer" genannt -

T ¥
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Praambel

Dieser Einzelnutzervertrag Horfunk ist Gegenstand des Gesamtvertrages, welchen die
GEMA und der Gesamtvertragspartner, in welchem mindestens die Betriebsgesellschaft
Uber ihren Landesverband Mitglied ist (nachfolgend ,Verband“), fir den Vertragszeit-
raum 2016 bis 2020 geschlossen haben. Er findet keine Anwendung auf die Lizenzie-
rung von Radioangeboten, die ausschlieBlich IP-basiert verbreitet werden und die nicht
der Definition von Anlage 5 entsprechen. Fiir diese Radioangebote sieht der Gesamt-
vertrag ein gesondertes Vertragsmuster vor.

8§ 1 Rechteeinrdumung Horfunk

1. Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit das/die in der Anlage 1 aufgefiihrten Hor-
funkprogramm(e) i. S. v. Ziff. II. 1. des Tarifs Radio gemé&B Anlage 3. Alle weite-
ren Programme, welche der Lizenznehmer wéhrend der Laufzeit dieses Vertrages
zusatzlich veranstalten wird, teilt der Lizenznehmer rechtzeitig vor Aufnahme des
Sendebetriebes der GEMA mit.

Dieser Vertrag umfasst die in den Sdtzen 1 und 2 genannten Programme, soweit
sie der GEMA unter Angabe der in Anlage 1 geforderten Informationen mitgeteilt
wurden,

2. Der Lizenznehmer hat aufgrund dieses Vertrages das nicht ausschlieBliche Recht,
die Werke des Gesamtrepertoires der GEMA im Rahmen seines eigenen linearen
Horfunksendebetriebes zum Zwecke der Sendung auf Tontrdger aufzunehmen
und direkt (live) oder von Tontrdgern in seinen gemds Absatz 1 genannten Hor-
funkprogrammen innerhalb der Bundesrepublik Deutschland unter Beachtung des
Sendelandprinzips zu senden und im nachfolgenden Umfang zu nutzen. Die ein-
gerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

a. Das Recht zur Sendung beziehungsweise Weitersendung von Werken der Mu-
sik mit oder ohne Text in den jeweils genutzten technischen Sendearten, zum
Beispiel auf terrestrischem Wege, (ber Satelliten'?, Kabel, Internet
oder Uber Mobilfunk-Datennetze u. &. Das Senderecht wird unabhé&ngig von
der verwendeten Ubertragungstechnik (zum Beispiel DAB+, DSL, DVB-T2, o-
der auch IP-basiert) und unabhéngig von dem verwendeten Endgerat (zum
Beispiel Horfunkgerdte, PCs, Laptops oder mobile Endgerdte) eingerdumt
(Senderecht)*?,

Die GEMA erhaélt fir die zeitgleiche, unverénderte und vollstdndige Kabelwei-
tersendung im deutschen Kabel eine eigenstdndige Vergiitung von den inso-
weit verantwortlichen Kabelnetzbetreibern. Die GEMA wird die von den Kabel-
netzbetreibern geschuldete Verglitung nicht von dem Lizenznehmer

12Sendung mit Uplink in der Bundesrepublik Deutschland fiir den gesamten Footprint des Satelliten. Der Up-
link findet in Deutschland statt, wenn die programmtragenden Signale unter der Kontrolle des Lizenzneh-
mers und auf dessen Verantwortung von Deutschland aus in eine ununterbrochene Kommunikationskette,
die zum Satelliten und zurlick zur Erde fihrt, eingegeben wird,

¥ Umfang je nach Nutzung im Einzelfall.



- 106 -

einfordern. Umgekehrt wird der Lizenznehmer nicht verlangen, dass die von
den Kabelnetzbetreibern an die GEMA gezahlte Verglitung auf die eigene Ver-
gltungsschuld anzurechnen ist.

b. Das Recht zur Herstellung von Tontragern von Werken der Musik mit oder oh-
ne Text fiir eigene Sendezwecke, insbesondere das Uber § 55 UrhG hinausge-
hende Recht zur Speicherung im Sendesystem und notwendige Backups (Ver-
vielfdltigungsrecht).

Zu dem gemdB Absatz 2 zur Verfligung gestellten Gesamtrepertoire der GEMA
gehéren auch die Repertoires ausléndischer Verwertungsgesellschaften, mit de-
nen die GEMA Reprédsentationsvereinbarungen abgeschlossen hat, in dem Um-
fang, in dem ihr diese Repertoires anvertraut sind. Die Gesellschaften sind je-
weils aktuell im GEMA-Jahrbuch aufgefihrt, dessen aktuelle Version Uber die
Website der GEMA abgerufen werden kann (http://www.gema.de).

Auf hinreichend begriindete Anfrage des Lizenznehmers in Textform erteilt die
GEMA gemd&RB § 55 Absatze 1 und 3 VGG im Einzelfall Auskunft (ber die Werke
sowie die Rechte, die sie unmittelbar oder auf Grundlage von Reprdsentations-
vereinbarungen wahrnimmt, und die jeweils umfassten Gebiete.

Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Musik
mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken des Groflen Rechts so-
weit der GEMA das Recht nicht selbst tiber den Berechtigungsvertrag eingerdumt
wurde (fiir das Senderecht vgl. Abgrenzungsvereinbarung gemaf Anlage 2).

Die Rechteeinrdumung nach Absatz 2 umfasst nur die der GEMA zustehenden
Rechte. Rechte Dritter bleiben unberthrt, insbesondere das Recht zur Einwilli-
gung, das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung zum Beispiel von
Werbespots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der ausiiben-
den Kinstier und Tontréagerhersteller.

Fiir die Herstellung von Tontragern fir eigene nicht rundfunkmaBige Zwecke und
fur die Verwendung durch Dritte sind die erforderlichen Rechte gesondert zu er-
werben. Erlaubt ist jedoch die Herstellung von Tontrdgern zu Sendezwecken
durch in die Programmerstellung eingebundenen technischen Dienstleister. Er-
laubt ist ferner die Herstellung eines Tontragers zum Zwecke eigener interner Ar-
chivierung sowie die Herstellung und Abgabe von Tontrdgern, die von Gerichten
oder zu Zwecken der Rundfunkaufsicht gefordert werden. Ferner kénnen die Ton-
trager im Rahmen der gesetzlichen Regelungen ohne zusétzliche Vergltung auch
fir nichtgewerbliche Prif-, Lehr- und Forschungszwecke des Lizenznehmers ver-
wertet sowie archiviert werden.

Die Ubernahme von Sendungen Dritter flir das eigene Programm ist zuldssig.
Tontrdger Dritter dirfen im Rahmen des Sendebetriebes nur verwendet werden,
wenn die Rechte zur Herstellung dieser Tontréger durch die Dritten ordnungsge-
méaB bei den Berechtigten erworben worden sind.
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Wird ein Horfunkprogramm als Pay-Radio durch den Betreiber einer Vermark-
tungsplattform gegeniiber dem Endkunden vermarktet, finden die Regelungen im
Tarif Radio Ziff. II. 3 gemaB Anlage 3 Anwendung.

Far interaktive Elemente in IP-basiert verbreiteten Horfunkprogrammen gilt die
Rechteeinrdumung nach Anlage 6.

§ 2 Rechteeinrdumung Programm begleitende Onlinenutzungen

Der Lizenznehmer ist berechtigt, Musikwerke aus dem GEMA-Repertoire innerhalb
seiner Programm begleitenden Onlineaktivitdten (siehe Absatz 2) zu nutzen,

a. Die eingeraumten Rechte umfassen im Einzelnen:

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen oder in Speichern dhnlicher Art einzubringen (Vervielféltigungs-
recht).

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumenta-
tionssystemen oder in Speichern dhnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in dhnlicher Weise an die Endnutzer zu-
ganglich zu machen (Recht der oOffentlichen Zugdnglichmachung gemaéB
§ 19 a UrhG).

- Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
moglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgerédt des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfaltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

b. Voraussetzung fur die Rechteeinrdumung ist, dass der Lizenznehmer fiir die
Programm begleitenden Onlinenutzungen allein urheberrechtlich verantwort-
lich ist, was die Einschaltung von technischen Dienstleistern unberiihrt I&sst.
Zum Lizenznehmer gehoren insoweit auch die konzernrechtlich mit ihm ver-
bundenen Unternehmen einschlieBlich der selbstdndigen und unselbsténdigen
auslandischen Tochtergesellschaften. Voraussetzung ist ferner, dass es sich
bei dem Lizenznehmer um einen rein nationalen Anbieter handelt. Dies ist der
Fall, wenn folgende Kriterien erfullt sind:

- Entweder der Hauptsitz des Lizenznehmers befindet sich in Deutschland,
hilfsweise die Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschland tdtig oder die
Buchprifung findet in Deutschland statt (,economic residence™)

oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in
Deutschland sowie das Unternehmen ist fir Steuerzwecke in Deutschiand
registriert. Im Zweifelsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unter-
nehmens ausschlaggebend (,principal place of operation®).

- Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

LA
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c. Die Rechteeinrdumung nach a. umfasst nur die der GEMA zustehenden Rech-
te. Rechte Dritter bleiben unberihrt, insbesondere das Recht zur Einwilligung,
das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung z. B. von Werbe-
spots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der ausiibenden
Kiinstler und Tontrégerhersteller. Die unmittelbare Verbindung von Werken
des GEMA-Repertoires mit Werken anderer Gattungen ist nicht Gegenstand
dieses Vertrages. Falls eine solche Verbindung nach Satz 3 erfolgt, ist hierflir
- unbeschadet der Rechteeinrdumung nach Absatz 1 a. - die gesonderte Ein-
willigung von den Rechteinhabern einzuholen.

d. Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Mu-
sik mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken, soweit der GEMA
das Recht nicht selbst (iber den Berechtigungsvertrag eingerdumt wurde,

Flir die Zwecke dieses Vertrages haben nachfolgende Kriterien kumulativ vorzu-
liegen, wobei die typischen Merkmale im Rahmen einer Gesamtschau unter-
schiedlich stark ausgeprégt sein kdnnen:

a. Typische Merkmale:

aa. Inhaltlicher Bezug des Beitrags zum linearen Horfunkprogramm:

Jedes Online-Angebot unter Kontrolle und Verantwortung des Lizenzneh-
mers, welches Beitrage mit deutlichem Bezug zum linear gesendeten Hor-
funkprogramm enthalt. Ein solcher Bezug ist gegeben, wenn der Beitrag
gesendet wurde oder kilinftig gesendet werden soll oder aus Teilen zu-
sammengestellt ist, die gesendet wurden oder kinftig gesendet werden,
oder wenn er einen klaren und untergeordneten Bezug zu den Programm-
angeboten der Sendeunternehmen hat, indem er sie erganzt, bewertet,
abrundet oder ankiindigt.

bb. Inhaltlicher Bezug des Gesamtangebots zum linearen Horfunkprogramm:
Das dem Endkunden bereitgestellte Online-Angebot als Ganzes stellt sich
als ,Verldngerung® des linearen Horfunkprogrammes dar.

cc. Begrenzter zeitlicher Zusammenhang des Online-Angebots zum linearen
Hérfunkprogramm:
Der begrenzte zeitliche Zusammenhang ist gegeben, wenn der Beitrag in-
nerhalb von 30 Tagen vor oder nach der Sendung online angeboten wird.
Der zeitliche Zusammenhang kann bei einer auf journalistisch-
redaktionelle Beitrdge i. S. d. § 54 Absatz 2 RStV bezogenen Nutzung
{iber 30 Tage hinaus gegeben sein.

dd. Gleicher Empféngerkreis von Online-Angebot und linearem Ho6rfunkpro-
gramm:
Das Online-Angebot richtet sich an denselben Empfangerkreis wie das li-
neare Horfunkprogramm.
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b. Negative Abgrenzung:

Unabhangig von den unter a. genannten Kriterien liegt eine Programm beglei-

tende Onlinenutzung jedenfalls nicht vor bei einem Angebot zum Abruf

- einzelner Musikwerke/Musikvideos,

- von Zusammenstellungen einzelner Musikwerke/Musikvideos (u.a. Alben,
Playlists),

- von Klingelténen, Realtones, Ringbacktones,

- jeder neuen Angebotsform, bei der das Musikwerk individualisiert dargebo-
ten wird.

Fir diese Angebote sind die Rechte gesondert zu lizenzieren (zu bestimmten

interaktiven Angeboten und Prelistenings siehe Anlagen 6 und 7).

3. Die Einrdumung der Rechte am Weltrepertoire flir Programm begleitende Online-
nutzungen kann aufgrund der derzeitigen rechtlichen Rahmenbedingungen nicht
allein Gber die bestehenden Reprasentationsvereinbarungen der GEMA mit ande-
ren Musikverwertungsgesellschaften sichergestellt werden. Die GEMA hat jedoch
mit den Verlagen Sony/EMI, Warner, Universal und BMG Uber das Vervielfalti-
gungsrecht am anglo-amerikanischen Repertoire Reaggregationsvereinbarungen
getroffen’* Sollten diesbeziiglich wahrend der Laufzeit dieses Vertrages Verande-
rungen bei den Bedingungen der Reaggregation erfolgen, werden die Parteien
(ber eine Anpassung dieses Vertrages verhandeln. Bei einer substantiellen Ab-
weichung hinsichtlich fir diesen Vertrag relevanten Repertoires wird die in die-
sem Vertrag festgesetzte Verglitung in-Hohe der fir das verlustige Repertoire zu
entrichtenden Zahlungen angepasst. Einzelheiten werden zwischen dem Verband
und der GEMA abgestimmt.

8 3 Einbetten von Inhalten durch Dritte (,,Embedding")

1. Vor dem Hintergrund der Rechtsprechung des EuGH und des BGH zum Einbetten
von Inhalten und mit dem Ziel, der GEMA die Durchsetzung von Anspriichen ge-
genlber Dritten vorzubehalten, einigen sich die Parteien auf das Nachfolgende:
Unter Embedding im Sinne dieses Vertrages verstehen die Parteien das Integrie-
ren sowohl linearer als auch non-linearer Inhalte des Lizenznehmers durch einen
Dritten auf dessen Webseite bzw. Anwendungsapplikationen (z. B. Apps), wobei
dieser beschrankende MaBnahmen des Lizenznehmers umgeht (z. B. Hinweise in
AGB, Anmeldevorgange sowie Hinterlegung von entsprechenden Metadaten in
den Anwendungsapplikationen) und hierdurch Endnutzern den Zugang zu diesen
Inhalten ermdglicht.

2. Die Parteien verstehen diese 6ffentliche Wiedergabe durch den Dritten als eigen-
standige Nutzungsart im Sinne von § 31 Absatz 1 UrhG. Die GEMA rdumt weder
dem Lizenznehmer noch dem Dritten flr diese Wiedergabe des Dritten in diesem
Vertrag Rechte ein. Die nach diesem Vertrag vereinbarte Vergitung umfasst so-

4 Die Parteien gehen davon aus, dass die GEMA zum Zeitpunkt des Vertragsschiusses im Ubrigen fir PBO-
Nutzungen die relevanten substantiellen Repertoires wahrnimmt.
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mit nicht die flir die Nutzungssachverhalte nach Absatz 1 durch den Dritten zu
entrichtende Verglitung.

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, beschrankende MaBnahmen nach Absatz 1
einzurichten (z. B. Hinweise in AGB, Anmeldevorgdnge sowie Hinterlegung von
entsprechenden Metadaten in den Anwendungsapplikationen). Kommt der Li-
zenznehmer dieser Verpflichtung nicht nach, ist die GEMA berechtigt, den hier-
durch entstandenen Schaden im Wege der Lizenzanalogie gegeniiber dem Li-
zenznehmer geltend zu machen.

3. Die Parteien sind sich einig, dass es jedoch zuldssig ist, die Sendung bzw. Online-
Angebote gemall § 1 und § 2 auf der Homepage und Apps des Lizenznehmers
sowie auf der Plattform ,Radioplayer" (radioplayer.de) wiederzugeben. Dies um-
fasst nicht die darliberhinausgehende Einbettung des Radioplayers durch Dritte.

4. Die vorstehenden Regelungen in den Absédtzen 1 bis 3 sind ohne Prdjudiz fur zu-
kiinftige Regelungen. Die GEMA und der Verband werden sich im Jahr 2019 Uber
etwaig erforderliche Anpassungen verstiandigen.

§ 4 Ubertragbarkeit der Rechte

1. Die dem Lizenznehmer durch diesen Vertrag eingeraumten Rechte sind nicht
tibertragbar.

2. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, Dritten zu gestatten, die Werke in koérper-
licher oder unkérperlicher Form zu verwerten, insbesondere die gesendeten Wer-
ke auf Ton- und Bildtontrager aufzunehmen, weiterzusenden, 6ffentlich zugang-
lich oder 6ffentlich wahrnehmbar zu machen. Dies gilt insbesondere hinsichtlich
des Angebots auf von Dritten betriebenen Plattformen. Klarstellend halten die
Parteien fest, dass dem Lizenznehmer die hierfiir erforderlichen Rechte im Rah-
men dieses Vertrages nicht eingerdaumt sind.

3. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, die nach § 1 Absatz 2 erstellten Tontréger
ohne gesonderte Erlaubnis der GEMA an Dritte weiterzugeben oder deren Verviel-
faltigung zu gestatten. Zuldssig ist lediglich der Programmaustausch des Lizenz-
nehmers mit anderen Lizenznehmern der GEMA.

§ 5 Urheberpersonlichkeitsrecht

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, das Urheberpersénlichkeitsrecht bei der Nutzung
der ihm eingerdumten Rechte (zum Beispiel durch unerlaubte Bearbeitung, rechtswid-
rige Neutextierung oder Entstellung) nicht zu verletzen und sofern erforderlich die
Einwilligung bei den Berechtigten einzuholen.
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8§ 6 Vergiitung

1. Zur Abgeltung der in §§ 1 und 2 eingerdumten Rechte zahlt der Lizenznehmer an
die GEMA die Vergltung je Programm nach dem Tarif Radio gem&B Anlage 3. Die
Bestimmungen dieses Tarifs nach Anlage 3 werden Bestandteil dieses Vertrages,
soweit in diesem Vertrag nichts Abweichendes vereinbart ist.

2.  Die Vergitungspflicht besteht nur fir den Zeitraum der Sendetétigkeit. Unterbre-
chungen bis zu einem halben Monat bertihren die Vergiitungspflicht nicht.

3.  Flr die Vertragslaufzeit gehen die Parteien hinsichtlich der Sendung i.S.v. Ziffer
II. 1. des Tarifs Radio gemaB Anlage 3 davon aus, dass das Gesamtrepertoire be-
ziehungsweise die Rechte der GEMA den Ublichen Umfang der vergangenen Jahre
haben, also das sogenannte ,Weltrepertoire der Musik® darstellt mit Ausnahme
vereinzelter Werke sogenannter ,,GEMA-freier Musik®,

Sollte sich in Zukunft eine Anderung des Repertoire- beziehungsweise Rechteum-
fangs ergeben, insbesondere durch ein neues System der Reprdsentationsverein-
barungen zwischen den Musik-Verwertungsgesellschaften oder durch den Austritt
eines Mitglieds mit fUr diesen Vertrag relevantem Repertoire, wird die in diesem
Vertrag festgesetzte Vergiitung in Héhe der fiir das verlustige Repertoire zu ent-
richtenden Zahlungen reduziert. Einzelheiten werden zwischen dem Verband und
der GEMA abgestimmt.

4. a. Die Anlagen 4 a. bis c. definieren die flr die Vertragslaufzeit relevanten ein-

zelnen Einnahmearten:

aa. Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschéfte) inklusive Einnahmen aus Simulcast,
Webradios, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven
Angeboten gemas Anlage 6.

bb. Einnahmen aus gebuhrenpflichtigen Telekommunikationsvorgangen und
Spenden

cc. Einnahmen aus Media for Equity

Soilten neue Einnahmearten entstehen, stimmen sich die Parteien (iber deren
Einbeziehung ab.

b. Fur die Veranstaltung zusétzlicher Webradioprogramme gelten die Vergi-
tungsbetrdge gemaB Anlage 5. Die durch die Webradioprogramme erzielten
Einnahmen werden zusammen mit den Einnahmen nach Absatz 4 a. abge-
rechnet, die durch diejenigen Horfunkprogramme erzielt werden, die nicht
ausschlieBlich im Internet gesendet werden.

c. Fur die Veranstaltung zusdtzlicher interaktiver Angebote gelten die Vergi-
tungsbetrdge gemdaB Anlage 6. Die durch die zusétzlichen interaktiven Ange-
bote erzielten Einnahmen werden zusammen mit den Einnahmen nach Ab-
satz 4 a. abgerechnet.

4T
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d. Soweit Einnahmen aus einer anderen Tatigkeit des Lizenznehmers als dem
Senden von Programmen stammen, sind diese Einnahmen nicht bei der Be-
rechnung der Verglitung zu bericksichtigen. So sind nicht Bestandteil der
Bemessungsgrundlage Umséatze aus dem Verkauf von Sendungen oder Pro-
grammen (etwa Mantelprogramm-Angebot); unberihrt bleibt die Pflicht zur
vollstandigen Abrechnung der Werbeeinnahmen.

Fir die Berechnung der Mindestverglitung gemaf Ziff. I. 2 des Tarifs Radio gilt
das Folgende:

Bei Ermittlung des weitesten Horerkreises werden die durch Reichweitenmessun-
gen ermittelten Zahlen zugrunde gelegt, welche die Betriebsgesellschaft der GE-
MA mit der Jahresabrechnung mitteilt und zugleich durch eine Bestdtigung oder
durch die Vorlage der Studie des Marktforschungsunternehmens nachweist. Die
GEMA berlicksichtigt bei der Berechnung der Mindestverglitung den weitesten
Horerkreis. Verfligt die Betriebsgesellschaft nicht Giber derartige Daten, sondern
macht den weitesten Horerkreis in anderer Weise glaubhaft, erfolgt hieriber eine
Abstimmung zwischen der Betriebsgeselischaft und der GEMA und sofern erfor-
derlich dem Verband.

Stellt die Betriebsgesellschaft keinen Nachweis oder keine Glaubhaftmachung
(iber den weitesten Hoérerkreis mit der Jahresabrechnung zur Verfligung, und
reicht sie diese der GEMA auf Mahnung nicht innerhalb von vier Wochen nach, ist
die GEMA befugt, 40 Prozent der technischen Reichweite als mafgeblichen wei-
testen Horerkreis der Berechnung der Mindestverglitung zugrunde zu legen.

a. Sofern mindestens die Betriebsgesellschaft Mitglied einer Organisation ist, die
mit der GEMA einen Horfunk-Gesamtvertrag geschlossen hat, wird ihm nach
den Bestimmungen des Gesamtvertrages ein Nachlass von 20 Prozent auf die
tarifliche Vergiitung gewahrt. Die Vergiitung kann auch nach Abzug des Ge-
samtvertragsnachlasses nicht weniger als netto EUR 32,50 (ohne Programm
begleitende Onlinenutzung) bzw. netto EUR 40,00 (inkiusive Programm beglei-
tende Onlinenutzung) pro Monat betragen. Der Nachlass wird nur fir die Dau-
er der Mitgliedschaft und die Laufzeit des Gesamtvertrages gewdhrt. Insbe-
sondere sind der GEMA fristgem&B vollstdndige Sendemeldungen und voll-
standige Abrechnungen der vertraglich relevanten Einnahmen zur Verfligung
zu stellen und ist abrechnungsgemaB Zahlung zu leisten (vgl. § 7 und § 10).
Bei Wegfall einer der Voraussetzungen berechnet sich die Verglitung ohne Ab-
zug nach dem Tarif Radio. Bei Verzug gilt § 8.

b. Hinsichtlich der Erbringung von Sendemeldungen wird ab dem Jahr 2017 er-
ganzend zum Bonus- ein Malus-System eingefiihrt, welches die derzeitigen
Sanktionsregelungen nach Absatz 6 a. abldst (vgl. § 10 Absatz 3 b. und c.).
Das Bonus-System endet am 31.12.2018.

a. Die Jahresverglitung der Mitgliedsunternehmen des Verbandes nach Tarif Ra-
dio wird in den Jahren 2016 bis 2020 zum abschlieBenden Ausgleich des
Aufwandes im Zusammenhang mit der Umstellung auf das Abrechnungstool
~LIRA™ wie folgt reduziert:
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Jahre 2016 und 2017: 1,0%
Jahr 2018: 0,8%
Jahr 2019: 0,6%
Jahr 2020: 0,4%.

Der Abzug wird in der von der GEMA zu erstellenden Jahresschlussrechnung
beriicksichtigt, sofern nicht die absolute Mindestverglitung einschldgig ist. Der
Abzug endet 2020 endgliltig.

b. Bei der Veranstaltung von 101 und mehr linearen Programmen findet der Tarif
Premium-Radio Anwendung.

§ 7 Abrechnung der Einnahmen

a. Die Betriebsgesellschaft rechnet die Einnahmen im Gutschriftsverfahren ab.
Die Jahresschlussrechnung wird durch die GEMA gestelit.

b. Die Betriebsgesellschaft teilt der GEMA die von ihr mit der Akquisition von
Werbung beauftragten Vermarktungsunternehmen sowie laufend Anderungen
mit.

Grundlegendes:

a. Die Betriebsgesellschaft rechnet die auf das jeweilige einzelne Programm ent-

fallenden Einnahmen gemadaB § 6 in Verbindung mit dem Tarif Radio (Anlage 3)
pro Quartal als Akontoabrechnung und einmal jahrlich im Folgejahr als Jahres-
abrechnung mit der Mdglichkeit der Korrektur gegeniiber der GEMA ab. Die
Abrechnung der Betriebsgesellschaft umfasst auch die Einnahmen der Veran-
staltergemeinschaft. Die GEMA stent die Jahresschlussrechnung nach Erhalt
der testierten Jahresabrechnung. -
Bei gemeinsamer Veranstaltung eines Programms durch den Lizenznehmer
mit Dritten rechnet die Betriebsgeselischaft der GEMA gegeniiber diejenigen
Einnahmen ab, welche bei ihr als Ertrag gebucht sind. MaBgeblich ist jeweils
der Musikanteil des gesamten Programms.

b. Die Betriebsgesellschaft akquiriert die in § 6 genannten Einnahmen selbst oder
mit Hilfe eines oder mehrerer Vermarktungsunternehmen. Die Abrechnung
und Zahlung der Vergiitungen an die GEMA soll entsprechend den nachfolgen-
den Bestimmungen i. V. m. Anlage 15 durch die Vermarkter unmittelbar erfol-
gen, soweit die Einnahmen von den Vermarktern vereinnahmt werden.

Quartalsabrechnung und Jahresabrechnung der Einnahmen durch Betriebsgesell-

schaft und Vermarkter:

a. Gutschriftsverfahren
Die unter nachfolgend b. genannten Abrechnungen werden im Gutschriftsver-
fahren im Sinne der umsatzsteuerlichen Vorschriften erstellt. Hierzu wird das
von der GEMA bereitgestellte Abrechnungs-Tool verwendet, welches die Ein-
haltung der erforderlichen Formvorschriften sicherstellt. Sofern die Ver-
markterabrechnungen nicht unter Verwendung des Abrechnungs-Tools erstellt

720 Y
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werden, sind diese innerhalb der Fristen nach b. in elektronischer Form abzu-
wickeln unter Beachtung der Schnittstelienbeschreibung nach Anlage 14. Be-
triebsgeselischaft und Vermarkter legen der GEMA die unterschriebenen Gut-
schriftsbelege als Original-Papierbelege vor. Der Gutschriftsbeleg ersetzt die
Rechnungsstellung durch die GEMA.

Die Betriebsgesellschaft erteilt der GEMA die Gutschrift im eigenen Namen flr
die Abgeltung der selbst akquirierten Umsdatze. Der Vermarkter erteilt die Gut-
schrift an die GEMA im Namen der Betriebsgesellschaft.

. Abrechnungen

Wahrend des Abrechnungsjahres erstellen Betriebsgesellschaft und Vermark-
ter jeweils die Quartalsabrechnungen Uber die nach Tarif Radio Ziff. I. 1. (Re-
gelvergiitung) abzurechnenden Einnahmen innerhalb des Quartalsfolgemonats
unter Verwendung des Formulars in Anlage 8 (Betriebsgesellschaft) bzw. An-
lage 10 (Vermarkter) und leisten zugleich die sich hiernach errechnete Vergi-
tung als Akontozahlung.

Betriebsgesellschaft und Vermarkter erstellen jeweils die Jahresabrechnung
zum 30.04. des Abrechnungsfolgejahres und leisten zugleich die sich hiernach
errechnete Differenzvergiitung zu den Quartalsabrechnungen gemafi Absatz 3
b. Satz 1 als Akontozahlung. Guthaben zu Gunsten der Betriebsgesellschaft
werden an diese zurlickerstattet.

In der Jahresabrechnung beriicksichtigen Betriebsgesellschaft und Vermarkter
etwaige Wertberichtigungen fiir Forderungsausfdlle oder Nachvergitungen
entsprechend ihrer Bilanz. Die Abrechnung erfolgt unter Verwendung des
Formulars in Anlage 9 (Betriebsgesellschaft) beziehungsweise Anlage 11
(Vermarkter).

Erhélt die Betriebsgesellschaft Erlése aus Umsdtzen von Vermarktern, welche
diese nicht gegentiber der GEMA auf Basis der Vereinbarung gemaB Anlage 15
abgerechnet haben, rechnet die Betriebsgesellschaft diese Erldse selbst ge-
gentber der GEMA ab. In diesem Fall mindern sich die in § 6 Absatz 4 a. i. V.
m. Anlage 4 a genannten pauschalen Abzlige flir Akquisitionsaufwendungen
um jeweils zwei Prozentpunkte.

Bei der Abrechnung unter Verwendung der Formulare in Anlagen 8 bis 11 fil-
fen die Betriebsgeselischaft und der Vermarkter jede Zeile des jeweiligen Ab-
rechnungsformulars aus. Sind keine Angaben erforderlich, wird eine ,Null®
eingetragen.

Entspricht die Jahresabrechnung der Summe der vier Quartalsabrechnungen,
ist eine Null-Abrechnung zu erstellen und an die GEMA zu Ubermitteln.

In der Jahresabrechnung der Betriebsgeselischaft werden die in dem Abrech-
nungsjahr zusétzlich veranstalteten Webradioprogramme namentlich mit Sen-
debeginn und ggf. Sendeende aufgefiihrt sowie mitgeteilt, ob im
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Abrechnungsjahr interaktive Angebote und/oder Prelistenings nach MaBgabe
von Anlagen 6 und 7 angeboten worden sind.

c. Vermarkterabrechnungen

Aus den Quartals- und Jahresabrechnungen des Vermarkters miissen sich die
abzurechnenden Einnahmen (Brutto-Werbeumséatze, Einnahmen aus Bar-
tering, Abziige fiir Rabatte, Skonti und Agenturvergiitung, Netto-Online-
Werbeumsadtze (ab 2017), Telekommunikationseriése gemal3 § 6 Absatz 4 a. i.
V. m. Anlagen 4 a und 4 b), bezogen auf alle Sendeunternehmen und weiteren
Vermarkter, von denen er mit der Werbeakquisition beauftragt ist, die Be-
rechnung der Gesamtverglitung sowie deren betragsmaéfige Aufteilung auf die
jeweiligen Betriebsgeselischaften und weitere Hoérfunkveranstalter ergeben.
Zugleich mit der Abrechnung leistet der Vermarkter die Verglitung an die GE-
MA.

Der Vermarkter stellt sicher, dass die von ihm im Namen der Betriebsgesell-
schaft erstellite Gutschrift zur gleichen Zeit an GEMA und Betriebsgeselischaft
tibermittelt wird.

Sind mehrere Vermarkter nacheinander beteiligt (Haupt- und Untervermark-
ter) wird die Verglitung von demjenigen an die GEMA abgefiihrt, der die Wer-
beerldse vom Werbungstreibenden erhalt; die Gutschrift wird von demjenigen
Vermarkter an die GEMA erteilt, der die Werbeerlose der Betriebsgesellschaft
(iberweist. Der (bergeordnete Vermarkter teilt dem Untervermarkter und zu-
gleich informatorisch der GEMA den auf den jeweiligen Untervermarkter ent-
fallenden Vergltungsbetrag mit.

Abrechnungsperiode fir Vermarkterabrechnungen ({ibergeordnete Vermarkter
und Untervermarkter) ist jedenfalls das ganze Quartal (keine Aufteilung in
Monate).

d. Allokation von Einnahmen eines Horfunkveranstalters auf mehrere Programme
Veranstaltet der Lizenznehmer mehrere Programme15, werden die durch die
Programme erzielten Gesamteinnahmen auf die jeweiligen Programme nach
MaBgabe folgender Bestimmungen allokiert:

aa. Quartals-Abrechnungen

In den Abrechnungen der Betriebsgesellschafwerden die Netto-
Einnahmen(Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Bartering, Telekommunika-
tionserldse, Spenden) auf die Programme allokiert nach dem Vorjahres-
aufteilungsverhaltnis gemaB ihrer Jahresabrechnung, alternativ nach dem
tatsachlichen Aufteilungsverhaltnis des Abrechnungsjahres.

In den Vermarkter-Abrechnungen erfolgt keine Allokation der Vergiitun-
gen auf die Programme des Sendeunternehmens.

15 Zusétzlich veranstaltete Webradio-Programme nach Anlage 5 beziehungsweise zusétzlich veranstalte-

te interaktive Angebote nach Anlage 6 fallen nicht unter diese Verpflichtung.
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bb. Jahresabrechnungen
In den Abrechnungen der Betriebsgesellschaft allokiert dieser die Netto-
Einnahmen auf die Programme des Lizenznehmers gemaB ihrer tatséchli-
chen Entstehung.
Die auf die Betriebsgesellschaft entfallende Gesamtvergltung aus der
Vermarkter-Abrechnung allokiert die Betriebsgesellschaftoder der Ver-
markter auf die Programme nach dem Verhéltnis der durch das jeweilige
Programm kausal erzielten Einnahmen. Die Allokation erfolgt durch denje-
nigen - Betriebsgesellschaft und/oder Vermarkter - bei dem die Allokation
gemal Absatz 5 testiert wird.
Ist eine Aufteilung auf die Programme gemalBl Satz 1 und 2 im Einzelfall
nicht moglich, teilt die Betriebsgesellschaft bzw. der Vermarkter die erziel-
ten Gesamteinnahmen ausnahmsweise nach objektiven und nachvolizieh-
baren Kriterien auf die jeweiligen Programme auf.

cc. Verwendung des Abrechnungs-Tools
Bei Verwendung des Abrechnungs-Tools wird in den Quartalsabrechungen
systemseitig das Vorjahresaufteilungsverhaltnis zugrunde gelegt, sofern
der Verwender nicht das Aufteilungsverhéltnis fiir noch ausstehende Quar-
talsabrechnungen des laufenden Jahres abweichend eingibt. In der Jah-
resabrechnung muss der Verwender (Betriebsgesellschaft /Vermarkter)
das tatsachliche Aufteilungsverhdltnis des Abrechnungsjahres angeben.

Die GEMA gewadhrleistet die vertrauliche Behandlung aller Angaben. Erlaubt ist
ein Datenaustausch mit der GVL, sofern die GVL Abrechnungen nach vergleichba-
ren Kriterien vorzunehmen berechtigt ist. Erlaubt ist ferner im Fall der Gesamt-
vertragshilfe eine Weitergabe der relevanten Daten an den jeweiligen Verband.

Testat der Jahresabrechnung:

Die Jahresabrechnungen der Betriebsgesellschaft und der Vermarkter werden in-
nerhalb von sechs Monaten nach Ende des Kalenderjahres durch einen Wirt-
schaftsprufer testiert, der die sachliche und rechnerische Richtigkeit und Voll-
standigkeit bestatigt unter Verwendung und nach inhaltlicher MaBgabe der For-
mulare in Anlage 12 (Betriebsgeselischaft), Anlage 13 (Vermarkter). Die Testate
der Betriebsgesellschaft und der Vermarkter beziehen sich dabei auf diesen Ver-
trag einschlieBlich des Tarifs Radio, soweit er Vertragsbestandteil geworden ist,
insbesondere die in § 6 des Vertrags definierten Einnahmearten, die von Be-
triebsgesellschaft und Vermarkter der GEMA vorgelegten Jahresabrechnungen
gemaB Anlage 9 (Betriebsgeselischaft), Anlage 11 (Vermarkter). Die Testate der
Betriebsgesellschaft enthalten zudem Angaben zu vom Lizenznehmer veranstal-
teten Webradioprogrammen und/oder Prelistenings nach MaBgabe von Anlagen 5
und 7.

Das Testat der Betriebsgesellschaft bezieht sich auf die von der Betriebsgesell-
schaft selbst abgerechneten Einnahmen sowie die Einnahmen von Vermarktern,
sofern diese nicht direkt gegenliber der GEMA abgerechnet haben,
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Veranstaltet der Lizenznehmer mehrere Programme, testieren Betriebsgesell-
schaft oder die Vermarkter ferner die Allokation der erzielten Gesamteinnahmen
wie folgt:

a. Aufteilung auf die einzelnen Programme nach deren kausaler Entstehung,
hilfsweise nach objektiven, nachvoliziehbaren Kriterien und deren Geeignet-
heit (nachfolgend , Quote"), und

b. die betragsmaBig korrekte Zuordnung auf die einzelnen Programme entspre-
chend der Quote. ‘

Kann die Testierung nach a. und b. nicht durch die Betriebsgesellschaft oder den

Vermarkter allein erfolgen, testieren Betriebsgesellschaft und Vermarkter jeweils

nach a. oder b. entsprechend der ihnen vorliegenden testierbaren Unterlagen.

Soweit die Bilanz des jeweiligen Unternehmens gepriift wird, testiert der Wirt-
schaftsprifer. Wenn ausnahmsweise keine Priifung stattfindet, geniigt eine Be-
scheinigung des Steuerberaters,

Jahresschiussrechnung durch die GEMA:

Die GEMA stellt der Betriebsgesellschaft die Jahresschlussrechnung nach Eingang
der Testate gemaB Absatz 5. Hierin berlicksichtigt sie fiir die Berechnung der Re-
gelvergltung den einschlégigen Vergiitungssatz gemé&B § 6 i. V. m. Ziff. I. 1 des
Tarifs Radio pro Programm. AuBerdem beriicksichtigt die GEMA die Mindestvergii-
tung gemadB Ziff. I. 2. des Tarifs Radio pro Programm sowie die Verglitung fir zu-
sdtzliche Webradioprogramme gemaB Ziff. 1 der Anlage 5. Weicht die hiernach zu
zahlende Jahresvergltung von den Verglitungen gemaB Absatz 3 ab, werden in-
nerhalb von 30 Tagen nach der Jahresschlussrechnung etwaige Nachzahlungen
der Betriebsgesellschaft an die GEMA geleistet beziehungsweise erhdlt die Be-
triebsgesellschaft von der GEMA Riickerstattungen fiir Uberzahlungen. Diese
Nachzahlungen und Rickerstattungen sind unverzinslich.

Macht die Betriebsgeselischaft in Abweichung zu der durch die GEMA ersteliten
Jahresschlussrechnung eine Riickforderung geltend, so hat sie der GEMA samtli-
che Belege ber Einnahmen vorzulegen, aus welchen die GEMA-Jahresvergiitung
errechnet werden kann.

MaBgeblicher Musikanteil/Vergiitungssatz — Berlicksichtigung des Gesamtver-

tragsrabattes

a. Zur Berechnung der Regelvergltung gemdB Ziff. I. 1 des Tarifs Radio werden
folgende nach § 9 ermittelten Musikanteile zugrunde gelegt:

aa. Fir die Quartalsabrechnungen der Betriebsgesellschaft gemaB Absatz 3
wird der durchschnittliche Musikanteil/Vergttungssatz des Abrechnungs-
vorjahres herangezogen. Im Fall einer deutlichen Abweichung des Musi-
kanteils im Abrechnungsjahr von dem Vorjahresmusikanteil aufgrund z. B.
einer Formatanderung des Programms, kann bei schriftlicher Begriindung
im Einzelfall der Vergltungssatz von der GEMA nach entsprechender Pri-
fung angepasst werden,.

4 ,

T
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bb. Fiir die Jahresabrechnungen der BetriebsgesellschaftgemafB Absatz 3 so-
wie die Jahresschiussrechnung geméaf Absatz 6 wird der durchschnittliche
Musikanteil/Verglitungssatz des Abrechnungsjahres herangezogen.

cc. Fir die Quartals- und Jahresabrechnungen des Vermarkters wird der
durchschnittliche Musikanteil des 4. Quartals des Abrechnungsvorvorjah-
res und der ersten drei Quartale des Abrechnungsvorjahres der
Programme aller Mitgliedsunternehmen von APR und VPRT mit Ausnahme
von Webradios zu Grunde gelegt. Zum 30.11. des Abrechnungsvorjahres
der GEMA nicht vorliegende Musikanteilsmeldungen werden dabei mit
100% Musikanteil berlicksichtigt.

b. Das Abrechnungs-Tool berechnet den jahresdurchschnittlichen Musikanteil
gemaB § 9 unter Berlicksichtigung der von der Betriebsgesellschaft mit der
Quartalsabrechnung zu meldenden Musikanteile. Das Tool ordnet dem durch-
schnittlichen Musikanteil den entsprechenden tariflichen Verglitungssatz zu.
Dieser Vergltungssatz wird systemseitig angewendet
- bei der Jahresabrechnung
- bei den Quartalsabrechnungen des Abrechnungsfolgejahres
der Betriebsgesellschaft.

c. Der Gesamtvertragsrabatt gemdaB § 6 Absatz 6 a. wird in der Quartals- und
Jahresabrechnung der Betriebsgesellschaft sofern die Voraussetzungen hier-
fiir vorliegen berticksichtigt. Das Abrechnungs-Tool weist den Rabatt system-
seitig bei Erstellung der Abrechnungen aus. In den Vermarkter-Abrechnungen
wird der Gesamtvertragsrabatt pauschal beriicksichtigt. Eine Korrektur erfolgt
ggf. in der Jahresschlussrechnung.

§ 8 Verzugsfolgen

Bei Zahlungsverzug ist die GEMA berechtigt, je Mahnung Auslagen in HOhe von
4,00 € sowie Verzugszinsen (5 Prozentpunkte (ber dem jeweiligen Basiszinssatz
der Europdischen Zentralbank) zu erheben. Weitergehende Rechte aus dem Zah-
lungsverzug, insbesondere gemafB den folgenden Absétzen, bleiben unberihrt.

Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten (Abrechnung der Einnahmen ge-
mé&B § 7 Absatz 3, Abgabe des Testats gemdB § 7 Absatz 5, punktliche und voll-
standige Abgabe der Sendemeldungen gemaB § 10 sowie vollstandige Zahiun-
gen) in Verzug, ist die GEMA berechtigt, ihm eine mindestens einmonatige Nach-
frist zu setzen und nach deren Ablauf den Gesamtvertragsrabatt zu streichen, so-
fern die GEMA zugleich dem zustandigen Verband einen entsprechenden schriftli-
chen Hinweis gegeben hat,

Die Streichung des Gesamtvertragsrabattes ist vorbehaltlich § 6 Absatz 6 b. je-
weils fur den Zeitraum zuldssig, fiir den die Pflichtverletzung eintritt (zum Bei-
spiel das Quartal, fir das die Zahlung nicht geleistet wurde). Abweichend hiervon
wird bei fehlender bzw. nicht fristgemaBer Einreichung des Testats nach § 7 Ab-
satz 5 der Gesamtvertragsrabatt zur Halfte gestrichen, wenn es bis zum 31.12,
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des Folgejahres bei der GEMA im Original eingeht; danach erfolgt eine Streichung
des Gesamtvertragsrabattes in voller Héhe.

Hinsichtlich der Sendemeldungen wird die Regelung abgelést durch das neue
System gemdf3 § 10 Absatz 3 b und c.

Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten zur Abrechnung der Einnahmen
gemdB § 7 Absatz 3, zur Abgabe des Testats gemdB § 7 Absatz 5 oder zur voll-
standigen Zahlung in Verzug, ist die GEMA berechtigt, nach Durchfiihrung des
Verfahrens gemdB Absatz 2 und anschlieBender Anmahnung unter Androhung
der Kindigung und Setzung einer Frist zur Erfillung von einem Monat den Ver-
trag vorzeitig mit einer Frist von zwei Wochen zu kindigen. Sofern mindestens
die Betriebsgesellschaft Mitglied — gegebenenfalls liber einen Landesverband -
einer Organisation ist, die mit der GEMA einen Hdérfunk-Gesamtvertrag geschlos-
sen hat, kann die Kundigung nur erfolgen, wenn die GEMA den Gesamtvertrags-
partner auf Ublichem Weg gleichzeitig schriftlich von der Anmahnung benachrich-
tigt.

8§ 9 Messung des Musikanteils

Zur Bestimmung des Musikanteils gemagB Ziff. I. 1 sowie I. 2. c. des Tarifs Radio
wird die Dauer der vollsténdig oder teilweise gespielten Musiktitel im Verhéltnis
zur Gesamtsendedauer des Programms zugrunde gelegt. Andere Musik als die
gespielten beziehungsweise angespielten Musiktitel, wie zum Beispiel Musik in
Werbespots, lJingles, Senderkennungen, Musikbetten fiir Wortbeitrdge etc., wer-
den pauschal durch einen Zuschlag beriicksichtigt. Das Ubersprechen von Musik-
titeln (,ramp®) zé&hlt als Musiktitel, die Zeit des Uberblendens von Musiktitein
(,fading™) wird nur einfach gezahit.

Der Zuschlag im Sinne von Absatz 1 Satz 2 betrdgt grundséatzlich drei Prozent-
punkte fir Programme mit Werbung. Der Zuschlag betrdgt zwei Prozentpunkte,
sofern der Lizenznehmer in geeigneter Form nachweist, dass das Programm wer-
befrei ist. Sollten sich die Umstande wesentlich dndern, werden GEMA und Ver-
band in Abstimmung mit den anderen Horfunk-Gesamtvertragspartnern {ber ei-
ne Anpassung verhandeln. Ein neu festgesetzter Zuschiag tritt ab Beginn des fol-
genden Quartals in Kraft.

Der Lizenznehmer halt Studiosoftware vor, die die Dauer der Musiktitel nach
MaBigabe des Absatz 1 sekundengenau dokumentiert.

Zusammen mit der Einnahmenabrechnung eines jeden Quartals geméaB § 7 Ab-
satz 3 erhalt die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer Str. 11,
81667 Munchen, eine Bescheinigung Uber die Hbhe des durchschnittlichen Musi-
kanteils im vorausgegangenen Quartal anhand des Formulars in Anlage 16 ,Mel-
dung des Musikanteils™.

Der Zuschlag gemdB Absatz 2 ist in der Meldung nicht enthalten. Die Studiosoft-
ware soll die Messergebnisse ein Jahr lang speichern, damit ein Abgleich mit
Kontrollmessungen der GEMA erfolgen kann.

o v
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Wenn der Lizenznehmer seinen Verpflichtungen aus Absatz 3 nicht nachkommt,
wird fur den jeweiligen Meldezeitraum der Pflichtverletzung ein Musikanteil von
100 Prozent fingiert. Dem Lizenznehmer bleibt es unbenommen, einen anderen
Musikanteil nachzuweisen.

Ein Mantelprogrammanbieter meldet den Musikanteil fiir seinen Beitrag dem
ibernehmenden Lizenznehmer, damit dieser gegenliber der GEMA eine einheitli-
che Musikanteilsmessung melden kann.

§ 10 Sendemeldungen

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, innerhalb von zwei Monaten nach Ablauf ei-
nes jeden Sendemonats volistandige Sendemeldungen an die GEMA, Direktion
Verteilung Auffihrungs- und Senderechte, Abteilung Zentraler Eingang, Bay-
reuther StraB3e 37, 10787 Berlin beziehungsweise deren elektronische Postfacher/
Verzeichnisse zu (Ubermitteln, soweit er hiervon nicht durch die GEMA dispensiert
wird. Die Sendemeldungen missen die in der Schnittstelle (derzeit GEMAGVL4
gemaB Anlage 17) genannten Pflichtfelder enthalten.

Individuelle Abweichungen von den vorgenannten Meldungen sind in Einzelfdllen
rechtzeitig vorher mit der GEMA, Abteilung Zentraler Eingang, abzustimmen.
Angaben (ber Musikwerke fiir lineare Online-Angebote sind vom Lizenznehmer
nicht vorzuhalten, da die hierdurch erzielten Einnahmen deutlich unter der soge-
nannten GEMA-Verrechnungsgrenze liegen.

Bei Sendemeldungen fiir Ubernahmesendungen ist der Ubernehmende Hérfunk-
veranstalter verpflichtet, volistandige Sendemeldungen gemadf Satz 1 und 2 der
GEMA zu Ubermitteln.

Die Sendemeldungen werden in der neuesten Fassung des jeweils mit dem Ver-
band vorab abgestimmten elektronischen Schnittstellenformats tbermittelt (der-
zeit GEMAGVL4).

Im Fall von Reklamationen meldet der Lizenznehmer der GEMA innerhalb von 2
Monaten die verfiigbaren bzw. mit angemessenem Aufwand zu beschaffenden
Daten in bestmdglicher Weise.

Mit dem Ziel einer weiteren Verbesserung der Sendemeldungen vereinbaren die
Parteien folgendes Bonus- und Malus-System:

a. Der seit dem Jahr 2011 eingefiihrte Bonus flir Sendemeldungen wird in der
Zeit vom 01.01.2016 bis 31.12.2018 weitergefthrt:
die Netto-Jahresvergiitung je Programm wird um 0,5% reduziert, wenn der Li-
zenznehmer 98% und mehr der gesendeten Musik (Anteil ,vollstdndig oder
teilweise gespielte Musiktitel™ ohne Werbespots/Jingles/Senderkennungen/
Musikbetten) meldet.
Far den Bonus relevant ist die quantitative Vollstédndigkeit der Sendemeldun-
gen je Programm. Als quantitativ vollstandig gilt ein Datensatz, wenn die in
der Schnittstelle (derzeit GEMAGVL4 gemdf Anlage 17) genannten Pflichtfel-
der, soweit sie die GEMA betreffen, enthalten sind.
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b. Ab dem Jahr 2017 fGhren die Parteien ein Malus-System flir Sendemeldungen
ein:
die Netto-Jahresverglitung erhoht sich um 0,5% je 2,5 Prozentpunkte Melde-
fehlquote der gesendeten Musik (Anteil ,vollstdndig oder teilweise gespielte
Musiktitel™ ohne Werbespots/Jingles/Senderkennungen/ Musikbetten) bis zu
6% der Netto-Jahresvergltung; die erste Fehlquotenstufe von 2,5 Prozent-
punkten bleibt unberiicksichtigt. Ab einer Meldefehlquote von 60% und mehr
betragt die Anhebung der Netto-Jahresverglitung pauschal 12%.
Fir den Malus relevant ist die guantitative Vollstandigkeit der Sendemeldun-
gen je Programm. Als quantitativ Vollstandig gilt ein Datensatz, wenn mindes-
tens der Musiktitel, Interpret und/oder Komponist, das Sendedatum inkl. Uhr-
zeit und die Musikdauer enthalten sind.

c. Die Sendemeldungen (oben a. und b.) sind in dem abgestimmten elektroni-
schen Meldeformat der GEMA zu {bermitteln (vgl. Absatz 1). Die gemeldeten
Daten missen bei Anlieferung valide sein und den, in den mit den Verbénden
abgestimmten Schnittstellenbeschreibungen, definierten Konventionen ent-
sprechen. Eine inhaltlich grob fehlerhafte Befiillung von Meldeelementen wird
fur die Zwecke der Bonus - und Malus-Ermittlung als nicht gemeldet gewertet.

Bonus und Malus werden je Programm flir das jeweilige Kalenderjahr einge-

rdumt. Sie werden in der Jahresschlussrechnung berlicksichtigt, welche die

GEMA der Betriebsgesellschaft gemaf3 § 7 Absatz 6 im Abrechnungsfolgejahr

stellt. Hinsichtlich des Bonus ber(icksichtigt die GEMA dabei alle bis zum ver-

traglichen Zeitpunkt zur Einreichung des Testats (vgl. 7 Absatz 5) eingegan-

genen Sendemeldungen.

Hinsichtlich des Malus berlicksichtigt die GEMA

(i) bis einschlieBlich zum Nutzungsjahr 2018 alle bis zum vertraglichen Zeit-
punkt zur Einreichung des Testats (30.6. des Folgejahres) eingegangenen
Sendemeidungen

(ii) ab dem Nutzungsjahr 2019 alle bis Ende Februar des Folgejahres einge-
gangenen Sendemeldungen.

Absdtze a. und b. finden keine Anwendung auf Programme, flir weiche der Li-
zenznehmer von der Verpflichtung zur Abgabe von Sendemeldungen geman
Absatz 1 dispensiert ist. Der Malus wird erst flir das zweite Nutzungsjahr an-
gewendet, in dem der Lizenznehmer fiir das betreffende Programm nicht von
der Erbringung von Sendemeldungen dispensiert ist.

Der Lizenznehmer erhalt ein Einsichtsrecht in die bei der GEMA f{ir die Bemes-
sung der Vollstandigkeit zugrunde gelegten Daten. Die Verbdnde werden bei
Meinungsverschiedenheiten vermitteln.

Im Rahmen der zusétzlichen interaktiven Angebote gemdfl Anlage 6 meldet der
Lizenznehmer jéhrlich innerhalb von zwei Monaten nach Ablauf eines Nutzungs-
jahres

- die Gesamtzahl der Einzel-Musikwerkabrufe und

qe v
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- die genutzten Musikwerke unter Angabe von Werktitel, Komponist, Bearbeiter,
Textdichter, Interpret, Verlag (Originalverlag, ggf. Subverlag).
Optional ist die Meldung, welches Musikwerk wie oft jéhrlich abgerufen wurde.

8§ 11 Kontrollrecht

Die GEMA ist berechtigt, die Richtigkeit der Abrechnungen gemafi § 7 durch einen ver-
eidigten Wirtschaftspriifer Gberpriifen zu lassen. Ergeben sich dabei fiir ein (iberpriiftes
Kalenderjahr Nachforderungen von fiinf Prozent oder mehr zu Gunsten der GEMA, hat
der Lizenznehmer der GEMA die notwendigen Kosten der Uberpriifung zu erstatten.

Die GEMA ist weiterhin berechtigt, zum Zweck der Kontrolle des Musikanteils jederzeit
und ohne den Lizenznehmer zu informieren entsprechende Messungen vorzunehmen
oder vornehmen zu lassen. Die gewonnenen Informationen sind vertraulich zu behan-
dein,

8§ 12 Informationspflicht

Die Vertragsparteien verpflichten sich, dem jeweils anderen Vertragspartner jede An-
derung eines Vertragsbestandteils - zum Beispiel Anderung des Namens, der postali-
schen Anschrift, des Sitzes, der rechisgeschaftlichen Vertretung, der Mitgliedschaft zu
einer Gesamtvertragsorganisation, der tariflichen Berechnungsmerkmale - unverzlig-
lich mitzuteilen.

§ 13 Allgemeine Bestimmungen

Die im Inhaltsverzeichnis aufgefiihrten Anlagen sind Inhalt des Vertrages.

§ 14 Prajudizausschliisse

1. Die GEMA behélt sich hinsichtlich der Relevanz von Einnahmen aus entgeltlicher
und/oder unentgeltlicher Produktplatzierung eine Uberprifung und mdgliche Ein-
beziehung in die abzurechnenden Einnahmen ab dem Jahr 2021 vor.

2. a. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus PBO-Nutzungen zusammen
mit den Einnahmen Ho6rfunk und die Vergiitungsberechnung nach dem Einzel-
nutzervertrag in Verbindung mit dem Tarif Radio ist ohne Prdjudiz und erfolgt
seitens der GEMA insbesondere in der Annahme, dass (i) sich bei der weit
{iberwiegenden Mehrheit der in die Online-Angebote eingesteliten Beitrédge die
Abrufzahlen in einem kleinen Bereich bewegen und (ii) der GroBteil der auf die
jeweiligen Beitrdge entfallenden Abrufe innerhalb der ersten Tage nach der
Sendung des Beitrags im linearen Hérfunkprogramm erfolgt. Zur Uberpriifung
dieser Annahme mit Blick auf die Vertragszeit ab 2021 (Ubermittelt der Lizenz-
nehmer der GEMA jahrlich entsprechende Nachweise. Die GEMA geht jedoch -
anders als APR und VPRT - davon aus, dass im ndchsten Vertragszeitraum ab
2021 eine Differenzierung zwischen linearer Sendung und Programm beglei-
tenden Onlinenutzungen vorgenommen werden wird,
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b. Die GEMA behdlt sich vor, in der, GEMAGVL4 nachfolgenden Sendemelde-
Schnittstelle die Kennzeichnung der Beitrége, die der Lizenznehmer im Wege
der Programm begleitenden Online-Nutzungen nutzt, vorzusehen (,Flagging")
und des Weiteren, in der Vertragsperiode ab 2021 Nutzungsmeldungen (iber
diese Regelung hinaus zu verlangen.

3. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus zusétzlichen interaktiven Angebo-

ten gemaB Anlage 6 zusammen mit den Einnahmen Hérfunk und die Vergiitungs-
berechnung nach dem Einzelnutzervertrag in Verbindung mit dem Tarif Radio ist
ohne Préjudiz fir die Vertragszeit ab 2019.
Flr die Zeit ab 2021 ist die Einrdumung und Abgeltung der Rechte flir interaktive
Angebote gemdB Anlage 6 nicht prdjudiziell. Die GEMA geht anders als die Ver-
bdnde davon aus, dass die Experimentierphase dann endgtiltig abgeschlossen ist,
und wird die Angebote nach den einschldgigen Online-Tarifen lizenzieren.

4. Die GEMA behélt sich vor, die Relevanz aller Einnahmen im Zusammenhang mit
der linearen Sendung, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven
Angeboten zu Uberprifen und vorbehaltlich Anlage 6 Satz 3 ab 2021 alle kausa-
len Einnahmen in die Bemessungsgrundlage einzustellen, insbesondere weiterge-
hende Anteile an der Bannerwerbung (vgl. Anlage 4 a bis 4 ¢). Die Regelung in
§ 6 Abs. 4 a. letzter Satz bleibt unberiihrt. Der Lizenznehmer behélt sich seiner-
seits vor, bislang einbezogene Einnahmen als nicht kausal fiir die Repertoirenut-
zung fir zukinftige Regelungen in Frage zu stellen. Ebenso behélt sich der Li-
zenznehmer vor, die im Vergleich zum Horfunk héheren Akquisitionsaufwendun-
gen bei Online-Werbung im Rahmen der gemeinsamen Einnahmenabrechnung
gemaB § 6 Abs. 4 a. sowie Anlage 4 a, lit. A ab dem Jahr 2019 zu beriicksichtigen
und stellt hierflr Gber seinen Verband rechtzeitig entsprechende Nachweise zur
Verfligung?®.

5. Die Beteiligung des Sendeunternehmens (Content-Lieferant) sowie des Platt-
formbetreibers an der Rechteeinrdumung sowie der gesonderten Abrechnung der
jeweils von diesen erzielten Einnahmen bei der Lizenzierung von Pay-Radio-
Angeboten ist nicht prdjudiziell fir die Zeit ab 2021. Die GEMA wird ihre Ansprii-
che sowohl gegeniiber Content-Lieferanten als auch gegeniiber Plattformbetrei-
bern geltend machen, die tber keine Lizenz verfiigen und wird dabei Verbands-
mitgliedern keine schiechteren Konditionen als anderen vergleichbaren Marktteil-
nehmern gewdhren,

6. Die GEMA hat mit den Verbanden APR und VPRT ebenso wie mit der Nutzerverei-
nigung des offentlich-rechtlichen Rundfunks fir die Zeit 2009 bis 2015 Gesamt-
vertrage geschlossen, die auf einem neuen einheitlichen Vergiitungssystem ba-
sieren. Dies diente dem Ziel, eine von dem Verband des Lizenznehmers geforder-
te transparente Gleichbehandlung privater und 6ffentlich-rechtlicher Horfunkun-
ternehmen sicherzustellen. Mit vorliegendem Gesamtvertrag wird dieses einheit-
liche System fortgefiihrt.

® 5o betragen die von der RMS geltend gemachten Online-Akquisitionskosten derzeit (gem&B E-Mail des
VPRT vom 19.04.2017 an die GEMA) 35%.
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Der Verband des Lizenznehmers zweifelt dennoch mit Blick auf die den 6ffentlich-
rechtlichen Landesrundfunkanstalten mangels Programmbezuges zugestandenen
Aussonderungspositionen sowie den mangels Berechtigung zum Vorsteuerabzug
gewdhrten Abzug von 4,25% auf die Netto-Beitrdge daran, dass das Gesamtauf-
kommen der GEMA aus dem Horfunk angemessen von beiden Teilen des dualen
Rundfunks getragen wird, bezogen auf die Bedeutung am Markt wie auch auf den
Umfang der Musiknutzung. Die GEMA ist der Auffassung, dass die Gleichbehand-
lung von privaten und 6ffentlich-rechtlichen Horfunkunternehmen unter umfas-
sender Berlcksichtigung aller relevanten Parameter weiterhin besteht.

Unabhé&ngig hiervon und unter Berlicksichtigung des Regelungsumfangs dieses
-Gesamtvertrages verzichtet der Lizenznehmer fir die Vertragslaufzeit bis Ende
2020 darauf, einzelne Positionen, die bei der Bestimmung der Beitragsbemes-
sungsgrundiage der 6ffentlich-rechtlichen Landesrundfunkanstalten mangels Pro-
grammbezuges ausgesondert werden, und den 4,25%-Vorsteuerabzug seiner-
seits als Abzugsposition geltend zu machen, ebenso wie die GEMA, von den Fi-
nanzamtern erstattete Betrdge als vergiitungsrelevante Einnahmen in die Be-
messungsgrundlage einzubeziehen sowie die Bemessungsgrundlage zu erweitern.
Die Regelungen in Absatz 4 und § 6 Absatz 4 a. letzter Satz bleiben unberihrt.

§ 15 Schriftform

Von diesem Vertrag abweichende Vereinbarungen oder Ergdnzungen bedirfen der
Schriftform. Ebenso bedarf die Aufhebung des Schriftformerfordernisses der Schrift-
form.

§ 16 Vertragslaufzeit

1. Der Vertrag wird flr die Dauer vom 01. Januar 2016 bis 31. Dezember 2020 ge-
schlossen und ersetzt die Interimsvereinbarung 2016.

2. Der Vertrag kann vom Lizenznehmer wéhrend der Vertragslaufzeit mit dreimona-
tiger Frist zum Ende eines Kalenderjahres gekiindigt werden, wenn ein Vertrag
Uber die vertragsgegenstdndlichen Nutzungsrechte mit einer anderen europdi-
schen Verwertungsgesellschaft/Lizenzierungsorganisation und/oder mit Rechtein-
habern direkt abgeschlossen wird. Ferner besteht ein auBerordentliches Kindi-
gungsrecht fir den Fall der endgdltigen Einstellung des Sendebetriebes durch
den Lizenznehmer sowie unter den Voraussetzungen des § 8 Absatz 3 Satz 1
durch die GEMA.,

3. Das Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt unberihrt.

§ 17 Friihere Anspriiche

Anspriiche der Vertragsparteien aus der Zeit vor Vertragsbeginn bleiben unberihrt,
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§ 18 Gerichtsstandsvereinbarung

Fir diesen Vertrag vereinbaren die Parteien die Anwendung des deutschen Rechts. Er-
fillungsort und Gerichtsstand ist Miinchen.

§ 19 Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung und/oder ein Teil einer Bestimmung dieses Vertrages unwirk-
sam sein oder werden, wird die Wirksamkeit im Ubrigen davon nicht beriihrt. Die Ver-
mutung des § 139 BGB wird ausgeschlossen. Unklare oder unwirksame Bestimmungen
sind in Abstimmung mit der Nutzervereinigung durch solche zu ersetzen, die dem wirt-
schaftlich gewollten Zweck dieses Vertrages am néchsten kommen.

Miinchen, den , den

GEMA Veranstaltergemeinschaft
Gesellschaft fir musikalische
Auffiihrungs- und mechanische
Vervielfaltigungsrechte
Der Vorstandsvorsitzende

(Dr. Harald Heker)

den

Betriebsgesellschaft
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Anlage 1: Hérfunkprogramme des Lizenznehmers

Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit*) das/die nachfolgend aufgefithrte(n) Horfunkprogramm(e) (inklusive Webradios) und teilt
der GEMA die nachfolgenden Informationen vollstdndig mit:

Name des | Sendeart **)| Sendebeginn Sendegebiet tagl. bei Internet-
Programms je Sendeart***) | je Sendeart | Sendezeit| Simulcast und
Webradios:
URLs

*) Bei der Meldung kiinftiger Programme wird dieses Formular ergédnzt um den ausgefuliten und unterschriebenen Anmeldebogen Horfunk,

den die GEMA auf ihrer Website zur Verfligung stellt.
*x} 7z B.: analog/digital terrestrisch UKW, KW, MW, Kabei, Satellit (Name des Satelliten), DAB+, DSL, IP-basiert.
**%)  nur anzugeben bei Anmeldung kiinftiger Programme

Oort, Datum Unterschrift Geschéftsfiithrer Ort, Datum Unterschrift Geschéftsfiihrer/Vorstand
(Betriebsgesellschaft) (Veranstaltergemeinschaft)
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Anlage 2: Abgrenzungsvereinbarung ,,Gro3e™ und , Kleine" Rechte im Bereich
des Horfunks

Zur Auslegung des zwischen der GEMA und dem Lizenznehmer geschlossenen Vertra-
ges, im Besonderen zur Abgrenzung zwischen ,GroBen" und ,Kleinen® Rechten, gilt
nachstehende

Vereinbarung:
L.

Zu den von der GEMA bei Sendung von Werken der Musik in der Bundesrepublik
Deutschland verwalteten ,Kleinen" Rechten zdhlen:

Teile sowie Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-musikalischen Werkes bis
zu einer Gesamtsendedauer von 25 Minuten (ohne Vorspann, An- und Absage), vo-
rausgesetzt, dass die Sendung der Teile nicht mehr als 25 Prozent der Sendedauer des
ganzen Werkes beansprucht und nicht das szenische Geschehen des ganzen Werkes in
seinen wesentlichen Z{igen dargeboten wird.

Werden im Rahmen solcher Werkteile Rechte von Librettisten oder (und) Spezialbear-
beitern in Anspruch genommen, so bleiben deren Anspriiche auf gesonderte Verglitung
von dieser Vereinbarung unberiihrt.

Choreographische Werke ganz oder teilweise. Dies gilt nicht, wenn das szenische Ge-
schehen des ganzen Werkes in seinen wesentlichen Ziigen dargeboten wird.

I1.

Wird die Verwendung von Bestandteilen aus dramatisch-musikalischen Werken als Ein-
lagen in anderen dramatisch-musikalischen Werken vom Berechtigten genehmigt, so
sind die durch die GEMA nach threm Berechtigungsvertrag wahrgenommenen Rechte
durch den zwischen GEMA und Lizenznehmer geschlossenen Vertrag abgegolten.

IIL.

Fir den Fall von Meinungsverschiedenheiten tritt ein Schlichtungsausschuss zusam-
men, dessen Mitglieder sich aus bis zu vier Vertretern der GEMA, bis zu vier Vertretern
des Lizenznehmers und bis zu zwei Vertretern je Berufsverband (Deutscher Komponis-
ten-Verband, Deutscher Textdichter-Verband, Deutscher Musikverleger-Verband, Ver-
band deutscher Bihnenverleger und Dramatiker-Union) zusammensetzen.

Die Federflihrung dieses Ausschusses haben abwechseind alie zwei Jahre GEMA und Li-
zenznehmer; von der GEMA wird mit der Federfiihrung begonnen.

Die Kosten des Schlichtungsausschusses werden von den Beteiligten selbst getragen.

7e. Y-
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Anlage 3: Tarif Radio

Tarif Radio
fiir die Nutzung von Werken des GEMA-Repertoires
durch Veranstalter von
Horfunk
(alle Sendearten ohne Premium-Radio)

- Nettobetrdge zuziiglich z. Zt. 7% Umsatzsteuer -

I. Vergiitung
4. Regelvergiitung

Die Regelvergitung besteht aus einem prozentualen Beteiligungssatz an den sen-
dungsbezogenen Einnahmen des Horfunkveranstalters in Abhangigkeit des jeweiligen
Musikanteils des Gesamtprogramms. Er berechnet sich nach folgender Formel:
Héchstsatz 7,5% fur 100% Musikanteil, dividiert durch 100, multipliziert mit dem Mu-
sikanteil des Programms = Vergltungssatz

Beispiel bei 78% Musikanteil: 7,5 / 100 x 78 = Vergltungssatz 5,85%.

Die Vergiitungssatze werden auf 2 Nachkommastellen gerundet.

5. Mindestvergiitung

a. Die monatliche Mindestvergiitung berechnet sich nach dem weitesten Hborerkreis.
Sie betragt fir die Sendung des Programms
ohne Programm begteitende Onlinenutzungen: EUR 0,0102 je Hoérer
inklusive Programm begleitende Onlinenutzungen: EUR 0,01224 je Horer

b. Sendezeit
Betragt die Sendezeit weniger als 24 Stunden téglich und/oder 7 Tage pro Woche,
so ermé&Bigt sich die Verglitung im Verhéltnis entsprechend, es werden jedoch min-
destens 42 Stunden pro Woche zugrunde gelegt.
Die Sendezeiten werden jeweils auf volle Stunden aufgerundet.

¢. Musikanteil
Der Musikanteil wird wie unter Ziff. II. 7. ermittelt und in Einer-Stufen berlcksich-
tigt. Enthalt das Programm weniger als 100 Prozent Musikanteil, so erméaBigt sich
die Vergiitung entsprechend.

d. Als Mindestbetrag sind monatlich EUR 32,50 zu zahien bzw. EUR 40,00 inklusive
Programm begleitende Onlinenutzung. Von diesem Betrag werden keine Abzlge
vorgenommen (z. B. Gesamtvertragsrabatt).

6. Einrdumung eines Nachlasses

Den Mitgliedern von Nutzervereinigungen, mit denen die GEMA einen Gesamtvertrag
im Sinne von § 35 VGG geschlossen hat, wird nach MaBgabe der Bestimmungen des
Gesamtvertrages bei Einhaltung aller Vertragspflichten vorbehaltlich Ziff. I. 2. d. ein
Gesamtvertragsnachlass von 20% auf die Vergltungssatze eingeraumt.
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II. Aligemeine Bestimmungen

1. Anwendungsbereich

Hoérfunk im Sinne dieses Tarifes ist die Sendung in Form eines linearen Programms,
d.h. eine nach einem Sendeplan'’ zeitlich geordnete, zum zeitgleichen Empfang an die
Offentlichkeit gerichtete Folge von Inhalten bezogen auf die Gesamtsendezeit (z. B.
das 24-Stunden-Programm), und welches keine interaktiven Méglichkeiten fir den Ho-
rer vorsieht (zum Beispiel ,,Pause", ,Titel iberspringen™).

Der Tarif umfasst alle technischen Sendearten, wie zum Beispiel die terrestrische, ka-
belgebundene und satellitdre Sendung, die Sendung im Internet oder (ber Mobilfunk-
Datennetze.

Ausgenommen sind alle Radiodienste, die unter den Anwendungsbereich des Tarifes
Premium-Radio fallen.

2. Rechteeinraumung

a. Der Tarif findet unter der Voraussetzung Anwendung, dass die Rechteeinrdumung
der GEMA vor Beginn der Nutzung durch Abschiuss eines entsprechenden Einzel-
nutzervertrages erworben wird.

b. Die Einwilligung erstreckt sich auf die Nutzung folgender Rechte:

aa. lineare Sendung
+ Das Recht zur Sendung von Werken des GEMA-Repertoires im Rahmen des
eigenen Sendebetriebes auf die jeweils vom Lizenznehmer selbst genutzten
technischen Sendearten. Das Senderecht wird unabhdngig von der verwen-
deten Ubertragungstechnik und unabhéngig von dem verwendeten Endgeréat
eingeraumt.
o Das Vervielfaltigungsrecht von Werken des GEMA-Repertoires flir eigene
Sendezwecke.

bb. Programm begleitende Onlinenutzungen

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen, in Speicher dhnlicher Art und Wiedergabevorrichtungen einzubrin-
gen (Vervielfaltigungsrecht).

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumenta-
tionssystemen oder in Speichern dhnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in dhnlicher Weise an die Endnutzer zu-
génglich zu machen (Recht der offentlichen Zugdnglichmachung gemafi
§ 19a UrhG).

s Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
maoglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgerdt des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfaltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

c. Fir die Nutzung dramatisch-musikalischer Werke des GroBBen Rechts sowie fiir die
Benutzung eines Werkes zu Werbezwecken ist die Einwilligung in jedem Fall geson-
dert beim Berechtigten einzuholen.

Y7 Umfasst sind von Software generierte Sendefolgen, sofern die Parameter von natirlichen Personen be-
stimmt werden.

4

,7’
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3. Lizenzierung von Pay-Radio

a. Im Hinblick auf das von ihr verwaltete Repertoire raumt die GEMA einfache Nut-
zungsrechte jeweils an die Werknutzer ein.

b. Wird ein Hérfunkprogramm als Pay-Radio {iber eine oder mehrere so genannte
Vermarktungsplattformen verbreitet und werden die Einnahmen aus Pay-Radio
zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplattform (dem Vermarkter von Pay-
Radio-Programmen gegeniiber dem Endkunden, nachfolgend ,Vermarkter*'®) und
den Content-Lieferanten aufgeteilt, so leisten sowohl! der jeweilige Vermarkter als
auch die Content-Lieferanten jeweils in Bezug auf ihre eigene Erlésbeteiligung Zah-
lungen an die GEMA, Jeder Beteiligte muss jeweils seine eigenen Einnahmen an die
GEMA abrechnen. Die Rechteeinrdumung erfolgt fur jedes Programm erst dann,
wenn sowohl der Content-Lieferant als auch sd@mtliche Vermarkter, die das Pro-
gramm vermarkten, einen entsprechenden Llizenzvertrag mit der GEMA abge-
schlossen oder die vollstdndige Vergltung nach dem Tarif Radio entrichtet haben.
Eingerdumte Rechte erldschen automatisch, sobald das Programm Uber eine Ver-
marktungsplattform verbreitet wird, deren Betreiber keinen entsprechenden Li-
zenzvertrag mit der GEMA abgeschlossen oder nicht die vollstandige Verglitung
nach dem Tarif Radio entrichtet hat bzw. ein abgeschlossener Lizenzvertrag been-
det oder die Zahlung der volistdndigen Vergltung verweigert wird. Fir den Fall,
dass einer oder mehrere der Beteiligten sich dem notwendigen Vertragsschluss o-
der der Zahlung der volistandigen Verglitung nach dem Tarif Radio verweigert bzw.
verweigern, zumindest einer der Beteiligten jedoch den Vertrag abschlieBt und sich
vertragskonform verhélt, wird die GEMA die Ausstrahlung des entsprechenden Pro-
gramms bzw. der entsprechenden Programme dulden.

4. Raumlicher Geltungsbereich

Die Nutzung der in Ziff. 2 und 3 genannten Rechte ist beschrankt auf das Gebiet

der Bundesrepublik Deutschiand. Die Sendung Uber Satellit umfasst den gesamten

Direktempfangsbereich, sofern der Satellitenuplink i. S. v. § 20 a Absatz 3 UrhG

von Deutschland aus geschieht.

Hinsichtlich Programm begleitender Onlinenutzungen ist dies der Fall, wenn das

Online-Angebot von Deutschland von einem nationalen Anbieter aus betrieben

wird. Dies ist der Fall, wenn folgende Kriterien erfiiilt sind:

o Entweder der Hauptsitz des Anbieters befindet sich in Deutschland, hilfsweise die
Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschland tatig oder die Buchprifung findet in
Deutschland statt (,economic residence")
oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfihrung erfolgt in Deutschland
sowie das Unternehmen ist flir Steuerzwecke in Deutschland registriert. Im Zwei-
felsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unternehmens ausschlaggebend
(,principal place of operation™).

o Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

18 Bei der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten beziiglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrage Kabelweitersendung.



- 131 -

5. Ermittlung der Regelvergiitung

a. Sendungsbezogene Einnahmen (exkl. USt) nach Ziff. I. 1. sind
aa. Beitragseinnahmen;

bb. Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-advertisements,
Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inki, Einnahmen aus Simulcast);

cc. Einnahmen aus Media for Equity

dd. Erldse aus Produktplatzierung / Produktbeisteliung;

ee. Einnahmen aus Pay-Radio;

ff. Einnahmen aus geblhrenpflichtigen Telekommunikationsvorgangen;
gg. Radioshopping;

hh. Spenden

Ahnliche sendungsbezogene wirtschaftliche Vorteile werden in Hohe des ihnen ent-
sprechenden Wertes ber{icksichtigt.

Die Einnahmen sind je Programm gesondert zu ermitteln.

b. Vergitung aus Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-
advertisements, Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inkl. Einnahmen aus
Simulcast)

Die Werbeeinnahmen kdénnen vor Ermittlung der Verglitung im Umfang ihrer tat-
sdchlichen Entstehung um Agenturvergiitungen (bis héchstens 15 Prozent), Men-
genrabatte und Skonti gekirzt werden (Nettowerbeeinnahmen).

Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Die Einnahmen aus Barteringgeschdften kdénnen im
Umfang ihrer tatsdchlichen Entstehung um Agenturvergiitungen (bis hdchstens 15
Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekiirzt werden.

Liegen die Einnahmen fiir Bartering nach Vornahme dieser Abziige unter 10% oder
{iber 25% des Bruttolistenpreises, so werden sie flir die Zwecke der GEMA-
Abrechnung auf 10% aufgestockt bzw. auf 25% abgesenkt.

Von den Nettoeinahmen pro Programm aus Werbung, Sponsoring und Bartering ist
ein weiterer Abzug flr Akquisitionsaufwendungen nach den folgenden Vorgaben
zuldssig:

(1) Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungsorganisation
(50 Mio. EUR Gesamtumsatz exki. USt oder mehr pro Jahr): 7%;

(2) Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungsorganisa-
tion (bis 50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt pro Jahr): 11%;

(3) Vermarktung erfolgt durch Lizenznehmer selbst:
(a) fir die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;
(b) fir den Uber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehend Betrag: 11%.

c. Einnahmen aus Media for Equity:

Einnahmen aus Media for Equity zdhlen ab dem Jahr 2018 zu den abzurechnenden
Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups) Werbezeit (Media-
leistungen) in Angeboten von Hoérfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur Verfi-
gung gestellt. Daflir erhélt derjenige, der die Werbezeit bereitstellt, anstelle einer
Geldleistung eine gesellschaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Me-
dia-for-Equity-Vereinbarung). Von diesen Einnahmen kdnnen keine weiteren Abz{-
ge vorgenommen werden.

d. Verglitung aus Eriésen aus Produktplatzierung / Produktbeistellung:
Die Einnahmen aus direkter entgeltlicher Produktplatzierung kénnen vor Ermittiung
der Vergltung im Umfang ihrer tatsdchlichen Entstehung um Agenturvergltungen

A
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(bis héchstens 15 Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekiirzt werden (Nettoein-
nahmen).

Von den Nettoeinahmen ist ein weiterer Abzug flir Akquisitionsaufwendungen in
Héhe von pauschal 20% zuldssig.

e. Verglitung aus Einnahmen aus Pay-Radio:

Einnahmen aus der Veranstaltung von Pay-Radio umfassen samtliche von Abon-
nenten des Programms erzielte Erlése des Lizenznehmers (exklusive Umsatzsteu-
er). Werden Pay-Radio -Eriése zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplatt-
form (dem Vermarkter von Pay-Radio -Programmen gegeniiber dem Endkunden,
nachfolgend ,Vermarkter*'®) und den Content-Lieferanten aufgeteilt, so rechnet je-
der Beteiligte gegeniiber der GEMA seine tatsachliche Erldsbeteiligung ab.

Der Vermarkter ist berechtigt, von den von ihm abzurechnenden Pay-Radio Erlésen
(1.) pauschalierte Akquisitionskosten in Hoéhe von 22,5% seiner tatséchlichen Er-
losbeteiligung plus (2.) 12,5% der tatsadchlichen Erldsbeteiligungen aller Content-
Lieferanten in Abzug zu bringen. Die Content-Lieferanten sind berechtigt, von den
von ihnen abzurechnenden Pay-Radio Erlésen jeweils pauschalierte Akquisitions-
kosten in Hohe von 10% ihrer tatsdchlichen Eridsbeteiligung abzuziehen.

f. Verglitung aus Einnahmen aus gebihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgangen:
TK-Erlése sind die Einnahmen aus geblhrenpflichtigen Telekommunikationsvor-
gdangen durch Zuhgrer, welche in unmittelbarem Zusammenhang mit der Sendung
stehen und dem Lizenznehmer tatsédchlich zuflieBen (z.B. Telefon, SMS, Fax).

Es wird davon ausgegangen, dass 53% der TK-Einnahmen in unmittelbarem Zu-
sammenhang mit der Nutzung der Rechte gemaB Ziff. II. 2. stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von Ziff. 11. 5. a. ff. gelten.

Von den relevanten TK-Einnahmen kénnen keine weiteren Abzlige vorgenommen
werden.

g. Verglitung aus Radioshopping-Einnahmen:

Einnahmen aus Radioshopping ist der Erlés aus dem Verkauf von Waren (Netto-
Warenumsatz). Dieser berechnet sich aus dem tatsdchlichen Gesamtwarenumsatz
abziiglich des Wareneinsatzes.

Bei dem Verkauf von Reisen sind die fir Vermittlungsdienstleistungen von den Rei-
severanstaltern selbst oder von sonstigen Dritten erhaltenen Provisionen als Ein-
nahmen zu ber{icksichtigen, soweit die Provisionen auf im Teleshopping-Programm
beworbene Reisevermittlungen zurickzufihren sind (verglitungsrelevante Provisi-
onseinnahmen).

Bei dem Verkauf von Musikwerken und Ruftonmelodien als Download werden die
{iber eine Bewerbung im Radioshoppingprogramm generierten Verkaufserldse ohne
Umsatzsteuer als Einnahmen beriicksichtigt abzliglich der Urheberverglitung nach
den Online-Tarifen der GEMA.

h. Spenden:
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-
grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die fiir Dritte einge-
hen (zum Beispiel Weihnachtsaktion).

i. Verglitung aus Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen:
Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen werden bei der Ermittlung
der Bemessungsgrundlage nach Ziff. 5. b. bis h. ber{icksichtigt.

19 Bei der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten bezliglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrédge Kabelweitersendung.



6.

- 133 -

Ermittlung der Mindestvergiitung

Als weitester Horerkreis (WHK) nach Ziff. I. 2. a. gilt gem&B den im Markt Gblichen
Zahlen die Anzahl der Personen, die angeben, das Programm innerhalb der letzten 14
Tage (Mo bis S0) gehort zu haben, wobei jede Person nur einmal gezéhlt wird.
Abweichend hiervon gilt Folgendes:

a.
b.

Bei Abonnement-Radio wird die Zahl der Abonnenten bericksichtigt;

Bei der Internetsendung, die nicht Abonnement-Radio ist, wird zur Ermittiung des
WHK auf die gemittelte Anzah! der individuellen tatsachlichen Horer (,,unique user")
pro Tag, multipliziert mit dem Faktor 4, abgestellt.

Die Identifizierung der Horer erfolgt in der Regel Uber deren IP-Adresse, (iber Coo-
kies oder (iber ein bei der Registrierung festgelegtes Passwort.

7. Musikanteil

Musikanteil ist der Musikanteil des Gesamtprogramms, welches sich zusammensetzt
aus dem Anteil ,gespielte beziehungsweise angespielte Musiktitel® und dem Anteil
~Musik in Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbetten fiir Wortbeitrdge etc.".
Musikanteil ist die Sendezeit der Musik des GEMA-Repertoires im Verhdltnis zur Ge-
samtsendezeit des Programms.

Der Musikanteil wird auf volle Zahlen kaufmdnnisch gerundet und bei Ermittlung der
Regelverglitung und Mindestverglitung in Einer-Stufen berlicksichtigt. Bei gemeinsa-
mer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Lizenznehmer ist jeweils der Musi-
kanteil des gesamten Programms mafigeblich.

8.

Sonstiges

. Wiedergabevorrichtungen Dritter {(Tontrdger) dirfen im Rahmen des Sendebetrie-

bes nur verwendet werden, wenn die Rechte zur Herstellung dieser Wiedergabevor-
richtungen durch die Dritten ordnungsgemaB bei den Berechtigten erworben wor-
den sind.

. Die von der GEMA erteilte Einwilligung umfasst nur die ihr zustehenden Rechte. Sie

berechtigt nicht zur sonstigen Nutzung der durch Rundfunk gesendeten Werke vor-
behaltlich der Programm begleitenden Onlinenutzung.

Rechte Dritter bleiben unberiihrt.

Dieser Tarif gilt nicht fir Weitersendevorgdnge wie z. B. die Kabelweitersendung
sowie fiir Nutzungen, die unter die Tarife VoD und MoD fallen.

Y
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Anlage 4 a: Einnahmenarten gemafB § 6 Absatz 4 a. des Vertrages

hier: Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschafte) inkl. Einnahmen aus Simulcast, Webra-

dios, Programm begleitenden Onlinenutzungen und interaktiven Angeboten
gemaB Anlage 6 (exkl. USt)

A. Einnahmen aus Werbung und Sponsoring inkl. Einnahmen aus Simulcast,
Webradios, Programm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und interaktiven
Angeboten gemaf Anlage 6

Werbeeinnahmen sind die Werbeaufwendungen der Werbetreibenden fiir ihre eigenen
Waren oder Dienstleistungen. Hierzu zahlt auch das Sponsoring von Sendungen.

Es wird klargestellt, dass

Einnahmen aus der Simulcastsendung im Internet, der Sendung zusdtzlich ver-
anstalteter Webradioprogramme, aus Programm begleitenden Onlinenutzungen
und aus interaktiven Angeboten gemaf Anlage 6 zu Werbeeinnahmen zdhlen.
Werbeeinnahmen sind die unmittelbar kausalen Einnahmen aus
o In-stream-Werbung (d.h. pre-, mid- und postroll-ads) inklusive Synchro-
Banner (Synchro-Banner sind alle Banner, die zeitgleich und mit einem in-
haltlichen Bezug zu einer Audiowerbung (z.B. pre-roli-ads) zu sehen sind);
o samtliche Bannerwerbung auf der/n Website/s und Apps (inkl. Radioplayer)
des Lizenznehmers, hiervon werden pauschal 50% als unmittelbar kausal
fingiert (ab 2017).
Die genannten Online-Einnahmen werden in den Sender- und Vermarkter-
Quartals- und Jahresabrechnungen gemaf Anlagen 8 bis 11 in Summe geson-
dert ausgewiesen, in den Abrechnungen 2017 nur in der Sender- und Vermark-
ter-Jahresabrechnung, in den Abrechnungen 2016 entféllt die gesonderte Aus-
weisung.

1. Abziige fliir Agenturverg(tung, Mengenrabatte und Skonti
Von den Werbeeinnahmen (exkl. Umsatzsteuer) kénnen im Umfang ihrer tatsdch-
lichen Entstehung abgezogen werden (Nettowerbeeinnahmen)

Agenturvergiitungen in Hohe der branchenlblichen 15%.

Soweit sie im Einzelfall - z. B. bezliglich ausldndischer Kunden - 15% Uberstei-
gen, ist auch ein héherer Wert abzugsféhig. Der h6here Wert muss jedoch be-
legt werden einschlieSlich des Umstandes, dass dieser héhere Wert {blich ist.
Mengenrabatte und Skonti. Diese miissen tatsachlich gewahrt und auf Rech-
nungen ausgewiesen sein.

2. Abzlge fir Handelsvertreterprovisionen
a. Von den Nettowerbeeinnahmen exklusive der Online-Einnahmen gemaBi Absatz

2. b. kann weiterhin ein Abzug fir Handelsvertreterprovisionen (Akquisitionsauf-
wendungen) getédtigt werden nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen:
aa. die Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungsorga-

nisation (Gesamtumsatz exkl. USt 50 Mio. EUR oder mehr pro Jahr bezogen
auf alle Kunden des Vermarkters): 7%;
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bb. die Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungs-
organisation (Gesamtumsatz exkl. USt bis 50 Mio. EUR pro Jahr bezogen auf

alle Kunden des Vermarkters): 11%;

cc. die Vermarktung erfolgt durch den Lizenznehmer selbst:

(1) fir die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;

(2) fur den Gber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehenden Betrag: 11%

(3) die Abziige nach aa. und bb. vermindern sich um jeweils zwei Prozent-
punkte, wenn von einem Vermarkter akquirierte Werbeeinnahmen nicht
unmittelbar von dem Vermarkter, sondern der Betriebsgeselischaft ge-
genlber der GEMA abgerechnet werden.

(4) Klarstellung: Werden mehrere Programme vom dem Lizenznehmer ver-
anstaltet, kommt ein Abzug von 15% fiir die ersten 2 Mio. EUR Einnah-
men des Lizenznehmers gemé&B Tarif Radio Ziff. II. 5 b. (3) nur auf die
Einnahmen in Betracht, die tatséchlich durch das betreffende Programm
erzielt werden. Eine Ubertragung der 2 Mio. EUR - Grenze von einem
Programm auf das andere ist weder bei Nichterschépfung des Kontin-
gents noch in sonstigen Féllen zuldssig.

b. In den Jahren 2017 und 2018 betr&gt der Abzug flir Handelsvertreterprovisionen
von den Nettowerbeeinnahmen aus Onlinenutzungen (Einnahmen aus In-Stream-
und Banner-Werbung gemaB A. Satze 4 und 5) 15% sowohl bei Vermarktung
durch Handelsvertreter / Vermarktungsorganisationen als auch bei Vermarktung
durch den Lizenznehmer selbst. Der Abzug fiir Handelsvertreterprovisionen wird
im Jahr 2017 in der Sender- und Vermarkter-Jahresabrechnung beriicksichtigt
und im Jahr 2018 in den Sender- und Vermarkter-Quartals- und Jahresabrech-
nungen.

B. Einnahmen aus Bartering

1. Einnahmen aus Bartering sind wirtschaftliche Vorteile aus Gegenseitigkeitsgeschaf-
ten ohne Geldfluss (Kompensationsgeschifte).
Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Von den Einnahmen aus Barteringgeschaften kdnnen im
Umfang ihrer  tatsachlichen Entstehung  abgezogen werden (Netto-
Barteringeinnahmen)
- Agenturvergltungen in Héhe der branchenlblichen 15%.
- Mengenrabatte und Skonti. Diese miissen tatséchlich gewahrt und auf

Rechnungen ausgewiesen sein.

Die Netto-Barteringeinnahmen betragen jedoch mindestens zehn Prozent und
hochstens 25 Prozent des Bruttolistenpreises. Sie werden ggf. fur die Zwecke der
GEMA-Abrechnung auf 10% des Bruttolistenpreises aufgestockt bzw. auf 25% ab-
gesenkt.

Die Netto-Barteringeinnahmen werden den nach A, Ziff. 1 ermittelten Netto-
Werbeeinnahmen hinzugerechnet.

2. Die Abzlge flr Akquisitionsaufwendungen erfolgen im Rahmen von A, Ziff. 2.
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C. Sonstiges

Bei Pauschalvertriagen, die sowohl Werbung (einschlieBlich Sponsoring und Bartering)
im Programm, als auch Off-Air-Dienstleistungen beinhalten (Beispiel: Durchflihrung ei-
ner Veranstaltung fiir einen Werbekunden, Stellung und Auf-/Abbau der Eventtechnik,
Moderation der Veranstaltung, Werbung dafiir im Programm als Spot oder Dauerwer-
besendung) gehért derjenige Anteil in die Bemessungsgrundlage, der sich kalkulato-
risch flr die Werbung im Programm ergibt.
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Anlage 4 b: Einnahmenarten gemafB § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgingen
(exkl. USt) und Spenden

A. TK-Erlose

TK-Erlése sind diejenigen Einnahmen des Lizenznehmers aus gebihrenpflichtigen Te-
lekommunikationsvorgangen durch Zuhérer, welche in unmittelbarem Zusammenhang
mit der Sendung stehen und dem Lizenznehmer tats&chlich zuflieBen (z.B. Telefon,
SMS, Fax).

Es wird davon ausgegangen, dass bis zum 31.12.2016 die Halfte (50%) bzw. 53% (ab
dem 1.1.2017) der dem Lizenznehmer zuflieBenden TK-Einnahmen in unmittelbarem
Zusammenhang mit der Nutzung der in § 1 eingerdumten Rechte stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von § 6 Absatz 1 gelten (relevante TK-Einnahmen).

Von den relevanten TK-Einnahmen kdnnen keine weiteren Abzlige vorgenommen wer-
den.

B. Spenden
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-

grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter failen Spenden, die fir Dritte eingehen
{zum Beispiel Weihnachtsaktion).

e -
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Anlage 4 c: Einnahmenarten gemiB § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus Media for Equity

Einnahmen aus Media for Equity z&hlen ab dem Jahr 2018 zu den nach § 6 Absatz 4 a.
abzurechnenden Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups, im
Folgenden: werbendes Unternehmen) Werbezeit (Medialeistungen) unter anderem in
vertragsgegensténdlichen Angeboten von Hérfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur
Verfigung gestellt. Daflir erhalt derjenige, der die Werbezeit bereitstellt, anstelle einer
Geldleistung eine geselischaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Media-
for-Equity-Vereinbarung).

A. Direkte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer direkten Beteiligung schlieBt der Lizenznehmer, ggf. unter Einbindung von
Konzernunternehmen, mit dem werbenden Unternehmen unmittelbar Media-for-
Equity-Vereinbarungen.

Derzeit findet eine direkte Beteiligung des Lizenznehmers nicht statt mangels Relevanz
dieses Modells fir den Hérfunkmarkt.

GEMA, APR und VPRT sind sich dem Grunde nach einig, dass hierliber durch den Li-
zenznehmer generierte Einnahmen der GEMA gegeniiber abzurechnen sind und ver-
standigen sich gesamtvertraglich Uber die Modalitdten der Abrechnung (inklusive der
Bewertung des wirtschaftlichen Gegenwerts der zur Verfigung gestellten Medialeistun-
gen), wenn diese Konstellation relevant wird. Der Lizenznehmer wird sich rechtzeitig
erklaren, ob er diese Anderungen in den Einzelvertrag (ibernimmt. Bei fehlender Uber-
nahme hat die GEMA ein einseitiges Kiindigungsrecht. § 8 Absatz 3 Satz 2 gilt entspre-
chend.

B. Indirekte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer indirekten Beteiligung stelit der Lizenznehmer auf vertraglicher Basis eigene
Medialeistungen spezialisierten Fonds zur Verfligung. Der Fonds schliefit mit den wer-
benden Unternehmen Media-for-Equity-Vereinbarungen ab und unterstiitzt gegebe-
nenfalls das werbende Unternehmen bei der Gestaltung der Medienkampagnen. Been-
det der Fonds seine Beteiligung an dem werbenden Unternehmen, wird der Lizenz-
nehmer nach Abzug der flir die Verwaltung des Fonds angefallenen Kosten an den hie-
raus erzielten Einnahmen beteiligt. Diese Einnahmen rechnet der Lizenznehmer unter
Ausweisung der abgezogenen Verwaltungskosten der GEMA gegeniliber ohne weitere
Abzlige zum Zeitpunkt des Zuflusses ab. Gleiches gilt flir eventuelle Ausschittungen
des Fonds an den Lizenznehmer vor Beendigung einer Beteiligung an dem werbenden
Unternehmen. Sofern der Lizenznehmer wegen einer von ihm oder dem Fonds (ber-
nommenen Garantie bereits vereinnahmte Erldse zurlickzahlen muss, darf er diese in
der betreffenden Abrechnungspericde von der Bemessungsgrundlage abziehen.

Die GEMA behalt sich eine Beschrankung des Abzugs der flir die Verwaltung des Fonds
angefallenen Kosten fiir die Zeit ab 1.1.2021 vor.
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Anlage 5: Vergiitungsbetrige fiir zusitzlich veranstaltete Webradioprogram-
me

Die durch vom Lizenznehmer zusétzlich veranstaltete Webradioprogramme erzielten
Einnahmen kénnen derzeit nicht von denjenigen Einnahmen gesondert ausgewiesen
werden, die durch Hérfunkprogramme erzielt werden, welche nicht ausschlieBlich im
Internet gesendet werden.

Ferner kann die Berechnung der Mindestverglitung nach Tarif Radio fir die Webradi-
oprogramme des Lizenznehmers auf Basis der Unique User nicht vorgenommen wer-
den, da diese derzeit nicht gesondert auf die Webradioprogramme und die Simulcast-
Sendungen zugeordnet werden kénnen.

Fur die Laufzeit dieses Vertrages finden daher nachfolgende Vergltungsbetrage auf die
Veranstaltung zusétzlicher Webradioprogramme Anwendung:

1. Jahresvergiitungsbetrage/netto:

Bemessungsgrundlage (BMG) je angefangene- 10 bis

Lizenznehmer pro Jahr max:ma‘l 100 fineare

Webradioprogramme
bis EUR EUR
5.000.000 1.000
10.000.000 2.000
15.000.000 3.000
20.000.000 4,000
25.000.000 5.000
30.000.000 6.000
35.000.000 7.000
40.000.000 8.000
45.000.000 9.000
Gber 45.000.000 10.000

2. MafBgeblich ist die Gesamt-Bemessungsgrundlage in der Jahresschlussrechnung der
GEMA gemaB § 7 Absatz 6 (Zusammenfassung der Sender- und Vermarkter-
Abrechnungen).

3. Der Jahresvergltungsbetrag wird allein in der Jahresschlussrechnung der GEMA in
Rechnung gestellt. Dabei wird die Anzahl der aktiven Webradiokanile im Quartal
zugrunde gelegt und jeweils ein Viertel des einschlégigen Jahresvergiitungsbetrags
nach Ziff. 1 berlcksichtigt. Der Jahresverglitungsbetrag setzt sich somit aus der
Summe der nach Satz 2 ermittelten Quartalsbetrége zusammen.

ql ~
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4. Die Verglitungsbetrdge nach Ziff. 1 ersetzen die - bei zusatzlich veranstalteten
Webradioprogrammen - nicht gesondert ermittelbare Vergiitung gemaB § 6 i. V. m.
Tarif Radio gemaB Anlage 3. Daneben werden die durch die zusatzlich veranstalte-
ten Webradioprogramme erzielten Werbeeinahmen gemaB Anlage 4 a. zusammen
mit denjenigen Werbeeinahmen abgerechnet, die durch Hoérfunkprogramme erzielt
werden, welche nicht ausschlieBlich im Internet gesendet werden.

5. Nicht als zusatzliche Webradioprogramme i. S. dieser Anlage gelten:

a. vom Lizenznehmer veranstaltete IP-basierte Radioangebote, die keinen Bezug
zum Hauptprogramm aufweisen. Indizien fiir das Vorliegen eines Bezuges zum
Hauptprogramm sind u. a. der Name des Webradios (Name des Hauptprogramms
im Namen des Webradios, z. B. ,Radio xy - Top 40") oder das Angebot des Web-
radios auf der Hauptprogramm-Website des Lizenznehmers.

b. Kanale bzw. Playlists, die es dem Veranstalter oder Hoérer erméglichen, individu-
ellen Einfluss auf die Musikauswahl zu nehmen.

6. Produziert ein Lizenznehmer Webradioprogramme im Sinne dieser Anlage, die auch
von anderen Lizenznehmern (bernommen werden, so rechnet jeder Lizenznehmer
die bei ihm gebuchten Werbeeinnahmen gemaB Ziff. 4 Satz 2 ab; die Pauschalver-
gltung gemaB Ziff. 1 leistet zentral der Produzent der Webradioprogramme auf Ba-
sis der Summe der Bemessungsgrundlagen aller Lizenznehmer, welche die zusatzli-
chen Webradioprogramme auf ihren Internetseiten anbieten. Der Produzent teilt der
GEMA im Testat seiner Jahresabrechnung die abnehmenden Sendeunternehmen
und die Anzah! der produzierten Webradios mit.

7. Die vorstehenden Verglitungsregelungen sind nicht préjudiziell fir die Zeit ab 2021.
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Anlage 6: Vergiitungsbetrige fiir zusédtzliche interaktive Angebote

Die Horfunkunternehmen sehen sich in einer zunehmenden Konkurrenzsituation zu der
wachsenden Zahl reiner Online-Anbieter mit der daraus folgenden Gefahr einer mogli-
chen Marktverdrangung des linearen Horfunkangebots sowie von Werbeschaltungen in
Hérfunkprogrammen. Eigene pauschalvergiitete interaktive Angebote der Horfunkun-
ternehmen in einer Experimentierphase vom 1.1.2017 bis 31.12.2018 soll es den Hor-
funkunternehmen ermdglichen, Erfahrungen in technischer und wirtschaftlicher Hin-
sicht zu sammeln unter folgenden Voraussetzungen:

- Die interaktiven Angebote werden auf Basis eines linearen Programms des Li-
zenznehmers veranstaltet, d.h. auf Basis der Simulcastsendung und/oder zu-
satzlich veranstalteter Webradioprogramme geméf Anlage 5

- Die Einnahmen aus den interaktiven Angeboten betragen bis maximal 5% der
Gesamteinnahmen des Sendeunternehmens (Summe der Netto-Einnahmen aus
linearem Angebot und interaktiven Nutzungen, ohne USt., nach Abzug von Ra-
batten, Skonti und AE, vor Abzug von HVP)

- Der Sitz des Sendeunternehmens ist in Deutschland

- Das Angebot ist beschrénkt auf die deutschsprachigen Ldnder (Deutschland,
Osterreich, Schweiz)

- Erfasst werden diejenigen interaktiven Angebote wie in Ziff. III. beschrieben.

GEMA und Verbande werden {iber die Rechteeinrdumung und Vergltung der vorste-
henden Angebote fiir die Zeit vom 1.1.2019 bis 31.12.2020 verhandeln mit dem Ziel,
die Ergebnisse in den Gesamtvertrag aufzunehmen. Der Lizenznehmer wird sich recht-
zeitig erklaren, ob er diese Anderungen in den Einzelvertrag (ibernimmt. Bei fehiender
Ubernahme hat die GEMA ein einseitiges Kiindigungsrecht. § 8 Absatz 3 Satz 2 gilt
entsprechend.

Zur Evaluierung der vorstehenden Angebote verpflichtet sich der Lizenznehmer, die
Gesamtzahl der Einzelwerkabrufe p.a. und die genutzten Einzelwerke zu melden; opti-
onal ist die Meldung, wie oft die jeweiligen Einzelwerke pro Jahr abgerufen worden
sind. Erganzend verpflichtet sich der Lizenznehmer, seinem Verband Informationen zu
Art und Umfang der von ihm bereitgestellten interaktiven Angebote sowie hierdurch
erzielte Einnahmen zur Verfligung zu stellen.

Fiir die Zeit bis 31.12.2018 finden daher nachfolgende Verglitungsbetrage auf die Ver-
anstaltung zuséatzlicher interaktiver Angebote Anwendung:

1. Repertoire und Rechteeinrdumung
1. Repertoire

a. Gegenstand dieser Anlage sind die von der GEMA in der Bundesrepublik Deutsch-
land wahrgenommenen Rechte am Repertoire urheberrechtlich geschiitzter Musik-
werke und/oder einzelner Rechte an diesen Musikwerken, die ihr von den Berechtig-
ten selbst oder {iber ihre ausldndischen Schwestergesellschaften, z. B. (ber Repra-
sentationsvereinbarungen, zur Wahrnehmung und Verwaltung Ubertragen wurden
oder kinftig bertragen werden. Die GEMA verpflichtet sich zu den Bedingungen

LA

/-



- 142 -

dieser Anlage zur Einrdumung der erforderlichen Nutzungsrechte an den von der
GEMA vertretenen Musikwerken (,GEMA-Repertoire").

b. Bis zum 31.12.2006 umfasst das GEMA-Repertoire das sogenannte ~Weltreper-
toire”. Ab dem 1.1.2007 haben einige Rechteinhaber mit der Umsetzung der soge-
nannten ,Option 3" der Empfehlung der EU-Kommission zur Wahrnehmung von On-
line-Musikrechten vom 18.10.2005 begonnen und haben teilweise die Rechte zur
Online- und Mobilfunknutzung ihrer Werke aus den Verwertungsgesellschaften an
bestimmten Repertoirekatalogen herausgenommen und anderen Entititen zur pan-
europdischen Wahrnehmung (ibertragen. Aufgrund dieser Entwicklung kénnen im
Einzelfall bestimmte Rechte oder Anteile an Werken bestimmter Repertoirekataloge
gegebenenfalls von einer Lizenzierung durch die GEMA ausgenommen und nicht Be-
standteil des GEMA-Repertoires sein.

2. Rechteeinrdumung:

Die eingerdumten Rechte umfassen im Einzelnen: ~

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentationssystemen
oder in Speichern &hnlicher Art einzubringen.

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentationssys-
temen oder in Speichern dhnlicher Art (z. B. Serverrechner) eingebracht sind, elekt-
ronisch oder in dhnlicher Weise den Endnutzern zugénglich zu machen.

IL. Vergiitung

1. Jahresvergiitungsbetrdge/netto:

Bemessungsgrundlage (BMG "
Lizenzr?el'?mer prg Ja(hr ) Vergitung

bis EUR EUR
5.000.000 5.000
10.000.000 10.000
15.000.000 15.000
20.000.000 20.000
125.000.000 25.000
30.000.000 30.000
35.000.000 35.000
40.000.000 40.000
45.000.000 45.000

ab 45.000.001 50.000

2. MaBgeblich ist die Gesamt-Bemessungsgrundlage in der Jahresschlussrechnung der
GEMA gemaB § 7 Absatz 6 (Zusammenfassung der Sender- und Vermarkter-
Abrechnungen).
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3. Nach Vorliegen der Jahresabrechnung der Betriebsgesellschaft gemaB Anlage 9
stellt die GEMA den flir den Lizenznehmer einschlégigen Jahresverglitungsbetrag
gemaB Ziff. II. mit separatem Beleg und unter separater Kundennummer in Rech-
nung. Bei unterjdhrigem Start eines interaktiven Angebots reduziert sich die Jah-
resvergitung nach der Zahl der Quartale.

4. Erganzend werden die durch die zus&tzlich veranstalteten interaktiven Angebote er-
zielten Werbeeinahmen gemd&B Anlage 4 a. zusammen mit den dort genannten
Werbeeinahmen abgerechnet.

5. Die Verglitung nach Ziff. 1. und 4. ist fir die nach dieser Anlage erfassten interakti-
ven Angebote abschlieBend. Nicht der Vergltungspflicht unterfallen die in Ziff. III.
1. a. beschriebenen Angebote, sofern nicht andere unter Ziff. III. 1. b. bis d. gelis-
teten Nutzungstatbestdnde hinzukommen.

Werden die interaktiven Angebote auf Basis eines zusatzlichen Webradioprogramms
veranstaltet, fallt zusétzlich die Verglitung gemés Ziff. 1. der Anlage 5 an.

6. Die vorstehenden Verglitungsregelungen sind nicht préjudiziell fir die Zeit ab 2019.

III. Erfasste Interaktionsformen

1. Von der Rechteeinrdumung in Ziff. I. erfasst sind nachfolgend beschriebene Ange-
bote

a. Anpassungen der Sendefolge durch den Lizenznehmer:

Der Lizenznehmer kann - beispielsweise gegen Preisgabe personenbezogener Daten
- personalisierte Werbung und/oder alternative Service-Meldungen (personalisierte
Nachrichten wie Wetter, Verkehr u. &.) in die Sendefolge integrieren. Dieses gilt
auch flir derartige vom Lizenznehmer vorangestellte - ggf. vom Endnutzer vorein-
gestellte - Elemente, wenn der Einstieg in die Sendefolge in den aktuell laufenden
Programmteil direkt erfolgt oder der aktuell laufende Programmteil von Beginn an
und das Ubrige Programm zeitversetzt wiedergegeben wird; der Endnutzer kann
nicht einzelne Musikwerke als Einstieg in die Sendefolge wéahlen.

Eine Synchronisation der Endnutzer erfolgt spatestens zur (ibernachsten Stunde.

b. Song-Wettbewerb:

Der Lizenznehmer bietet verschiedene Musikwerke zur Wahl des Endnutzers an, die

zu einem bestimmten Zeitpunkt einer Sendefolge wiedergegeben werden kénnen.

Diejenigen, die sich nicht an der Wahl beteiligen, héren das Musikwerk mit den

meisten Stimmen; diejenigen Endnutzer, die sich beteiligen, das von ihnen gewéhi-

te Musikwerk.

Beschrénkungen:

- die Anzahl der zur Wahl gesteliten Musikwerke pro Song-Battle ist auf zehn be-
grenzt;

- die Anzahl der Song- Wettbewerbe pro Stunde ist auf vier begrenzt;

- ausgeschlossen sind unmittelbar aufeinanderfolgende Song-Wettbewerbe.,

- Eine Synchronisation dieser Endnutzer erfolgt spétestens zur (iberndchsten Stun-
de.
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c. Interaktive Playlisten:

Der Endnutzer hat die Méglichkeit, aus einer Sendefolge bei Nichtgefallen des aktu-

ellen Musikwerks zu einem anderen, vorab nicht bekannten, Musikwerk vorwarts zu

skippen. Dartiber hinaus kann der Endnutzer zu dem vorhergehenden Musikwerk
riickwarts skippen.

Beschrankungen:

- Der Endnutzer darf maximal vier Mal pro Stunde vorwarts skippen - unabhangig
davon, wie lange der Ersatztitel genutzt wird.

- Der Endnutzer darf ein Mal pro Stunde rickwarts skippen. Beim Rlckwarts-
Skippen kann nur das laufende Musikwerk von Beginn an gestartet werden, ein
Skippen (ber dieses Musikwerk hinaus ist nicht gestattet.

- Eine Synchronisation dieser Endnutzer erfolgt spatestens zur Gberndchsten Stun-
de.

d. Pseudo-Skippen:
Der Lizenznehmer stellt mehrere, inhaltlich unterschiedliche Sendefolgen parallel
zur Verfligung. Der Endnutzer steigt beim Wechsel von einer Sendefolge zu einer
anderen nicht mitten in das laufende Programm (,hart") ein, sondern das aktuelle
Musikwerk wird jeweils von Beginn an (,weich") und das folgende Programm zeit-
versetzt wiedergegeben.
Beschrankungen:
- Es darf nicht ein und dieselbe Sendefolge mehrfach zeitversetzt gesendet wer-

den.’

- Eine Synchronisation der Endnutzer erfolgt spédtestens zur berndchsten Stunde.

2. Nicht von der Rechteeinrdumung umfasst sind insbesondere folgende interaktive
Nutzungen:
- Der Endnutzer kann im linearen Stream das wiedergegebene Musikwerk bewer-
ten, je nach Wertung wird die Playlist individuell angepasst.
- Der Endnutzer kann im linearen Stream die Stimmung wahlen und erhalt eine in-
dividuell angepasste Playlist, die er anschlieBend weiter beeinflussen kann.
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Anlage 7: Lizenzierung von Prelistenings, 8§ 2 Ziff.2. b. des Vertrages:

Das Angebot von Prelistenings gemaB § 2 Ziff.2. b. wird nach folgenden MaBgaben li-
zenziert und durch den Lizenznehmer abgegolten:

I, Definition ,Prelistening”

Prelistenings im Sinne dieser Anlage sind Ausschnitte
- von Audio-Musikwerken und/oder von Musikvideos (insbesondere Musikvideo-
clips/Konzertmitschnitte) - im Folgenden ,Musikwerke" - des GEMA-Repertoires
- mit einer Lange von bis zu 60 Sekunden,

- im Streaming-Verfahren und ohne die vorgesehene Moglichkeit der endglitigen
Abspeicherung auf einem Speichermedium des Endnutzers

- und im Rahmen von Programm begleitenden Onlinenutzungen gemads
§ 2 Ziff. 2. a. des Einzelnutzervertrages Horfunk, fur die der Lizenznehmer allein
urheberrechtlich verantwortlich ist, einzeln abrufbar sind.

II. Repertoire und Rechteeinrdumunag

1. a. Gegenstand dieser Anlage sind die von der GEMA in der Bundesrepublik
Deutschland wahrgenommenen Rechte am Repertoire urheberrechtlich ge-
schiitzter Musikwerke und/oder einzelner Rechte an diesen Musikwerken, die ihr
von den Berechtigten selbst oder Uber ihre ausléndischen Schwestergesellschaf-
ten, z. B. {iber Reprasentationsvereinbarungen, zur Wahrnehmung und Verwal-
tung tbertragen wurden oder kiinftig Ubertragen werden. Die GEMA verpflichtet
sich zu den Bedingungen dieser Anlage zur Einrdumung der erforderlichen Nut-
zungsrechte an den von der GEMA vertretenen Musikwerken (,GEMA-
Repertoire").

b. Bis zum 31.12.2006 umfasst das GEMA-Repertoire das sogenannte ,Weltreper-
toire". Ab dem 1.1.2007 haben einige Rechteinhaber mit der Umsetzung der
sogenannten ,Option 3" der Empfehlung der EU-Kommission zur Wahrnehmung
von Online-Musikrechten vom 18.10.2005 begonnen und haben teilweise die
Rechte zur Online- und Mobilfunknutzung ihrer Werke aus den Verwertungsge-
sellschaften an bestimmten Repertoirekatalogen herausgenommen und anderen
Entitdten zur paneuropaischen Wahrnehmung Ubertragen. Aufgrund dieser Ent-
wicklung kénnen im Einzelfall bestimmte Rechte oder Anteile an Werken be-
stimmter Repertoirekataloge gegebenenfalls von einer Lizenzierung durch die
GEMA ausgenommen und nicht Bestandteil des GEMA-Repertoires sein.

2. Rechteeinrdumung:
Die eingeraumten Rechte umfassen im Einzelnen:
- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentationssys-
temen oder in Speichern dhnlicher Art einzubringen.

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentations-
systemen oder in Speichern ahnlicher Art (z. B. Serverrechner) eingebracht
sind, elektronisch oder in &hnlicher Weise den Endnutzern zugénglich zu ma-
chen.

Fl v
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Je angefangene 5 Mio. EUR Jahres-Bemessungsgrundlage Horfunk betrédgt die Jahres-
verglitung pauschal 500,00 EUR netto. MaB3geblich ist die in der Jahresschiussrechnung
gemaB §7 Absatz6 des Einzelnutzervertrages Ho&rfunk ausgewiesene Gesamt-
Bemessungsgrundlage fir das/die von dem Lizenznehmer veranstaltete(n) Pro-

gramm(e):
Bemessungsgrundlage (BMG) Jahresvergiitung
Lizenznehmer pro Jahr
EUR EUR

bis zu 5 Mio. 500,00

5 bis 10 Mio. 1.000,00
{iber 10 bis 15 Mio. 1.500,00
{iber 15 bis 20 Mio. 2.000,00
(ber 20 bis 25 Mio. 2.500,00
{iber 25 bis 30 Mio. 3.000,00
Uber 30 bis 35 Mio. 3.500,00
Ober 35 bis 40 Mio. 4.000,00
{iber 40 bis 45 Mijo. 4.500,00
Gber 45 bis 50 Mio. 5.000,00

IV. Sonstiges

1. Die Betriebsgesellschaft teilt der GEMA im Rahmen des Testats der Jahresabrech-
nung gemaB § 7 Absatz 5 des Einzelnutzervertrages Hérfunk mit, ob er Prelisten-
ings nach MaBgabe von Ziff. 1. und II. im jeweiligen Abrechnungsjahr angeboten

hat.

2. Nach Vorliegen der testierten Jahresabrechnung gemaB § 7 Absatz 5 des Einzelnut-
zervertrages Horfunk stellt die GEMA den flir den Lizenznehmer einschlagigen Jah-
resverglitungsbetrag gemé&B Ziff. III. mit separatem Beleg und unter separater

Kundennummer in Rechnung.

3. Die vorstehenden Jahresvergiitungsbetrdge finden Anwendung fir den Zeitraum

1.1.2016 bis 31.12.2020.
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Anlage 8: Formular ,,Quartals-Abrechnung Sender"
(ab 2018 gesondert Online-Einnahmen in Quartalsabrechnung)

Abrechnung fiir das Quartal ...des Jahres ...
fiir Sendung von Musik
durch private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielféltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fUr den Abrechnungszeitraum glltigen Fassung:

Uik W

©® N o

11,

12,
13.
14,

15,
16,

17.

Rechnungsnummer und Datum

GEMA-Kundennummer

Name und Anschrift des Sendeunternehmens

Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsétze alle Programme gesamt (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusatzlichen Webradios, Programm begleitenden
Onlinenutzungen [Instream-Werbung], ab 2017 50% der Netto-Einnahmen aus
Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten gemaB Anlage 6; eigener
Umsatz und von Vermarkter nicht abgegolten jedoch ohne Vermarkter)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

/. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsétze gesamt (Zeile 5 abz{iglich Zeilen 6 bis 8)

Ab 2018: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumséatze gesamt exki. In-stream- und
Bannerwerbung gesamt geméaB Zeile 11

Ab 2018: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumsatze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolis incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zusétzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Pro-
gramm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver
Angebote (Anlage 6)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Einnahmen aus Spenden gesamt (netto)

Bis 2017: abzugeltende Werbeumsétze gesamt inkl. Bartering und Spenden
(netto) (Zeile 9 zzgl. Zeilen 12 und 13); ab 2018: abzugeltende Werbeumsétze
gesamt inkl. Bartering und Spenden (netto) exkl. In-stream- und Bannerwerbung
(Zeile 10 zzgl. Zeilen 12 und 13)

50% der Telekommunikationserldse gesamt (ab 2017: 53%)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt vor Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt nach Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)
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Veragiitung der Einzelprogramme:

18.
19.

20.
21.
22.

23.
24.

25.

26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.

35.
36.

37.
38.

39.
40.
41.

42,
43.

44,

45.
46.
47.
48.
49,

50.

Name Programm 1 und Programmkennziffer

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsédtzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwerbung gesamt {Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsatzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
und ggf. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,kieineren Vermarktern" (bis 50 Mio. EUR Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,grofen Vermarktern™ (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten {von Zeile 22)

15 % von Zeile 23 bis 500.000 € im Quartal je Programm

11 % von Zeile 23 Uber 500.000 € im Quartal je Programm

9 % von Zeile 24

5 % von Zeile 25

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und
Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2018: 15% von Zeile 30

HVP-Abz{ige pauschal gesamt (Summe Zeilen 26 bis 29 und 31)

anteilige Telekommunikationseriése (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 22, 30,33, 34 abzgl. Zeile 32)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergiitungssatz von ...% aus Zeile 35

Name Programm 2 und Programmkennziffer

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsadtzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsdtzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
und ggf. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern®™ (bis 50 Mio. EUR Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,grofien Vermarktern™ (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

15 % von Zeile 42 bis 500.000 € im Quartal je Programm

11 % von Zeile 42 (iber 500.000 € im Quartal je Programm

9 % von Zeile 43

5 % von Zeile 44

Ab 2018: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und
Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2018;: 15% von Zeile 49



51.
52.
53.

54.
55.
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HVP-Abzlige pauschal gesamt (Summe Zeilen 45 bis 48 und 50)

anteilige Telekommunikationserlése (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 41, 49,52, 53 abzgl. Zeile 51)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergiitungssatz von ...% aus Zeile 54...

Vergl{itung alle Programme gesamt:

56.

57.
58.
59,
60.

Abgeltungsbetrag netto flr alle Programme vor Nachldssen (Summe Zeilen36
und 55)

/. 20 % Gesamtvertragsrabatt von Zeile 56

Abgeltung netto

zzgl, 7% USt.

Abgeltung brutto (Gutschrift fir die GEMA)

Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und me-
chanische Vervielfaltigungsrechte - GEMA, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Miinchen,
StNr 27/666/50863. Fortlaufende Nummer beim Leistungsempfénger gemaB oben Zei-
le 1: .... Die Abgeltung brutto (Gutschrift fiir die GEMA) wird unverziglich tiberwiesen
auf das Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00,
IBAN: DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

'
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Anlage 9: Formular ,Jahres-Abrechnung Sender"
(ab 2017 gesondert Online-Einnahmen in Jahresabrechnung)

Abrechnung fir das Jahr ...
fir Sendung von Musik
durch-private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielfdltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fiir den Abrechnungszeitraum gtltigen Fassung:

LIRSS

©® N o

11.

12.
13.
14.

15.
16.

17.

Rechnungsnummer und Datum

GEMA-Kundennummer

Name und Anschrift des Sendeunternehmens

Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsétze alle Programme gesamt (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zuséatzlichen Webradios, Programm begleitenden
Onlinenutzungen [Instream-Werbung], ab 2017 50% der Netto-Einnahmen aus
Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten gemdB Anlage 6; eigener
Umsatz und von Vermarkter nicht abgegolten jedoch ohne Vermarkter)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonti gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumséatze gesamt (Zeile 5 abziglich Zeilen 6 bis 8)

Ab 2017: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumséatze gesamt exkl. In-stream- und
Bannerwerbung gesamt gemaB Zeile 11

Ab 2017: Anteil aus Zeile 9: Netto-Werbeumsdtze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zusétzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver Angebo-
te {Anlage 6)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Einnahmen aus Spenden gesamt (netto)

abzugeltende Werbeumséatze gesamt inkl. Bartering und Spenden (netto)

exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Zeile 10 zzgl. Zeilen 12 und 13)

50% der Telekommunikationserigse gesamt (ab 2017: 53%)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt vor Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Ab 2018: Einnahmen aus Media for Equity gesamt nach Abzug der Fonds-
Verwaltungskosten (netto)

Verglitung der Finzelprogramme




18.
19.

20.
21.
22.

23.
24.

25.

26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.

35.
36.

37.
38.

39.
40.
41.

42.
43.

44,

45.
46.
47.
48.
49,

50.
51.
52.
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Name Programm 1 und Programmkennziffer

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen gesamt exkl, In-
stream- und Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt (Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsé&tzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern® (bis 50 Mio. EUR Gesamt-

umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

davon Kundennetto von ,groBen Vermarktern® (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 22)

15 % von Zeile 23 bis 2 Mio. € im Jahf je Programm

11 % von Zeile 23 Uber 2 Mio. € im Jahr je Programm

S % von Zeile 24

5 % von Zeile 25

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumséatzen aus In-stream- und ab
2017 Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2017: 15% von Zeile 30

HVP-Abzlige pauschal gesamt (Summe Zeilen 26 bis 29 und 31)

anteilige Telekommunikationserldse (Anteil von Zeile 15)

anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 22, 30, 33, 34 abzgl. Zeile 32)
Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresverglitungssatz von ...% aus Zeile 35

Name Programm 2 und Programmkennziffer

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumséitzen gesamt exkl. In-
stream- und Bannerwer-bung gesamt (Anteil von Zeile 10)

Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Bartering gesamt (Anteil von Zeile 12)
Anteil an abzugeltenden Einnahmen aus Spenden gesamt {Anteil von Zeile 13)
Anteil an abzugeltenden Werbeumsatzen gesamt inkl. Bartering und Spenden
exkl. In-stream- und Bannerwerbung (Anteil von Zeile 14)

davon eigenes Kundennetto (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,kleineren Vermarktern" (bis 50 Mio. EUR Gesamt
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

davon Kundennetto von ,groBen Vermarktern® (50 Mio. EUR oder mehr Gesamt-
umsatz exkl. USt pro Jahr) nicht abgegolten (von Zeile 41)

15 % von Zeile 42 bis 2 Mio. € im Jahr je Programm

11 % von Zeile 42 Uber 2 Mio. € im Jahr je Programm

9 % von Zeile 43

5 % von Zeile 44

Ab 2017: Anteil an abzugeltenden Netto-Werbeumsétzen aus In-stream- und ab
2017 Bannerwerbung gesamt (Anteil von Zeile 11)

Ab 2017: 15% von Zeile 49

HVP-Abzlge pauschal gesamt (Summe Zeilen 45 bis 48 und 50)

anteilige Telekommunikationserlése (Anteil von Zeile 15)

2
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53. anteilige Einnahmen aus Media for Equity nach Abzug der Fonds-Verwaltungs-
kosten (Anteil von Zeile 17)

54. Bemessungsgrundlage (Summe Zeilen 41, 49, 52,53 abzgl. Zeile 51)

55. Abgeltungsbetrag netto beim Vorjahresvergiitungssatz von ...% aus Zeile 54

Verg{itung alle Programme gesamt:

56. Abgeltungsbetrag netto fir alle Programme vor Nachldssen (Summe Zeilen 36
und 55)

57. ./. 20 % Gesamtvertragsrabatt von Zeile 56

58. Abgeltung netto fiir alle Programme nach Nachlassen (Zeile 56 abzgl. Zeile 57)

59. ./. Abrechnung (netto) fiir 1. Quartal des Jahres

60. ./. Abrechnung (netto) fiir 2. Quartal des Jahres

61. ./. Abrechnung (netto) fir 3. Quartal des Jahres

62. ./. Abrechnung (netto) fir 4. Quartal des Jahres

63. Nachzahlung/Guthaben zur Abgeltung netto (Zeile 58 abzgl. Zeilen 59 bis 62)

64. zzgl. 7% USt.

65. Abgeltung brutto (Gutschrift fiir die GEMA)

Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und me-
chanische Vervielfaltigungsrechte - GEMA, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Minchen,
StNr 27/666/50863. Fortlaufende Nummer beim Leistungsempfénger gemaB oben Zei-
le 1: .... Die Abgeltung brutto (Gutschrift fur die GEMA) wird unverzlglich Uberwiesen
auf das Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00,
IBAN: DE42 7008 0000 0381 3095 00.

7Zusatzlich veranstaltete Webradioprogramme:

Folgende zusétzliche Webradioprogramme wurden in dem Abrechnungsjahr ... veran-
staltet:

1. Name: (sofern im Abrechnungsjahr: Sendebeginn und/oder Sendeende)
2. Name: (sofern im Abrechnungsjahr: Sendebeginn und/oder Sendeende)

Des Weiteren wurden im Abrechnungsjahr interaktive Angebote und/oder Prelistenings
nach MaBgabe von Anlagen 6 und 7 angeboten (zutreffendes bitte ankreuzen):
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Interaktive Angebote gemaB Anlage 6 Ziff. III. 1. a. bis d. (ab 2017):

(1) Ziff. II1. 1 a.: Anpassungen der Sendefolge durch den Lizenznehmer
Ja:

aa, auf Basis des Simulcast-Streams 0O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemafl Anlage 5 O Beginnim ...

nein: O

(2) Ziff. II1. 1. b.: Song Wettbewerb
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusdtzlichen Webradios gemaB Anlage 5 @  Beginn im ...

nein: 0O

(3) ziff. I11. 1. c.: Interaktive Playlisten
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O  Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusatzlichen Webradios gemaB Anlage 5 0 Beginn im ...

nein: O

(4) Ziff. II1. 1. d.: Pseudo-Skippen
Ja:

aa. auf Basis des Simulcast-Streams O Beginnim ..
bb. auf Basis eines zusdtzlichen Webradios gemaB Anlage 5 © Beginn im ..

nein: O

Prelistenings gemdaB Anlage 7:
Ja =]

Nein O

Quartal
Quartal

Quartal
Quartal

Quartal
Quartal

Quartal
Quartal

Der Geschaftsfiihrer des meldenden Unternehmens bestatigt durch seine Unterschrift
die Richtigkeit und Vollstédndigkeit der (bermittelten Angaben. Er bestédtigt, dass die
Ermittlung des Kundennettos entsprechend den Regelungen des Einzelnutzervertrages
zwischen der GEMA und dem Sendeunternehmen sowie des Gesamtvertrages zwischen
der GEMA und APR sowie VPRT vorgenommen wurde, insbesondere dass alle vertrag-
lich vereinbarten Erlése in die Bemessungsgrundlage eingestellt sind, dass nur Rabatte
abgezogen sind, die Werbetreibenden, die flr ihre eigenen Waren und Dienstleistun-
gen werben, eingerdumt wurden, und dass Agenturvergiitungen nur in branchenibli-
cher Héhe abgezogen sind. Er bestdtigt ferner die Angaben zu den zusatzlich veran-
stalteten Webradioprogrammen, den interaktiven Angeboten gemé&f Anlage 6 sowie

Prelistenings gemaB Anlage 7

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

T T
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Anlage 10: Formular ,Quartals -Abrechnung Vermarkter"
(ab 2018 Differenzierung Online-Einnahmen in Quartalsabrechnung)

1. Zusammenfassung der Meldung gegeniiber der GEMA

Vermarkter-Abrechnung flir das Quartal ... des Jahres ...
flir Sendung von Musik
durch private Horfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielfdltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) )
in der fir den Abrechnungszeitraum guitigen Fassung:

Datum
ID-Nummer des Vermarkters

o N o Uk

10.

11,
12.

Name des Vermarkters
Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner

Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsdtze gesamt (eigener Umsatz) (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusatzlichen Webradios gemas Anlage 5, Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) [Instream-Werbung], ab 2017 50% der
Netto-Einnahmen aus Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten ge-
mab Anlage 6)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumsdtze gesamt

Ab 2018: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumsatze gesamt exkl. In-stream- und
Banner-werbung gemdaf Zeile 12 (bis 2017: inkl. In-stream- und ab 2017 Ban-
nerwerbung)

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

Abzugeltende Werbeumséatze gesamt inkl. Bartering (netto) exki. In-stream- und
Bannerwerbung (Zeile 8 zzgl. Zeile 9) (bis 2017: inkl. In-stream- und ab 2017
Bannerwerbung)

./.11% oder 7% HVP-Abzug von Zeile 10

Ab 2018: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumsdtze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
Einnahmen Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet, der
Sendung zusatziich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5) Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver Angebo-
te (Anlage 6)
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13. Ab 2018: ./. 15% HVP-Abzug von Zeilel2

14. 50% der Telekommunikationserltse gesamt (ab 2017: 53%)

15. Bemessungsgrundlage gesamt (Summe Zeilen 10, 12, 14 abzgl. 11 und 13)
16. Abgeltung vor Nachlédssen bei pauschaliertem Tarifsatz von ...% aus Zeile 15
17. ./. Gesamtvertragsrabatt 20%

18. Abgeltung netto

Die vorstehende Firma rechnet als Vermarkter der nachfolgend aufgefiihrten Sendeun-
ternehmen ab. Die zu zahlenden Betrédge und die Umsatzsteuer werden fiir die jeweili-
gen Unternehmen angegeben. Leistendes Unternehmen ist die Geselischaft fir musi-
kalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfditigungsrechte - GEMA, Rosenheimer
Stra3e 11, 81667 Mlnchen, StNr: 27/666/50863. Leistungsempfanger ist das jeweils
angegebene Sendeunternehmen. Die Umsatzsteuer wird im Namen und auf Rechnung
des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstrégers geschuldet.

Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name (Kundennummer: ...)]
Rechnungsnummer

Abgeltung netto

Umsatzsteuer

Abgeltung brutto

Vermarkter [1 bis n jeweils Name (ID-Nummer: ...)]
Abgeltung brutto

Zusammenfassung:
Abgeltung brutto gesamt

Die Abgeltung brutto (Gutschrift fir die GEMA) wird unverziiglich Uberwiesen auf das

Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00, IBAN:
DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

I1. Muster der Gutschrift an die GEMA im Namen des Sendeunternehmens
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer StraRe 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Gutschrift ...Quartal / Jahr ...

/A
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Fur die Sendung von Musik aus dem GEMA-Repertoire durch das oben genannte Hor-
funkunternehmen hat der Absender auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesell-
schaft fiir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA)
mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit der fir den Abrechnungszeitraum gul-
tigen Fassung der Vereinbarung zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rund-
funk und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk
(APR) der GEMA, Rosenheimer Strafe 11, 81667 Minchen, StNr 27/666/50863 im
Namen und fir Rechnung des oben genannten Sendeunternehmens eine Gutschrift
erteilt. Die Abrechnung betrifft die Abgeltung der Rechteeinréumung durch die GEMA
fir die Sendung von Musik im Zeitraum ...Quartal /Jahr .... Die Umsatzsteuer wird im
Namen und auf Rechnung des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstrégers geschuldet.

Name des Sendeunternehmens: Kundennummer des Sendeunternehmens:
Rechnungsnummer

Abgeltung netto

Umsatzsteuer

Abgeltung brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

111, Muster der Mitteilung an die GEMA bei Untervermarktern
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Munchen
Nachrichtlich an Untervermarkter [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Information an die Verwertungsgesellschaften

Die Berechnung erfolgt als Vermarkter des nachfolgend aufgefiihrten Unterver-
markters. Dem abrechnenden Vermarkter ist nicht bekannt, flr welche Sendeunter-
nehmen und in welcher Hohe die Abgeltungen letztendlich geschuldet werden. Der Un-
tervermarkter wird die Verwertungsgesellschaft entsprechend den Regeln des Einzel-
nutzervertrages der Verwertungsgesellschaft mit dem Sendeunternehmen und der
Vereinbarung mit der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) und dem Verband
Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) Uber die Aufteilung informieren und
Gutschriften im umsatzsteuerlichen Sinn im Namen der Sendeunternehmen erteilen,
soweit ihm das entsprechend der vorgenannten Regelungen mdglich ist. Der hier ab-
rechnende Vermarkter hat die insgesamt von den Kunden des Untervermarkters ge-
geniiber der Verwertungsgeselischaft geschuldeten Vergiitungen nachfolgend berech-
net. Es handeit sich dabei nicht um eine Gutschrift / Rechnung im Sinne von § 14 UStG
und berechtigt nicht zum Vorsteuerabzug. Der errechnete Betrag wird der Verwer-
tungsgesellschaft von uns Uberwiesen.
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Name des Vermarkters: ID-Nummer des Vermarkters:
Abgeltung brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

.
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Anlage 11i: Formular , Jahres-Abrechnung Vermarkter"
(ab 2017 Differenzierung Online-Einnahmen in Jahresabrechnung)

I. Zusammenfassung der Meldung gegenliber der GEMA

Vermarkter-Abrechnung fur das Jahr ...
fiir Sendung von Musik
durch private Hérfunksendeunternehmen

auf Basis des Einzelnutzervertrages der Gesellschaft fliir musikalische Aufflihrungs- und
mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbin-
dung mit dem Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR)
in der fiir den Abrechnungszeitraum gliltigen Fassung:

Datum )
ID-Nummer des Vermarkters

PN A

10.

11.
12.

13.
14,
15.

Name des Vermarkters
Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner

Telefon, Telefax, Mail

Brutto-Werbeumsétze gesamt (eigener Umsatz) (incl. Einnahmen aus der Si-
mulcastsendung im Internet, zusétzlichen Webradios gemaf Anlage 5, Programm
begleitenden Onlinenutzungen (PBO) [Instream-Werbung], ab 2017 50% der
Netto-Einnahmen aus Bannerwerbung und ab 2017 interaktiven Angeboten ge-
maB Anlage 6)

./. Rabatte gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

./. Skonto gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

/. AE gesamt auf Rechnungen ausgewiesen

Netto-Werbeumséatze gesamt (Zeile 3 abzgl. Zeilen 4 bis 6)

Ab 2017: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumsatze gesamt exkl. In-stream- und
Banner-werbung gemaf Zeile 12

Einnahmen aus Bartering gesamt (netto)

abzugeltende Werbeumsatze gesamt inkl. Bartering (netto) exkl. In-stream- und
Bannerwerbung (Summe Zeilen 8 und 9)

/.11% oder 7% HVP-Abzug von Zeile 10

Ab 2017: Anteil aus Zeile 7: Netto-Werbeumsétze gesamt aus In-stream-
Werbung (pre-, mid- und postrolls incl. Synchro-Banner) sowie 50% der Netto-
EFinnahmen aus Bannerwerbung, jeweils aus der Simulcastsendung im Internet,
der Sendung zusatzlich veranstalteter Webradioprogramme (Anlage 5), Pro-
gramm begleitenden Onlinenutzungen (PBO) und der Veranstaltung interaktiver
Angebote (Anlage 6)

Ab 2017: ./.15% HVP-Abzug von Zeile 12

50% der Telekommunikationserlése gesamt (ab 2017: 53%)
Bemessungsgrundlage gesamt (Summe Zeilen 10, 12, 14 abzgl. Zeilen 11
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und 13)
16. Abgeltung vor Nachlassen bei pauschaliertem Tarifsatz von ...% aus Zeile 15
17. ./. Gesamtvertragsrabatt 20%
18. Abgeltung netto (Zeile 16 abzgl. Zeile 17)
19. ./. Abrechnung (netto) fur 1.Quartal des Jahres
20. ./. Abrechnung (netto) fiir 2.Quartal des Jahres
21, ./. Abrechnung {(netto) fir 3.Quartal des Jahres
22. ./. Abrechnung (netto) fir 4.Quartal des Jahres
23. Nachzahlung / Guthaben zur Abgeltung netto (Zeile 18 abzgl. Zeilen 19 bis 22)

Die vorstehende Firma rechnet als Vermarkter der nachfolgend aufgeftihrten Sendeun-
ternehmen ab. Die zu zahlenden Betrége und die Umsatzsteuer werden flr die jewelili-
gen Unternehmen angegeben. Leistendes Unternehmen ist die Gesellschaft fiir musi-
kalische Auffihrungs- und mechanische Vervielféitigungsrechte — GEMA, Rosenheimer
StraBe 11, 81667 Miinchen, StNr: 27/666/50863. Leistungsempfanger ist das jeweils
angegebene Sendeunternehmen. Die Umsatzsteuer wird im Namen und auf Rechnung
des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstrdagers geschuldet.

Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name (Kundennummer: ...)]
Rechnungsnummer:

Nachzahlung/Guthaben netto
Umsatzsteuer
Nachzahlung/Guthaben brutto

Untervermarkter [1 bis n jeweils Name (ID-Nummer: ...)]
Nachzahlung/Guthaben brutto

Zusammenfassung:
Nachzahlung/Guthaben brutto gesamt

Die Abgeltung brutto (Gutschrift fiir die GEMA) wird unverziiglich iberwiesen auf das
Konto der GEMA Nr. 381 309 500 bei der Commerzbank AG, BLZ 700 800 00, IBAN:
DE42 7008 0000 0381 3095 00.

Guthaben zugunsten des Sendeunternehmens werden seitens der GEMA direkt mit
dem Sendeunternehmen abgewickelt.

Der Geschaftsfiihrer des meldenden Unternehmens bestatigt durch seine Unterschrift
die Vollstandigkeit der Ubermittelten Angaben. Er bestétigt, dass die Ermittlung des
Kundennettos entsprechend den Regelungen des Einzelnutzervertrages zwischen der
GEMA und dem Sendeunternehmen sowie des Gesamtvertrages zwischen der GEMA
und APR sowie VPRT vorgenommen wurde, insbesondere dass alle vertraglich verein-
barten Erldse in die Bemessungsgrundlage eingestellt sind, dass nur Rabatte abgezo-
gen sind, die Werbetreibenden, die flr ihre eigenen Waren und Dienstleistungen wer-
ben, eingerdumt wurden, und dass Agenturvergitungen nur in branchendblicher Héhe
abgezogen sind.

7¢,
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Der Vermarkter stellt in einer Excel-Datei oder auf einem gesonderten Blatt die Jahres-
Bruttowerbeeinnahmen, die Abziige fir Rabatte, Agenturprovision (AE) und Skonti so-
wie das Kundennetto der einzelnen Sendeunternehmen dar.

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel
II. Muster der Gutschrift an die GEMA im Namen des Sendeunternehmens

An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer Strafe 11, 81667 Miinchen
Nachrichtlich an Sendeunternehmen [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail

Gutschrift fiir das Jahr ...

Fir die Sendung von Musik aus dem GEMA-Repertoire durch das oben genannte Hor-
funksendeunternehmen hat der Absender auf Basis des Einzelnutzervertrages der Ge-
sellschaft fur musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte
(GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit der fir den Abrechnungszeit-
raum glltigen Fassung der Vereinbarung zwischen der GEMA und dem Verband Priva-
ter Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater
Rundfunk (APR) der GEMA, Rosenheimer StraBe 11, 81667 Minchen, StNr
27/666/50863 im Namen und fiir Rechnung des oben genannten Sendeunternehmens
eine Gutschrift erteilt. Die Abrechnung betrifft die Abgeltung der Rechteeinrdumung
durch die GEMA fir die Sendung von Musik im Jahr ... Die Umsatzsteuer wird im Na-
men und auf Rechnung des jeweiligen Verkehrs- und Leistungstrégers geschuldet.

Name des Sendeunternehmens: Kundennummer des Sendeunternehmens:
Rechnungsnummer: ...
Abgeltung netto

Umsatzsteuer
Nachzahlung/Guthaben brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

I11. Muster der Mitteilung an die GEMA bei Untervermarktern
An die GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosenheimer Straf3e 11, 81667 Minchen
Nachrichtlich an Untervermarkter [1 bis n jeweils Name, Anschrift]

Absender: Name und Anschrift des Vermarkters
Ansprechpartner, Telefon, Telefax, Mail
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Information an die Verwertungsgesellschaften

Die Berechnung erfolgt als Vermarkter des nachfolgend aufgefiihrten Unterver-
markters. Dem abrechnenden Vermarkter ist nicht bekannt, fiir welche Sendeunter-
nehmen und in welcher Héhe die Abgeltungen letztendlich geschuldet werden.

Der Untervermarkter wird die Verwertungsgesellschaft entsprechend den Regeln des
Einzelnutzervertrages der Verwertungsgesellschaft mit dem Sendeunternehmen und
der Vereinbarung mit der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR) und dem Ver-
band Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) (ber die Aufteilung informieren
und Gutschriften im umsatzsteuerlichen Sinn im Namen der Sendeunternehmen ertei-
len, soweit ihm das entsprechend der vorgenannten Regelungen mdglich ist. Der hier
abrechnende Vermarkter hat die insgesamt von den Kunden des Untervermarkters ge-
geniiber der Verwertungsgeselischaft geschuldeten Vergtungen nachfolgend berech-
net. Es handelt sich dabei nicht um eine Gutschrift / Rechnung im Sinne von § 14 UStG
und berechtigt nicht zum Vorsteuerabzug. Der errechnete Betrag wird der Verwer-
tungsgeselischaft von uns (berwiesen.

Name des Vermarkters: ID-Nummer des Vermarkters:
Nachzahlung/Guthaben brutto

Ort/Datum/Unterschrift/Stempel

w
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Anlage 12: Formular: ,,Testat Sender™

Formular Testate
fiir Sendeunternehmen privater Horfunk

Wir haben im Rahmen unserer Abschlusspriifung in Stichproben die Angaben in der
Abrechnung fur das Jahr ... (Rechnungsnummer: ) des Unternehmens ... vom ... ge-
genlber der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte (GEMA) {berprift. Die Stichproben haben keine Abweichungen ergeben.
Demnach kénnen wir bestatigen, dass wir im Rahmen der Jahresabschiusspriifung kei-
ne Feststellungen getroffen haben, die darauf hinweisen, dass die Einnahmen in we-
sentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit der Berechnungsbasis in § 6 in Ver-
bindung mit dem Tarif Radio gemafl Anlage 3 des Einzelnutzervertrages zwischen dem
Sendeunternehmen und der GEMA ermittelt wurden.

Diese Bestatigung ergédnzen wir wie folgt:

Bei der Ermittlung des Kundennettos der selbst akquirierten Erlése im Sinne von § 6
Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages sind von den Werbeaufwen-
dungen der Werbetreibenden Rabatte und Skonti nur insoweit abgezogen worden, als
sie Werbetreibenden fir ihre eigenen Waren oder Dienstleistungen gewéahrt und in der
Rechnung ausgewiesen wurden. AuBerdem sind nur die diese Erldose betreffenden
Agenturverglitungen (AE) und Forderungsveriuste als Abziige ber{icksichtigt. Von dem
so ermittelten Kundennetto sind auBler den vorgesehenen Pauschalen keine Handels-
vertreterprovisionen/ Akquisitionsaufwendungen abgezogen worden.

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter flir das Sendeunternehmen akquiriert und
diese nicht von den Vermarktern gegeniber der GEMA abgerechnet wurden, sind diese
Gegenstand des Testates. Hinsichtlich dieser Einnahmen wurden die zuldssigen Abziige
fir Handelsvertreterprovisionen/Akquisitionsaufwendungen gema3 § 7 Absatz 3 b.
Satz 7 i. V. m. § 6 Absatz 4 a. und Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages beriicksich-
tigt?°.

Sendeunternehmen mit mehreren Programmen (bitte einschlégige Allokation der Ein-
nahmen auf die Programme ankreuzen, wie sie der Testierung zugrunde liegen; Mehr-
fachnennungen mdoglich):

[l Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet, wurden die von
ihm abzurechnenden Einnahmen flr das Programm abgerechnet, durch welches
sie kausal erzielt wurden. Ist hiernach eine Allokation der Einnahmen
ausnahmsweise nicht moglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurden die
Einnahmen auf die Programme hilfsweise nach objektiven und nachvollziehbaren
Kriterien aufgeteilt (nachfolgend: Quote). Folgende Kriterien wurden dabei

20 Dieser Absatz kann entfallen, wenn alle Einnahmen von Vermarktern direkt von diesen gegeniiber der

GEMA abgerechnet wurden.



- 163 -~

Gegenstand dieses Testats sind sowohl Quote als auch die betragsmaBige
Zuordnung der Einnahmen entsprechend der Quote.

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fiir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegeniiber der GEMA insgesamt abgerechnet wurden und die Allokation
der Gesamtvergltung auf mehrere Programme durch das Sendeunternehmen
selbst vorgenommen wurde, sind Gegenstand dieses Testats die Ermittlung der
Quote und die betragsméaBige Zuordnung der Vergiitung entsprechend der Quote.
Die Ermittlung der Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entsprechenden
Einnahmen je Programm. Ist hiernach eine Allokation der Vergitung ausnahms-
weise nicht méglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Verglitung auf
die Programme hilfsweise nach objektiven und nachvoliziehbaren Kriterien aufge-
teilt. Folgende Kriterien wurden dabei herangezogen: ....................
Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:

- Vermarkter 2:

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegeniiber der GEMA abgerechnet wurden und die Allokation der Ge-
samtverglitung auf mehrere Programme der Quote nach durch das Sendeunter-
nehmen selbst erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsméaBige Zuord-
nung gemaf der Quote durch den Vermarkter, ist die Ermittlung der Quote Ge-
genstand dieses Testats. (Die betragsm&Bige Zuordnung gema&R der Quote ist
Gegenstand des Testats des Vermarkters). Die Ermittiung der Quote erfolgt nach
kausaler Erzielung der entsprechenden Einnahmen je Programm. Ist hiernach ei-
ne Allokation der Verglitung ausnahmsweise nicht méglich z. B. aufgrund von
Kombi-Tarifen, wurde die Vergtitung auf die Programme hilfsweise nach objekti-
ven und nachvoliziehbaren Kriterien aufgeteilt Folgende Kriterien wurden dabei
herangezogen: ........cocveeenenes g
Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:

- Vermarkter 2:

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fiir das Sendeunternehmen akquiriert
und auch gegenliber der GEMA abgerechnet wurden und die Allokation der Ge-
samtvergltung auf mehrere Programme des Sendeunternehmens der Quote nach
durch den Vermarkter erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsmaBige
Zuordnung durch das Sendeunternehmen, ist die betragsmaBige Zuordnung der
Gesamtvergltung gemaB der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die Ermittlung
der Quote ist Gegenstand des Testats des Vermarkters).

Dies betrifft den/die folgenden Vermarkter:

- Vermarkter 1:
- Vermarkter 2:

db



- 164 -

Ferner bestatigen wir die Richtigkeit und Vollsténdigkeit der Angaben zu den zusatzlich
veranstalteten Webradioprogrammen in der Jahresabrechnung.

Des Weiteren teilen wir nachfolgend mit,

a. ob das Sendeunternehmen ein oder mehrere Webradioprogramme i. S. d. Anlage 5
Ziff. 6 produziert und angeboten hat, welches von anderen Sendeunternehmen
{ibernommen wurde:

Zah! der produzierten und Ubernommenen Webradios: ...
Sendeunternehmen, die das Webradio Ubernommen haben:
1. ..

2. ...

b. ob das Sendeunternehmen im Abrechnungsjahr gemas den Angaben in der Jahres-
abrechnung Prelistenings nach MaBgabe von Anlage 7 des Einzelnutzervertrages
angeboten hat.

Prelistenings geméaf Anlage 7

[

Ja nein

Diese Feststellungen stimmen mit dem von uns gepriften, uneingeschrankt testierten
Jahresabschluss berein?,

Ort/Datum und Unterschrift

2 Entfallt bei Bestatigung durch StB.
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Anlage 13: Formular: ,,Testat Vermarkter"

Formular Testate
fiir Vermarkter privater Horfunk

Wir haben im Rahmen unserer Abschlussprifung in Stichproben die Angaben in der
Abrechnung fur das Jahr ... (Rechnungsnummer: ) des Unternehmens ... vom ... ge-
genlber der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte (GEMA) Uberprift. Die Stichproben haben keine Abweichungen ergeben.
Demnach kdnnen wir bestétigen, dass wir im Rahmen der Jahresabschlusspriifung kei-
ne Feststellungen getroffen haben, die darauf hinweisen, dass die Einnahmen in we-
sentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit der Berechnungsbasis in § 6 des
Einzelnutzervertrages zwischen dem Sendeunternehmen und der GEMA in Verbindung
mit dem Tarif Radio gemaB Anlage 3 des Einzelnutzervertrages ermittelt wurden.

Diese Bestéatigung erganzen wir wie folgt:

Bei der Ermittlung des Kundennettos der selbst akquirierten Erldse im Sinne von § 6
Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a des Einzelnutzervertrages sind von den Werbeaufwen-
dungen der Werbetreibenden Rabatte und Skonti nur insoweit abgezogen worden, als
sie Werbetreibenden flr ihre eigenen Waren oder Dienstleistungen gewahrt und in der
Rechnung ausgewiesen wurden. AuBerdem sind nur die diese Erl¢se betreffenden
Agenturvergiitungen (AE) und Forderungsverluste als Abzlige berlicksichtigt. Von dem
so ermittelten Kundennetto sind auBer den vorgesehenen Pauschalen keine Akquisiti-
onsaufwendungen abgezogen worden,

Sendeunternehmen mit mehreren Programmen (bitte einschiigige Allokation der Ein-
nahmen auf die Programme ankreuzen, wie sie der Testierung zugrunde liegen; Mehr-
fachnennungen moglich):

[] Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtvergltung auf die jeweiligen Programme durch den
Vermarkter vorgenommen wurde, sind Gegenstand dieses Testats die Ermittiung
der Quote und die betragsméBige Zuordnung der Vergilitung entsprechend der
Quote. Die Ermittlung der Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entspre-
chenden Einnahmen je Programm. Ist hiernach eine Allokation der Vergiitung
ausnahmsweise nicht méglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Ver-
glitung auf die Programme hilfsweise nach objektiven und nachvollziehbaren Kri-
terien aufgeteilt. Folgende Kriterien wurden dabei herangezogen: ........coocvvevn.
Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:

- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:

Y 5
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[1 Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtvergltung auf die jeweiligen Programme der Quote nach
durch den Vermarkter erfolgt (Ermittlung der Quote), jedoch die betragsmaBige
Zuordnung gemaB der Quote durch das Sendeunternehmen, ist die Ermittlung
der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die betragsmaBige Zuordnung geméB
Quote ist Gegenstand des Testats des Sendeunternehmens). Die Ermittlung der
Quote erfolgt nach kausaler Erzielung der entsprechenden Einnahmen je Pro-
gramm. Ist hiernach eine Allokation der Verglitung ausnahmsweise nicht méglich
z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurde die Verglitung auf die Programme hilfs-
weise nach objektiven und nachvollziehbaren Kriterien aufgeteiit. Folgende Krite-
rien wurden dabei herangezogen: ...

Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:
- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:

[0 Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Programme veranstaltet und die
Allokation der Gesamtvergitung auf die jeweiligen Programme betragsmafBig
durch den Vermarkter erfolgt, jedoch die Allokation der Quote durch das Sen-
deunternehmen (Ermittlung der Quote), ist die betragsmaBige Zuordnung der
Gesamtvergiitung gemaB der Quote Gegenstand dieses Testats. (Die Ermittiung
der Quote ist Gegenstand des Testats des Sendeunternehmens).

Dies betrifft das/die folgenden Sendeunternehmen:
- Sendeunternehmen 1:
- Sendeunternehmen 2:

Diese Feststellungen stimmen mit dem von uns gepriiften, uneingeschrankt testierten,
Jahresabschluss (berein.

Ort/Datum und Unterschrift
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Anlage 14: Schnittstelle Vermarkter-Meldung
Schnittstellenbeschreibung

Schnittstelle zum Import von, auf Basis von Umsatzdaten der Vermarkter extern erstellten
Vermarkterabrechnungen und -aufteilungen nach LIRA als Alternative zur Dialogeingabe
LIRA-GEMAGVL-VM
(Stand 19.02.2014)

1. Einleitung

Die nachfolgende EDV-Schnittstellendefinition dient dem Import von Abrechnungen und Einnahmen-Allokationen (Aufteilun-
gen) von Vermarktern von Radiowerbung fiir den privaten Horfunk in die Anwendung LIRA. Die einzelnen Datensitze enthal-
ten alle Angaben zur Weiterverarbeitung von Zahlungsvorgéngen, die aus Verpflichtungen von Sendeunternehmen gegeniiber
der GEMA beziehungsweise GVL abgeleitet sind, vom jeweiligen Vermarkter aber im Namen der Sendeunternehmen an GEMA
beziehungsweise GVL weitergeleitet werden. Niheres ist in gesonderten Vertragen festgelegt.

Far den Import der Dateien ist eine Registrierung in LIRA notwendig.

2. Systemangaben

Die Schnittstelle ist fur Standard-Windows-ANSI-Zeichenséatze (ISO-8859-1 Latin 1) konzipiert. Die Datensétze sind dement-
sprechend mit den nachfolgend beschriebenen Inhalten zu fiillen. Es kommen wahlweise drei Dateiformate zur Anwendung:

MS-Excel (XLS)
Text (TXT Separator ist ASCII DEZ 9)
Text (CSV Separator ist ASCII DEZ 59)
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Schnittstellenbeschreibung

Die Schnittstellendefinition basiert auf einer vierteljéhrlichen Gutschriftsteliung im Namen der Sendeunternehmen durch die
Vermarkter an GEMA bzw. GVL. Es kénnen sowohl positive als auch negative Betrdge eingetragen werden.

Beim Hochladen der Dateien finden inhaltliche Priiffungen statt. Sind einzelne Satze fehlerhaft, wird die Datei als Ganzes ab-
gelehnt.

Beim Import von fehlerhaften Dateien erhélt der Vermarkter einen Hinweis im Dialog. Zuséatzlich kénnen Fehler mit der GEMA
direkt geklart werden. Der Vermarkter importiert auf Wunsch der Verwertungsgesellschaften umgehend eine Korrekturdatei.
Zu unterscheiden sind einerseits fachlich und andererseits technisch fehlerhafte Dateien. Fachlich fehlerhafte Dateien kénnen
importiert werden, sie werden von LIRA nicht abgewiesen. Zur Korrektur sind zunadchst der Import einer Stornodatei und da-
nach der Import der korrigierten Datei erforderlich. Technisch fehlerhafte Dateien hingegen entsprechen nicht der Datensatz-
beschreibung, ein Import ist von vornherein nicht moglich.

Von den Vermarktern ist sicherzustellen, dass die vergebenen Belegnummern von ihnen nicht mehrfach genutzt werden.
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Buchungssétze von Vermarktern von Radiowerbung fiir den privaten Hérfunk an GEMA beziehungsweise GVL

Pos. | Feldname Typ Format Pflichtfeld Beschreibung Bemerkung
1 MANDANT Enumerated | Text JA Empfanger der Da- | einzig zuldssiger Inhalt:
String tei GEMA oder
GVL
2 MELDEVERMARKTER | String Text JA ID (GEMA) bezie- |ID (GEMA) beziehungs-
hungsweise Kun- | weise Kundennummer
dennummer (GVL) | (GVL) werden von GEMA
des meldenden beziehungsweise GVL ver-
Vermarkters geben und per Werteliste
an die Vermarkter iber-
mittelt.
3 UNTERVERMARKTER | String Text bedingtes Pflichtfeld ID (GEMA) bezie- |Datensatze mit gefiilltem

JA, wenn der meldende
Vermarkter, Feld 2 (MEL-
DEVERMARKTER) einen
Untervermarkter beauf-
tragt hat und die Rech-
nung von diesem erstellt
wird

NEIN und leer, wenn Feld
5 (KUNDENNUMMER) ge-
flillt ist

hungsweise Kun-
dennummer (GVL)
des beauftragten
Untervermarkters

Feld UNTERVERMARKTER
geben per Summe den Be-
tragsanteil an, der an GE-
MA beziehungsweise GVL
vom genannten Unterver-
markter den beteiligten
Sendern oder weiteren
Untervermarktern zu mel-
den ist, Stichwort ,Kaska-
dierung® (siehe dazu auch
Bemerkung Feld 4).

ID (GEMA) beziehungs-
weise Kundennummer
(GVL) werden von GEMA
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beziehungsweise GVL ver-
geben und per Werteliste
an die Vermarkter Uber-
mittelt.

HAUPTVERMARKTER

String

Text

bedingtes Pfiichtfeld

JA, wenn die Rechnung
vom meldenden Vermark-
ter (Feld 2) selbst erstelit
wurde und dieses im Auf-
trage eines hier zu benen-
nenden Hauptvermarkters
veranlasst wurde.

NEIN und leer, wenn es
sich um die Meldung fir
eine vom im Feld 2 (MEL-
DEVERMARKTER) selbst
erstellte Rechnung ohne
Hauptvermarkter-Auftrag
handelt.

ID (GEMA) bezie-
hungsweise Kun-
dennummer (GVL)
des beauftragten
Untervermarkters

Datensatze mit geftlltem
Feld HAUPTVERMARKTER
geben im Zusammenhang
mit geflllter KUNDEN-
NUMMER (Feld 5) einen
Einzelbetrag zu einem
Sender an.

Aufgrund einer vorherge-
gangenen Meldung eines
Hauptvermarkters (per
Datensatz Feld 3) waren
diese Satze hiermit noch
vom im Feld 2 (MELDE-
VERMARKTER) genannten
Vermarkter

zu spezifizieren und auf
diese Weise zu referenzie-
ren, Stichwort ,Endpunkt
der Kaskadierung” (siehe
dazu auch Bemerkung
Feld 3).

Datensdtze mit gefllitem
Feld HAUPTVERMARKTER
geben im Zusammenhang
mit gefilitem Feld UN-
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TERVERMARKTER (Feld 3)
per Summe den Betrags-
anteil an, der an GEMA
beziehungsweise GVL vom
genannten Untervermark-
ter den beteiligten Sen-
dern oder weiteren Unter-
vermarktern zu melden
ist.

ID (GEMA) beziehungs-
weise Kundennummer
(GVL) werden von GEMA
beziehungsweise GVL ver-
geben und per Werteliste
die Vermarkter Ubermit-
telt.

5 KUNDENNUMMER String Text bedingtes Pfiichtfeld Kundennummer Die Kundennummern der
des Senders bei Sender werden von GEMA
JA, wenn die Rechnung GEMA bezie- beziehungsweise GVL ver-
vom meldenden Vermark- | hungsweise GVL geben und per Werteliste
ter selbst erstelit wurde, die Vermarkter ibermit-
telt.

NEIN und leer, wenn Feld
3 UNTERVERMARKTER ge-
fallt ist

6 KUNDENNAME String Text NEIN Name des Senders | Beim Vermarkter gefiihr-

ter Kundenname des Sen-
ders (Kiartext)
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7 VERMARKTERKDNR String Text NEIN Kundennummer Wird vom Vermarkter ver-
des Senders beim | geben und eingesetzt
Vermarkter

8 TRANSAKTIONSCODE | Enumerated | X JA Rechnungs- bezie- |einzig zuldssiger Inhalt:

Number hungsweise Stor-
nozeichen 0 fiir Rechnung (positive
und negative Betrédge)
1 flr Storno einer bereits
gemeldeten Abrechnung

9 STORNOGRUND String Text bedingtes Pflichtfeld Grund der Stornie- | Einzig zulassiger Inhalt:
rung 499

JA, wenn Feld 8 (TRANS- (Korrekturbeleg durch VM
AKTIONSCODE) = 1 (Gut- / Sender)

schrift/Storno)

NEIN und leer, wenn Feld

8 (TRANSAKTIONSCODE)

= 0 (Rechnung)

10 |BELEGDATUM Date TT.MM.331] |JA Belegdatum auf Vom Vermarkter vergebe-
Rechnung bezie- nes und auf den Beleg ge-
hungsweise Gut- drucktes Rechnungs- be-
schrift ziehungsweise Stornoda-

ftum

11 BELEGNUMMER String Text JA Belegnummer auf |Vom Vermarkter vergebe-

Rechnung bezie-
hungsweise Gut-
schrift

ne, eindeutige und auf den
Beleg gedruckte Beleg-
nummer (darf nicht mehr-
fach benutzt werden)
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12

REFERENZNUMMER

String

Text

bedingtes Pflichtfeld

JA, wenn Feld 8 (TRANS-
AKTIONSCODE) = 1 (Stor-
no)

NEIN und leer, wenn Feld
8 (TRANSAKTIONSCODE)
= 0 (Rechnung)

Belegnummer der
zu stornierenden
Rechnung

Vom Vermarkter bei Er-
stellung des Erstbeleges
vergebene und auf den
Beleg gedruckte Beleg-
nummer, auf die hier refe-
renziert wird.

13

PERIODE

String

n.Quartal-
1]

JA

Abrechnungszeit-
raum

z.B. ,1.Quartal-14"
Quartalsabrechnung:
n=1,2,3,4
Jahresabrechnung: n=5

14

NETTOBETRAG

Number

X,00

JA

Rechnungsbetrag
netto in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener Netto-
Abgeltungsbetrag (positiv
und negativ) des Ver-
markters im Namen der
GEMA beziehungsweise
GVL fir den Sender.

Bei Storno ist der ur-
springlich gemeldete Be-
trag mit gegensatzlichem
Vorzeichen anzugeben.

15

STEUERCODE

Enumerated
String

Text

JA

Umsatzsteuer-
Symbol

einzig zuldssiger Inhalt:

UST-E

16

STEUERBETRAG

Number

X,00

JA

Umsatzsteuerbe-
trag in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener USt.-Betrag.
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Bei Storno ist der ur-
sprungliche Betrag mit
gegensatzlichem Vorzei-
chen anzugeben.

17

BRUTTOBETRAG

Number

X,00

JA

Rechnungsbetrag
brutto in €

Auf der Rechnung ausge-
wiesener Brutto-
Abgeltungsbetrag des
Vermarkters im Namen
der GEMA beziehungswei-
se GVL fir den Sender.
Bei Storno ist der ur-
springliche Betrag mit
gegensatzlichem Vorzei-
chen anzugeben.

18

ZAHLUNGSNUMMER

Enumerated
String

Text

JA

Nummer der Zah-
lung, mit der die in
der Abrechnungs-
datei aufgefithrten
Positionen ausge-
glichen werden

RDFVAXxxxxxPP1]

einzig zuldssiger Inhalt:
RDFVA = Konstante

Xxxxxx = ID (GEMA) be-
ziehungsweise
Kundennummer (GVL) des
{berweisenden Ver-
markters (ist 6-stellig von
links mit Nullen aufzufil-
len, falls ID beziehungs-
weise KdNr. kiirzer)

PP = abgerechnetes Quar-
tal, z.B. Q1
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1] = abgerechnetes Jahr,
z.B. 14

Im Falle der Meldung von
Datensatzen unter Ver-
wendung der alternativen
Felder 3 (UNTERVER-
MARKTER) oder 4
(HAUPTVERMARKTER) ist
anstelle von xxxxxx die ID
(GEMA) beziehungsweise
Kundennummer (GVL) des
tUberweisenden Hauptver-
markters anzugeben.

19 | STATUS Enumerated NEIN Keine Das Feld ist leer zu lassen
Number
20 PROGRAMMKENNZIF- | Enumerated bedingtes Pflichtfeld LIRA-interne Pro- | Nur fur die Vermarkter
FER Number grammkennziffer | ,Studio Gong® und ,BLW™:

JA, wenn fur das 1.Quartal
eines Jahres befllit, dann
muss fir das komplette
restliche Jahr das Feld be-
fillt sein (nur bei Sen-
deraufteilungen, wenn also
Feld KUNDENNUMMER be-
falit ist)

Im Falle einer programm-
genauen Meldung ist hier
die zum Sender (Pos. 5)
gehdérige Programmkenn-
ziffer anzugeben (nur bei
GEMA-Satzen zu befillen).
Entweder muss bei allen
Sendern oder es darf bei
keinem Sender das Feld
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NEIN, wenn fiir das
1.Quartal eines Jahres
nicht befiilt, dann darf fur
das komplette restliche
Jahr das Feld nicht befulit
sein

gefillt sein.

Bei Aufteilungen auf Un-
tervermarkter ist das Feld
stets leer zu lassen

Im Falle der Darstellung als TXT-Format, ist jeder Datensatz mit der Zeichenfolge JCarriage Return™ / ,Line Feed" zu been-

den.
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4. Ubersicht iiber zuliissige Kombinationen der Felder UNTERVERMARKTER, HAUPTVERMARKTER und KUNDEN-

NUMMER
IMELDEVERMARKTER [UNTERVERMARKTER |HAUPTVERMARKTER |KUNDENNUMMER Ergebnis
befallt leer leer leer nicht erlaubt
befiilit leer leer beflllt Abrechnung auf Sender
befllt leer beftlit leer nicht erlaubt
befdlit leer beflllt (# MV) befillt Aufteilung auf Sender
befllt beflilt (# MV) leer leer Abrechnung auf Untervermarkter
befallt befllt leer beflillt nicht erlaubt
befallt befillt (# MV) beflllt (# MV) leer Aufteilung auf Untervermarkter
befallt befallt befiillt beflilit nicht erlaubt




- 178 -

5. Beispiele fiir einzelne Sitze {(GEMA)

al) Meldung eines positiven Betrags als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100555555)

1 2 31415 6 7 819110 1 11 113 14 15 16 17 18 1
172 9
GE- 11 4021005555 | Sender- xx |0 31.03.20 |1 1.Quart | 10,0 | UST | 0,7 | 10,7 RDFVA000111Q
MA 1 55 name X 14 - al-14 0 -E 0 0 114
1
a2) Storno eines positiven Betrags als Hauptvermarkter (111) ,
1 2 31415 6 7 8|9 10 171 {13 14 15 16 | 17 18 1
112 9
GE- |11 4021005555 | Sender- XX | 1149 1310320 |1 |1 |1.Quart |- usT | - - RDFVAQ00111Q
MA 1 55 name X 9 14 - |- |al-14 10,0 | -E 0,7 | 10,7 | 114
2 11 0 0 0
b1) Meldung eines negativen Betrag als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100555555)
1 2 3145 6 7 819710 1 11 |13 14 15 16 17 18 1
112 9
GE- 11 4021005555 | Sender- xx |0 31.03.20 | 1- 1.Quarta | - usT | - - RDFVAQ00111Q1
MA 1 55 name X 14 3 I-14 1,0 | -E 0,0 | 1,0 | 14
0 7 7
b2) Storno eines negativen Betrags als Hauptvermarkter (111)
1 2 3{4|5 6 7 8|9 10 1 |1 ]13 14 |15 16 17 18 1
112
GE- 11 4021005555 | Sender- XX | 1149 131.03.20 |1 {1 |1.Quart | 1,0 |UST 0,0 | 1,0 | RDFVA000111Q
MA 1 55 name X 9 14 - - lal-14 0 ~E 7 7 114
4 |3

c) Meldung als Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Untervermarkter (222)

E 12 [3 J4]5]s 17 J8]9]10 111213 |14 [15 Ji16 [17 |18 | 19]
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GEMA | 111 | 222

Name

uv- xxx | 0

31.03.2014

5

1- 1.Quartal-
14

10,00

UsT-
E

0,70

10,70

RDFVA000111Q114

d) Meldung als Untervermarkter (222) von Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Sender (402100666666)

1 2 314 5 6 7 81910 1 |13 14 15 16 17 18 112
2 9 10
GE- | 22 11 | 4021006666 | Sender- xx |0 31.03.20 |2 1.Quart |50 |UST 0,3 |53 | RDFVA000111Q
MA |2 1 |66 name X 14 al-14 0 |-E |5 |5 |114
e) Meldung als Untervermarkter (222) von Hauptvermarkter (111): Aufteilung auf Untervermarkter (333)
1 2 3 4 5{6 7 81910 111213 14 15 16 17 18 191 20
GEMA | 222 | 333 | 111 uv- xxx | 0 31.03.2014 | 2- 1.Quartal- | 5,00 | UST- | 0,35 | 5,35 | RDFVA000111Q114
Name 2 14 E
f1) Meldung als Untervermarkter (333) von Untervermarkter (222): Aufteilung auf Sender (402100777777)
1 2 3|4 5 6 7 81910 111 }13 14 15 16 17 18 112
112 9 {0
GE- | 33 22 14021007777 | Sender- xx | 0 31.03.20 | 3 1.Quart 5,0 |UST|0,3 |53 | RDFVA000111Q
MA 3 2 77 name X 14 - al-14 0 -E 5 5 114
1
f2) Storno der Meldung von Untervermarkter (333)
1 2 314 5 6 7 819 10 11113 14 15 16 17 18 172
1712 910
GE- |33 22 1402100777 | Sender- XX | 1149 |31.03.20 |3 |3 | 1.Quart usT RDFVA000111Q
MA 3 2 777 name X 9 14 - |- | al-14 50| -E 0,3 153|114
2 |1 0 5 5
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Anlage 15: Vermarkter-Vertrag

Vertrag fiir Vermarkter von Werbung
fiir private Horfunk-Sendeunternehmen

zwischen

der GEMA, Gesellschaft fiir musikalische Auffihrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte,

vertreten durch ihren Vorstandsvorsitzenden Dr. Harald Heker,

Bayreuther StraBe 37, 10787 Berlin

- nachstehend ,GEMA® genannt -

und

dem Vermarkter

- nachstehend ,Vertragspartner™ genannt -

Der Vertragspartner akquiriert Werbung fir private Hérfunkunternehmen, die mit
der GEMA einen Einzelnutzervertrag (nachfolgend EV) nach Anlage 1 bzw. 2 des
Gesamtvertrages der GEMA mit den Verbdnden APR und VPRT abgeschlossen ha-
ben. Der Vertragspartner unterstiitzt die Abwicklung dieses Einzelnutzervertra-
ges, wenn und soweit er von dem jeweiligen Sendeunternehmen hierzu beauf-
tragt und von diesem zur Auskunftserteilung gegeniiber der GEMA ermachtigt ist.

Der Vertragspartner errechnet nach § 6 Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 4 a. und b.
EV und dem Tarif Radio (Anlage 3 EV) fir das Sendeunternehmen und unter Be-
riicksichtigung des Nachlasses nach § 6 Absatz 6 a. EV Vergitungen und leistet
sie als Akontozahlungen fir das Sendeunternehmen an die GEMA. Die genannten
Abrechnungen werden im Gutschriftsverfahren im Sinne der umsatzsteuerlichen
Vorschriften erstellt. Hierzu soll das von der GEMA bereitgestellte Abrechnungs-
Tool verwendet werden, welches die Einhaltung der erforderlichen Formvorschrif-
ten sicherstellt. Sofern die Vermarkterabrechnungen nicht unter Verwendung des
Abrechnungs-Tools erstellt werden, sind diese fristgemaB in elektronischer Form
abzuwickeln unter Verwendung der Schnittstelle nach Anlage 14.
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Der Vertragspartner legt der GEMA die unterschriebenen Gutschriftsbelege als
Original-Papierbelege vor.

Der Gutschriftsbeleg ersetzt die Rechnungsstellung durch die GEMA.

Der Vertragspartner erteilt die Gutschrift an die GEMA im Namen des Lizenzneh-
mers.

Der Vertragspartner legt der GEMA nach den Bestimmungen und im Rahmen der
Fristen von § 7 Absatz 3 EV Quartalsabrechnungen (Anlage 10 EV) sowie eine
Jahresabrechnung (Anlage 11 EV) vor. Er reicht hierzu jahrlich ein Testat nach

Anlage 13 EV ein.

Bei Allokation der Einnahmen durch den Vertragspartner auf Programme bei Ver-
anstaltung mehrerer Programme durch ein Sendeunternehmen ist gegebenenfalls
§ 7 Absatz 3 d. EV zu ber{icksichtigen.

Der Vertragspartner verpflichtet sich gegenliber der GEMA, etwaige Fehler der
Abrechnungen und Auskinfte zu korrigieren.

Der Vertragspartner verpflichtet sich gegenliber dem Sendeunternehmen, diesem
alle Auskiinfte und Unterlagen zur Verfligung zu stellen, die im Falle einer Be-
triebspriifung beim Sendeunternehmen nach § 11 EV notwendig sind, um die
Einhaltung des Einzelnutzervertrages, insbesondere die korrekte Erfassung der
Berechnungsgrundlage nach Anlagen 4 a bis 4 ¢ EV zu (iberpriifen. Der Vertrags-
partner stimmt zu, dass ein vereidigter Wirtschaftspriifer der GEMA Einblick in
diese Unterlagen auch beim Vertragspartner nimmt, der die Unterlagen erlautert.

Dieser Vertrag tritt am ... in Kraft und endet am 31.12.2020. Er kann beiderseits
mit einer Frist von sechs Wochen zum Ende eines Kalenderjahres, erstmals zum
31. Dezember 2017 schriftlich gekiindigt werden.

Miinchen, den , den

GEMA
Gesellschaft fir musikalische
Auffiihrungs- und mechanische
Vervielféltigungsrechte
Der Vorstandsvorsitzende

(Pr. Harald Heker)

Y
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Anlage 16: Formular ,Meldung des Musikanteils"

Meldung des Musikanteils
flir das Quartal ...des Jahres ...
durch Hoérfunksendeunternehmen

Hiermit wird der Musikanteil*) bestdtigt entsprechend der Regelung in § 9 des Einzel-
nutzervertrages der Gesellschaft fir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Ver-
vielfaltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit dem Ge-
samtvertrag vom .......... zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk und
Telemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR). Be-
riicksichtigt ist die Sendezeit, wahrend der Musiktitel gespielt wurden. Nicht bertick-
sichtigt sind nach dem Gesamtvertrag vorgesehene prozentuale Zuschlage flur Musik in
Werbung, Trailer und Verpackungselementen.

Auswertungszeitraum: ...

Durchschnittliche tagliche Sendezeit: ... Minuten (ohne {bernommene Programme
Dritter, insbesondere Mantelprogramme).

Anteil von Musiktitein an dieser Sendezeit: ... Prozent.
Verwendete Software: ....
Softwareversion: ....

Durchschnittliche tagliche Sendezeit des (ibernommenen Programms Dritter (Name):
... Minuten. '

Anteil von Musiktiteln in der Sendezeit des (ibernommenen Programms Dritter: ... Pro-
zent.

Gesamter Musikanteil am Programm im gemeldeten Quartal: ... Prozent.

Das meldende Horfunksendeunternehmen versichert, dass die Auswertung mit der
oben bezeichneten Software vorgenommen wurde, die Software nicht verandert wurde
sowie Anderungen an der automatischen Protokollierung und am Ausdruck nicht statt-
fanden.

Ort/Datum und Unterschrift

*) GEMA-Repertoire
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Anlage 17: GEMAGVL4-Schnittstelle

Schnittstelle fir

maschinenlesbare Sendemeldungen

~GEMAGVL4"

(Stand: Juni 2007)

Die im Folgenden beschriebene Schnittstelle wird im Hérfunk fir die Meldung ausgestrahl-
ter Musikwerke an die GEMA und die GVL verwendet. Flr die Meldung ausgestrahlter
Werbespots wird eine andere Schnittstelle verwendet, die allein die Meldungen an die

GEMA betrifft.

in einigen Sonderféllen, die vorab mit GEMA und GVL zu vereinbaren sind, kann das Ver-
fahren auch fir Meldungen im Fernsehbereich verwendet werden, z.B. wenn das Pro-
gramm analog zum Hérfunk nur aus Videoclips mit jeweils einzelnen Musikwerken besteht
oder nur diese Programmteile per EDV-Schnittstelle geliefert werden.

Seit dem Stand ,Januar 1997 wurden folgende redaktionelle Anderungen vorgenommen:
die Datenstruktur ist dabei nur beim Wechsel von Version 3 auf Version 4 verandert wor-

den:

Datum der
Anderung

Versions-
nummer

Beschreibung

Autor(en)

Januar 1997

3

Erstellung

Jargen Rohr

Januar 1999

3

Punkt 1.1 und 1.2: Erweiterung der
verdnderten Datentragertypen

Punkt 1.2: Redefinition des ,1BM-CODE
2" als CODE PAGE 437

Punkt 3, einleitender Text: Hinweis auf
Unterscheidung zwischen Industrieton-
tragern und Eigenproduktionen

Feld 26: Definitionserweiterung fir feh-
lenden "ISRC"

Jirgen Réhr

Februar 2003

Versionsspezifische Anpassung des
Feldes “MODUS” von ‘3’ auf ‘4’

Feld 9: Version 4 |asst keine Verdich-
tungsmeldungen mehr zu.

Feld 24: Definitions-Erweiterung: Falls
keine Angaben verfligbar, soll die EAN
eingesetzt werden.

Einflhrung der zuséatzlichen Felder
“INTERPRET”, SENDEZEITV” und
“SENDEZEITB” und damit verbundene
Datensatzverlangerung von 268 auf
303 Zeichen

Jirgen Rohr
Martin Fricke

Mai 2003

Ergénzung der Definition, wenn die
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Datum der Versions- | Beschreibung Autor(en)
Anderung nummer

Felder SENDEZEITV und SENDE-
ZEITB nicht geflillt werden kdnnen.

August 2003 4 Anpassung der zugelassenen Daten- Martin Fricke
tragertypen
Juni 2007 4 Feld 14: Korrektur des Schreibfehlers: | Christiane Zoneff

L&nge: Von 128 bis 138

1 Datentrager

1.1 Die GEMA und die GVL nehmen Sendemeldungen in diesem Format nur auf folgen-
den maschinenlesbaren Datentrdgern entgegen:
e Disketten 3.5 Zoll (720 KB und 1.44 MB)
e CD-ROM geméaB {SO 9660

Die Lieferung Uber elektronische Datenlibertragung ist erwiinscht, setzt jedoch vor-
herige Abstimmung der Details mit GEMA bzw. GVL voraus.

Andere maschinenlesbare Lieferungen verarbeiten die GEMA und die GVL nur in
Einzelfallen nach vorheriger Absprache und soweit die technischen Voraussetzungen
dafiir gegeben sind.

Die Daten werden als sequentielle Datei mit fester Satzidnge von 303 Zeichen pro
Datensatz strukiuriert. Die Datensatzstruktur ist unter Punkt 3 beschrieben.

1.2 Die Dateien auf anderen Datentragertypen und bei elektronischer Dateniiberiragung
missen im MS-DOS-Format strukturiert sein. Dabei sind folgende Definitionen zu
beachten:

o Den MS-DOS-Konventionen entsprechend sind die Datensatze durch die zusétz-
liche Zeichenfolge ,Carriage Return”/ ,Line Feed” zu beenden und damit vonei-
nander zu trennen.

e Zusatzlich zur ,ASCIl-Codetabelle” sind auch alle Zeichen des IBM-Code 2 (ent-
spricht Code Page 437) als deren Obermenge zugelassen.

e Die dezimalen Werte 91 bis 93 und 123 bis 125 werden als Umlaute im nationa-
len deutschen Zeichensatz angesehen. Gleiches gilt fir den Wert 126 als Eszett.

1.3 Jeder Datentréger enthalt genau eine sequentielle Datei mit den Sendemeldungen;
ihr Name lautet ,GEMAGVL4.DAT". Jede Datei endet mit einem gewdhnlichen, voll-
standigen Datensatz. Eine besondere EOF-Kennung oder ein abweichender
Schlusssatz am Dateiende ist nicht zul&ssig.

Disketten dlrfen nur ein Dateiverzeichnis und keine Unterverzeichnisse enthalten.

Die Satzstruktur dieser Datei ist unter Punkt 3 festgelegt; sie darf nicht durch zusétz-
liche Daten (z.B. Préambel oder Postambel der Kopierroutinen) oder Weglassen von
Daten (z.B. Weglassen der letzten leeren Felder oder Komprimierungsalgorithmen
der Kopierroutinen) veréndert werden.
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Bei Disketten mdgliche Lieferungen als gepackte Dateien (z.B. *.ZIP) oder als DOS-
Backups sind daher nicht zulassig, ausgenommen Dateien, die per FTP oder Email
Ubermittelt werden. Diese sollten als ZIP-Dateien komprimiert sein, um lange Up-
und Downloadzeiten zu vermeiden.

Passen die Dateien einer Lieferung nicht auf eine Diskette, so kdnnen die Daten auf
mehrere Disketten aufgeteilt werden. Der Diskettenwechsel muss an Satzgrenze er-
folgen, so dass jede Diskette eine in sich geschlossene Lieferung inkl. Datentrager-
begleitblatt darstellt und getrennt verarbeitbar ist.

Es ist Vorsorge zu treffen, dass bei Bedarf (z.B. bei Transportschaden) innerhalb von
3 Monaten nach der Lieferung eine erneute Lieferung angefordert werden kann.

Spétere Rickfragen bzw. Aufforderung zur erneuten Meldung aufgrund inhaltlicher
Unklarheiten bleiben davon unberiihrt. Die GVL bittet in diesem Zusammenhang fiir
den Fall von Reklamationen ihrer Berechtigten um eine Aufbewahrungsfrist von zwei
Jahren ab Sendedatum.

allgemeine Konventionen

Jeder Datensatz darf nur einen einzelnen Einsatz eines Werkes (Einzelmeldung)
enthalten. Fir jede Wiederholung oder den mehrfachen Einsatz eines Werkes am
gleichen Tag ist ein eigener Datensatz zu bilden. Sog. ,Verdichtungsmeldungen” sind
wegen der Felder 28 und 29 grundsétzlich unzuléssig.

Alle Angaben erfolgen als darstellbare Zeichen, auch Zahlenwerte werden als Text
dargestellt. Numerische Felder sind rechtsbiindig mit flilhrenden Nullen anzugeben,
sonstige Felder linksblindig, wobei l&ngere Texte rechts abgeschnitten und kiirzere
mit Blanks aufgeflillt werden. Angaben die langer als die zur Verfligung stehenden
Felder sind, sollen so abgekiirzt bzw. dargestellt werden, dass die wesentlichen In-
formationen erhalten bleiben.

Felder, deren Inhalt als ,beliebig" beschrieben wird, dirfen ebenfalls nur darstellbare
Zeichen und auf keinen Fall Steuerzeichen enthalten.

Leere numerische Felder enthalten dementsprechend nur Nullen, sonstige leere Fel-
der nur Blanks.

Schreibweisen
e Es wird nicht zwischen Klein- und GroBschreibung unterschieden.

e Umlaute und ihre Ersatzdarstellungen ,AE", ,OE“ und ,UE" sind gleichwertig,
ebenso Eszett und die Ersatzdarstellung ,SS".

o Diakritische (auslandische) Buchstabenzeichen sind der deutschen Schreibweise
anzupassen (z.B. ist bei franz8sischen Accents nur der darunter stehende Buch-
stabe und nicht eine spezielle Codierung zu verwenden).

o Bei Mehrfachnennungen in einem Feld (z.B. mehrere Namen in einem Urheber-
feld) sind die einzelnen Angaben jeweils durch einen Schrégstrich ,/* oder ein
Semikolon ;" voneinander zu trennen,

Y,
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Beispiel: MC CARTNEY, PAUL / LENNON, JOHN
Oder : MC CARTNEY, PAUL; LENNON, JOHN

2.4 Namen sind wegen des beschrénkten zur Verfligung stehenden Platzes moglichst in
der Form

NACHNAME, VORNAMEN

anzugeben.

Beispiel: MOZART, WOLFGANG AMADEUS

Sofern der Platz es zuldsst, kann auch die Darstellung
VORNAMEN NACHNAME

angegeben werden. Sie wird von der ersten Darstellung dadurch unterschieden,
dass sie kein Komma enthalt.

Beispiel: WOLFGANG AMADEUS MOZART

AuBerdem gilt:
e Vornamen sind mdglichst auszuschreiben.
e  Abklrzungen werden durch einen Punkt gekennzeichnet.
o  Adelspradikate werden wie Vornamen behandeit
Beispiel: BEETHOVEN, LUDWIG VAN
Bei Doppelnamen werden die Einzelnamen durch Bindestrich verbunden.
e  Akademische Titel werden nicht angegeben.

2.5 Jedem Datentrager ist ein Begleitblatt bzw. eine Begleitdatei ,BEGLEIT.TXT* beizu-
fligen, in dem/der zu Abstimmzwecken folgende Angaben enthalten sein sollen:

e Technische Angaben zum Datentrager (soweit zutreffend):
- ldentifikation des Datentragers (Volume-id.)
- Schreibdichte (1600 oder 6250 bpi)
- Blocklange
- Verwendeter Code (ASCIl oder EBCDIC)
- Dateiname (,GEMAGVL4.DATY)

e Angaben zum Inhalt der Daten:
- Meldender Sender
- Zeitraum der auf dem Datentréger enthaltenen Meldungen
- Anzahl der Datenséatze auf dem Datentrager
- Summe der auf dem Datentréger enthaltenen Sendezeiten

3. Feldbeschreibungen

Die Felder des nachstehenden Satzformates gliedern sich in 2 Gruppen:

e Angaben zur Abrechnung des Werkes (Felder 1 bis 10):
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e Angaben zur Identifizierung des Werkes (Felder 12 bis 27):

Um eine eindeutige Identifizierung zu gewahrleisten, sollte der Sender méglichst alle
Felder ausfiillen, soweit sie ihm bekannt sind.

Um ein und dieselbe Kopie einer Meldedatei flir GEMA und GVL gleichzeitig nutzen
zu konnen, mlssen folgende Feldinhalte nach den Anforderungen sowohl der einen,
als auch der anderen Verwertungsgesellschaft als gemeinsam ausgelesene Daten-
menge geflllt sein:

- Felder 1 — 3
- Felder 5 -6
- Felder 8 — 13
- Feld 19

- Feld 22 - 24
- Feld 27

Sofern ein Sender die Felder 28 und 29 nicht fiillen kann, ist dies im Vorfeld mit der
GEMA und der GVL abzustimmen.

Ist keines der Felder 22 (,LABCODE"), 23 (,MARKE") und 24 (,KATNR") mit Informa-
tionen geflillt, wird vereinbarungsgemé&B davon ausgegangen, dass der Datensatz
nicht die Ausstrahlung eines Industrietontragers meldet, sondern einer Eigenproduk-
tion der Sendeanstalt.

Die Spalten der nachstehenden Tabelle bedeuten:

FELD-NR = Ifd. Nummer des Feldes, falls hinter der Feld-Nr. ein Stern (,**) angege-
ben ist, handelt es sich um ein Pflichtfeld, dessen Inhalt immer angege-
ben werden muss.
VON = erstes zu dem Feld geh&rende Zeichen des Datensatzes
BIS = letztes zu dem Feld gehdrende Zeichen des Datensatzes
FORM = Typ des Feldes
N = Nummerische Angaben (nur Dezimalziffern)
A = Alphanumerische Angaben und Sonderzeichen laut Codetabelle
R = Reserviert; Inhalt immer Blank

LAENGE = Anzahl! der Zeichen, die das Feld umfasst

Feld-

Nr.

Von | bis | Form | Lédnge | FELDNAME und Beschreibung

-]*

1 7 A 7 SNDMELD
Kennzeichen des meldenden Senders

sche werden nach Méglichkeit berlicksichtigt.

Das Kennzeichen wird von der GEMA festgelegt; Wiin-
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lénge

FELDNAME und Beschreibung

2*

14

SENDER
Kennzeichen des ausstrahlenden Senders analog zu Feld
1

Strahlt ein Rundfunkanbieter mehrere Programme aus, so
kann fir jedes Programm ein eigenes Kennzeichen festge-
legt werden.

Wird die Sendung nicht Gbernommen, so ist der Inhalt die-
ses Feldes identisch mit dem des Feldes 1.

Fir jeden ausstrahlenden Sender, d.h. den gebenden und
jeden angeschlossenen Sender muss ein eigener Daten-
satz erzeugt werden, der sich nur in den Feldern 2 bis 5
vom Datensatz des gebenden Senders unterscheiden
kann.

3*

15

15

PROGNR
Nummer des Programms innerhalb des ausstrahlenden ¢
Senders, bei Sendern mit nur einem Programm ,0’ oder ,1’ |

16

16

PRGART
Reserviert (derzeit immer Blank)

Das Feld ist flir zuk{inftige Erweiterungen vorgesehen, z.B.
unterschiedliche Programme, unterschiedliche Ausstrah-
lungsarten (z.B. Kabel, Satellit, terrestrisch) usw. Es darf
nur in Absprache mit der GEMA und der GVL verwendet
werden.

5*

17

17

GEBIET
Ausstrahlungsgebiet innerhalb des Sendebereichs

Es ist eine der nachstehenden Angaben zu verwenden:

Blank = Vollausstrahlung (das gesamte Sendegebiet um-
fassend)

R = Regionalsendung (mindestens 1/3 des gesamten
Sendegebietes, jedoch keine Vollausstrahlung)

T = Teil-/Sub-Regionalsendung ({iber 10 Prozent des ge-
samten Sendegebietes, jedoch weniger als eine Re-
gionalsendung)

S = Stadtsendung (hdchstens 10 Prozent des gesamten
Sendegebietes)

6*

18

25

DATUMA

Ausstrahlungsdatum in der Form TTMMJJJJ

Dabei bedeuten:

TT : Tagesangabe innerhalb des Monats (zweistellig)
MM: Monatsnummer (zweistellig)

JJJJ @ Jahreszahl (vierstellig)
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Feld-
Nr. | Von | bis | Form | Lange | FELDNAME und Beschreibung
7 26 37 A 12 |ARCH
Identifikation des gesendeten Titels im Senderarchiv des
meldenden Senders
(falls keine Archiv-ldentifikation vorhanden: Blanks)
Dieses Feld kann der Sender jeweils nach eigenen Kon-
ventionen verwenden, z.B. alphanumerischen Inhalt oder
links- bzw. rechtsbiindige Ausrichtung.
Sotfern das Feld ungleich Blank ist, d.h. vom Sender ge-
nutzt wird, darf die Archiv-ldentifikation bei Repertoire-
Wechsel flir ein anderes Werk erst dann wieder genutzt
werden, wenn sie wahrend eines ganzen Kalenderjahres
nicht in einer Sendemeldung verwendet wurde.
8~ 38 43 A 6 NUTZUNG
Nutzung: N = Nachtprogramm
G = Gastarbeitersendung
J = Jdingle, Pausenmusik usw.
C = Videoclip / Musikvideo
Blank = keine der 0.g. Nutzungsarten
Ggf. Kombination mehrerer Buchstaben
Die Angabe der Nutzungsart ist fiir die Abrechnung rele-
vant, insbesondere der Einsatz als Jingle, Pausenmusiken
usw.
Treffen mehrere Nutzungsarten zusammen, ist eine Kom-
bination der entsprechenden Kennzeichen anzugeben,
wobei die Reihenfolge beliebig ist.
Die Meldung von Musikvideos ist nur nach vorheriger Ab-
stimmung mit der GEMA und der GVL zuldssig.
9* 44 49 N 6 ANZAHL
Inhalt immer 1’
10* 50 58 N 9 SENDEDAUER
Sendedauer, d.h. Dauer der Ausstrahlung in der Form
MMMMMMMSS
Dabei bedeuten:
MMMMMMM = Minutenanteil der Sendezeit
(7-stellig mit fihrenden Nullen)
SS = Sekundenanteil der Sendezeit
(2-stellig, ggf. mit fihrender Null)
Minuten- und Sekundenanteile werden getrennt angege-
ben. Bei gréBeren Minutenwerten wird nicht in Stunden
umgerechnet.
Beispiele:
SENDEZEIT ANGABE BEDEUTUNG
81 Sek. 000000121 1 Min. 21 Sek.
81 Min. 000008100 81 Min. O Sek.
Das Feld enthélt die einfache Sendedauer des Werkes
(siehe auch Feld 9)
Zur Sendezesit, d.h. Uhrzeit der Ausstrahlung siehe Felder
28 und 29.
11* 59 59 A 1 MODUS

4" = Fassung der Schnittstelle seit Februar 2003

%
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Feld-
Nr

Von

bis

il
]
-4

Lange

FELDNAME und Beschreibung

12*

60

99

40

TITEL
Titel des Musikwerkes

13*

100

122

23

KOMPO v
Name des Komponisten (siehe Punkt 2.4)

14

123

138

16

TEXTER
Name des Textdichters (siehe Punkt 2.4)

15

139

154

16

BEARB
Name des Bearbeiters (siehe Punkt 2.4)

16

155

179

B T T

25

BES
Besetzung

Die Art der Besetzung kann frei angegeben werden. Es ist
die Art der Formation (z.B. ,KINDERCHOR") und nicht der
Interpret (z.B. ,SCHOENEBERGER SAENGERKNABEN")
anzugeben.

Vor allem bei Werken der emnsten Musik muss daraus die

Anzahl der selbstandig geflihrten Instrumente bzw. bei
Chorwerken die Anzahl der Stimmen hervorgehen.
Zur Vereinfachung werden folgende Begriffe definiert:
KAMMERORCHESTER = Partiturbesetzung mit bis zu
18 selbsténdig gefihrten Stimmen
KLEINES ORCHESTER = entspricht
KAMMERORCHESTER*"
GROSSES ORCHESTER= Partiturbesetzung mit mehr als
18 selbstéandig gefihrten Stimmen
Beispiele: JAZZBAND
KL.ORCH. M. 3 SINGSTIMMEN

17

180

195

16

VERLAG
Bezeichnung des Verlags

18

196

201

GATTUNG
Gattung des Werkes, z.B. Walzer, Potpourri

19*

202

206

STOPPZEIT
Unter Stoppzeit ist die maximal mdgliche, technische Lan-

ge des Tracks (z.B. It. Angabe auf dem Tontrager) zu ver- /-

stehen.
Die Angabe erfolgt im Format MMMSS mit MMM als Minu-
ten- und SS als Sekundenanteil.

Die Stoppzeit kann daher nicht kiirzer als die SENDEZEIT
(Feld 10) sein. Ist die STOPPZEIT nicht verfligbar, ist der
gleiche Wert aus SENDEZEIT einzutragen.
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

FELDNAME und Beschreibung

20

207

207

Lange
1

RECHT

K = Kleines Recht

G = GroBes Recht
Blank = Kleines Recht

Zur Abgrenzung zwischen ,GroBem” und ,Kleinem“ Recht
im Hoérfunk kann davon ausgegangen werden, dass alle
Darbietungen zum ,Kleinen“ Recht gehoren, sofern nicht
e Teile, Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-
musikalischen Werkes
- Von mehr als 25 Prozent der Gesamtdauer oder
- Mehr als 25 Minuten Sendezeit
gesendet werden
e Beil choreografischen Werken das szenische Gesche-
hen des Gesamtwerkes in seinen wesentlichen Ziigen
gesendet wird.
Fir Fernsehsendungen gelten die gleichen Grundséatze.
Anstelle der Zeitgrenze von 25 Minuten gilt bei nationalen
Sendungen ein Grenzwert von 15 Minuten und bei interna-
tionalen Sendungen ein Grenzwert von 20 Minuten.
Weitere Details sind dem Vertrag zwischen dem Rund-
funkanbieter und der GEMA zu entnehmen.

21

208

212

LEXT
Reserviert (derzeit immer Blank)

22"

213

217

LABCODE

Labelcode (LC) des Tontragers oder des Videoclips (z.B.
LP, MC, CD, DVD, Musikvideo)

Der Labelcode (LC) dient der Identifikation des Tontragers
und damit des Rechteinhabers (Label) und ist 5-stellig mit
fihrenden Nullen anzugeben.

Ist kein LC feststellbar, sind flinf Nullen ,00000' einzuset-
zen (z.B. Aufnahmen vor 1977 oder Import-Tontrager).
Sind dem Tontrager je Track verschiedene LC mitgege-
ben, so ist der LC des jeweiligen Tracks und nicht der LC
vom Label der herstellenden Tontragerfirma anzugeben.

23*

218

237

20

MARKE

Zum Labelcode gehdrender Labelname (d.h. Markenna-

me) des Tontragerherstellers, aber nicht dessen Firmen-
Name oder Vertriebsfirma. Der Feldinhalt wird GVL-seitig
gegen den LC gepriift.

24>

238

253

16

KATNR

Katalog-, Bestell- oder Industrietontrager-Nummer des
Tontragers. Falls eine der 0.a. Angaben nicht méglich ist,
waére die EAN mit den vorangestellten Buchstaben ,EAN'
einzusetzen.

25A

254

254

KATSEITE
Seite des Tontragers, auf der sich das Werk befindet
(1,2,3,4....0derA,B,C,D....)

Als Seite kann eine Ziffer oder ein Buchstabe stehen, z.B.
bei Doppel- oder Mehrfach-Alben entsprechend weit
durchgezhlt.

25B

255

256

KATPOS
Position des Werkes innerhalb der Tontragerseite

4

~\
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lénge

FELDNAME und Beschreibung

26

257

268

12

{SRC

International Standard Recording Code. Der ISRC wurde
1986 als ,ISO 3801*“-Norm eingeflhrt. N&here Informatio-
nen unter http://www.ifpi.de.

27*

269

291

23

INTERPRET

Es ist der Name (siehe dazu auch Punkt 2.4) des/der die
Aufnahme kennzeichnenden Klnstler(s) anzugeben (,Plat-
tenkiinstler”, ,Main-Artist). Damit sind z.B. Sénger, In-
strumental-Solisten und Dirigenten gemeint. Handelt es
sich um Gruppen-, Band- und Orchester-Aufnahmen, so
ist deren Name (Bezeichnung) und nicht etwa die Aufzah-
lung der einzelnen Beteiligten gemeint.

28

292

297

SENDEZEITV :

Uhrzeit des Ausstrahlungsbeginns des jeweiligen Musik-
werkes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

MM = Minutenangabe (ggf. mit fihrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit fiihrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
,999999" geflllt.

29

298

303

SENDEZEITB

Uhrzeit des Ausstrahlungsendes des jeweiligen Musikwer-
kes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

MM = Minutenangabe (ggf. mit fihrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit flihrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
,999999" gefiillt.
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Anlage 3: Muster-Einzelnutzervertrag ausschlieBlich IP-basierter Horfunk

Einzelnutzervertrag
iiber

die Nutzung von Werken des GEMA-Repertoires
im ausschlieBlich IP-basierten Horfunk

zwischen
der GEMA, Gesellschaft fir musikalische Auffithrungs- und mechanische Vervielfalti-
gungsrechte,
vertreten durch ihren Vorstandsvorsitzenden Dr. Harald Heker
Bayreuther Straf3e 37, 10787 Berlin

- nachstehend ,,GEMA" genannt -

und

dem Horfunkunternehmen

(Verbandszugehorigkeit: )

- nachstehend ,Lizenznehmer" genannt -
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Praambel

Dieser Einzelnutzervertrag Horfunk ist Gegenstand des Gesamtvertrages, welchen die
GEMA und der Gesamtvertragspartner, in welchem der Lizenznehmer Mitglied ist
(nachfolgend ,Verband™), flr den Vertragszeitraum 2016 bis 2020 geschlossen haben.
Er findet Anwendung auf die Lizenzierung von linearen Hérfunkangeboten, die aus-
schlieBlich IP-basiert verbreitet werden.

8 1 Rechteeinraumung Horfunk

1. Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit das/die in der Anlage 1 aufgefiihrten H6r-
funkprogramm(e) i. S. v. Ziff. II. 1. des Tarifs Radio gem&B Anlage 3 bzw. des
Tarifs Premium-Radio gemafB Anlage 4. Alle weiteren Programme, welche der Li-
zenznehmer wdahrend der Laufzeit dieses Vertrages zusétzlich veranstalten wird,
teilt der Lizenznehmer rechtzeitig vor Aufnahme des Sendebetriebes der GEMA
mit.

Dieser Vertrag umfasst die in den Sétzen 1 und 2 genannten Programme, soweit
sie der GEMA unter Angabe der in Anlage 1 geforderten Informationen mitgeteilt
wurden.

2.  Der Lizenznehmer hat aufgrund dieses Vertrages das nicht ausschlieBliche Recht,
die Werke des Gesamtrepertoires der GEMA im Rahmen seines eigenen linearen
Hoérfunksendebetriebes zum Zwecke der Sendung auf Tontrdger aufzunehmen
und direkt (live) oder von Tontrdgern in seinen gemafB Absatz 1 genannten Hor-
funkprogrammen innerhalb der Bundesrepublik Deutschland unter Beachtung des
Sendelandprinzips zu senden und im nachfolgenden Umfang zu nutzen. Die ein-
geraumten Rechte umfassen im Einzelnen:

a. Das Recht zur IP-basierten Sendung beziehungsweise Weitersendung von
Werken der Musik mit oder ohne Text. Das Senderecht wird zur IP-
basierten Ubertragung und unabhdngig von dem verwendeten Endgerét
(zum Beispiel Internet-Radios, PCs, Laptops oder mobile Endgeréte) einge-
raumt (Senderecht)?2.

Die GEMA erhélt fir die zeitgleiche, unverdanderte und vollstédndige Kabel-
weitersendung im deutschen Kabel eine eigenstdndige Vergltung von den
insoweit verantwortlichen Kabelnetzbetreibern. Die GEMA wird die von den
Kabelnetzbetreibern geschuldete Verglitung nicht von dem Lizenznehmer
einfordern. Umgekehrt wird der Lizenznehmer nicht verlangen, dass die von
den Kabelnetzbetreibern an die GEMA gezahlte Verglitung auf die eigene
Vergitungsschuld anzurechnen ist.

2 Jmfang je nach Nutzung im Einzelfall.

(e
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b. Das Recht zur Herstellung von Tontragern von Werken der Musik mit oder
chne Text fiir eigene Sendezwecke, insbesondere das (ber § 55 UrhG hin-
ausgehende Recht zur Speicherung im Sendesystem und notwendige Back-
ups (Vervielfaltigungsrecht).

Zu dem gemaB Absatz 2 zur Verfligung gestellten Gesamtrepertoire der GEMA
gehoéren auch die Repertoires ausléndischer Verwertungsgesellschaften, mit de-
nen die GEMA Reprdsentationsvereinbarungen abgeschlossen hat, in dem Um-
fang, in dem ihr diese Repertoires anvertraut sind. Die Gesellschaften sind je-
weils aktuell im GEMA-Jahrbuch aufgefihrt, dessen aktuelle Version Uber die
Website der GEMA abgerufen werden kann (http://www.gema.de).

Auf hinreichend begriindete Anfrage des Lizenznehmers in Textform erteilt die
GEMA gemadfB § 55 Absdtze 1 und 3 VGG im Einzelfall Auskunft {iber die Werke
sowie die Rechte, die sie unmittelbar oder auf Grundlage von Reprdsentations-
vereinbarungen wahrnimmt, und die jeweils umfassten Gebiete.

Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Musik
mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken des Grof3en Rechts so-
weit der GEMA das Recht nicht selbst (iber den Berechtigungsvertrag eingerdumt
wurde (flir das Senderecht vgl, Abgrenzungsvereinbarung gemal Anlage 2).

Die Rechteeinrdumung nach Absatz 2 umfasst nur die der GEMA zustehenden
Rechte. Rechte Dritter bleiben unberiihrt, insbesondere das Recht zur Einwilli-
gung, das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung zum Beispiel von
Werbespots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der ausiiben-
den Kiinstler und Tontragerhersteller.

Flr die Herstellung von Tontrdgern fur eigene nicht rundfunkmagige Zwecke und
fir die Verwendung durch Dritte sind die erforderlichen Rechte gesondert zu er-
werben. Erlaubt ist jedoch die Herstellung von Tontragern zu Sendezwecken
durch in die Programmerstellung eingebundenen technischen Dienstleister. Er-
laubt ist ferner die Herstellung eines Tontragers zum Zwecke eigener interner Ar-
chivierung sowie die Herstellung und Abgabe von Tontrdgern, die von Gerichten
oder zu Zwecken der Rundfunkaufsicht gefordert werden. Ferner kénnen die Ton-
trager im Rahmen der gesetzlichen Regelungen ohne zusatzliche Verglitung auch
fir nichtgewerbliche Priif-, Lehr- und Forschungszwecke des Lizenznehmers ver-
wertet sowie archiviert werden.

Die Ubernahme von Sendungen Dritter fiir das eigene Programm ist zuldssig.
Tontrager Dritter dirfen im Rahmen des Sendebetriebes nur verwendet werden,
wenn die Rechte zur Herstellung dieser Tontrager durch die Dritten ordnungsge-
maf bei den Berechtigten erworben worden sind.
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8. Wird ein Horfunkprogramm als Pay-Radio durch den Betreiber einer Vermark-
tungsplattform gegenliber dem Endkunden vermarktet, finden die Regelungen im
Tarif Radio bzw. Premium Radio Ziff. II. 3 gem&B Anlagen 3 und 4 Anwendung.

9. Vorbehaltlich § 2 sind interaktive Elemente jedweder Art nicht von diesem Ver-
trag umfasst.

8§ 2 Rechteeinrdumung Programm begleitende Onlinenutzungen

1. Der Lizenznehmer ist berechtigt, Musikwerke aus dem GEMA-Repertoire innerhalb
seiner Programm begleitenden Onlineaktivititen (siehe Absatz 2) zu nutzen?.

a. Die eingerdumten Rechte umfassen im Einzelnen:

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumenta-
tionssystemen oder in Speichern dhnlicher Art einzubringen (Vervielfalti-
gungsrecht).

- Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumen-
tationssystemen oder in Speichern dhnlicher Art (zum Beispiel Server-
rechner) eingebracht sind, elektronisch oder in ahnlicher Weise an die
Endnutzer zuganglich zu machen (Recht der &ffentlichen Zuganglichma-
chung gemaB § 19 a UrhG).

- Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
mdglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgeradt des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfédltigungsrecht) beziehungsweise im Falle
von Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu
machen.

b. Voraussetzung fiir die Rechteeinraumung ist, dass der Lizenznehmer fiir die
Programm begleitenden Onlinenutzungen allein urheberrechtlich verantwort-
lich ist, was die Einschaltung von technischen Dienstleistern unberiihrt lasst.
Zum Lizenznehmer gehdren insoweit auch die konzernrechtlich mit ihm ver-
bundenen Unternehmen einschlieB3lich der selbstandigen und unselbstdndigen
ausldndischen Tochtergesellschaften. Voraussetzung ist ferner, dass es sich
bei dem Lizenznehmer um einen rein nationalen Anbieter handelt. Dies ist der
Fall, wenn folgende Kriterien erflllt sind:

- Entweder der Hauptsitz des Lizenznehmers befindet sich in Deutschland,
hilfsweise die Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschland t&tig oder die
Buchpriifung findet in Deutschland statt (,economic residence")

- Die Programm begleitende Onlinenutzung ist beschrankt auf einen im Vergleich zur Sendung geringen
Umfang. Indiz hierfUr ist die AuBendarstellung des Gesamtangebots sowie die ganz offensichtlich unterge-
ordnete wirtschaftliche Bedeutung.

£/
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oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in
Deutschland sowie das Unternehmen ist flir Steuerzwecke in Deutschland
registriert. Im Zweifelsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unter-
nehmens ausschlaggebend (,principal place of operation™).

- Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

¢. Die Rechteeinrdumung nach a. umfasst nur die der GEMA zustehenden Rech-
te. Rechte Dritter bleiben unberiihrt, insbesondere das Recht zur Einwilligung,
das Werk zu Werbezwecken zu nutzen (zur Herstellung z. B. von Werbe-
spots), graphische Rechte sowie die Leistungsschutzrechte der auslibenden
Kinstler und Tontrdgerhersteller. Die unmittelbare Verbindung von Werken
des GEMA-Repertoires mit Werken anderer Gattungen ist nicht Gegenstand
dieses Vertrages. Falls eine solche Verbindung nach Satz 3 erfolgt, ist hierfir
- unbeschadet der Rechteeinrdumung nach Absatz 1 a. - die gesonderte Ein-
willigung von den Rechteinhabern einzuholen.

d. Die Einwilligung erstreckt sich nicht auf die Verwendung von Werken der Mu-
sik mit oder ohne Text in dramatisch-musikalischen Werken, soweit der GEMA
das Recht nicht selbst {iber den Berechtigungsvertrag eingerdumt wurde,

Fir die Zwecke dieses Vertrages haben nachfolgende Kriterien kumulativ vorzu-
liegen, wobei die typischen Merkmale im Rahmen einer Gesamtschau unter-
schiedlich stark ausgeprdgt sein kdnnen:

a. Typische Merkmale:
aa. Inhaltlicher Bezug des Beitrags zum linearen Hoérfunkprogramm:

Jedes Online-Angebot unter Kontrolle und Verantwortung des Lizenz-
nehmers, welches Beitrdage mit deutlichem Bezug zum linear gesendeten
Hérfunkprogramm enthélt. Ein solcher Bezug ist gegeben, wenn der Bei-
trag gesendet wurde oder kiinftig gesendet werden soll oder aus Teilen
zusammengestellt ist, die gesendet wurden oder kiinftig gesendet wer-
den, oder wenn er einen klaren und untergeordneten Bezug zu den Pro-
grammangeboten der Sendeunternehmen hat, indem er sie ergdnzt, be-
wertet, abrundet oder ankiindigt.

bb. Inhaltlicher Bezug des Gesamtangebots zum linearen Hérfunkprogramm:
Das dem Endkunden bereitgestellte Online-Angebot als Ganzes stellt sich
als ,Verlangerung" des linearen Hoérfunkprogramms dar.

cc. Begrenzter zeitlicher Zusammenhang des Oniine-Angebots zum linearen
Horfunkprogramm:
Der begrenzte zeitliche Zusammenhang ist gegeben, wenn der Beitrag
innerhalb von 30 Tagen vor oder nach der Sendung online angeboten
wird. Der zeitliche Zusammenhang kann bei einer auf journalistisch-
redaktionelle Beitrédge i. S. d. § 54 Absatz 2 RStV bezogenen Nutzung
Gber 30 Tage hinaus gegeben sein.
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dd. Gleicher Empféngerkreis von Online-Angebot und linearem Hérfunkpro-
gramm:
Das Online-Angebot richtet sich an denselben Empfangerkreis wie das li-
neare Horfunkprogramm.

b. Negative Abgrenzung:

Unabhangig von den unter a. genannten Kriterien liegt eine Programm

begleitende Onlinenutzung jedenfalls nicht vor bei einem Angebot zum Abruf

- einzelner Musikwerke/Musikvideos,

- von Zusammenstellungen einzelner Musikwerke/Musikvideos (u.a. Alben,
Playlists),

- von Klingeltdnen, Realtones, Ringbacktones,

- jeder neuen Angebotsform, bei der das Musikwerk individualisiert dargebo-
ten wird.

FUr diese Angebote sind die Rechte gesondert zu lizenzieren.

3. Die Einraumung der Rechte am Weltrepertoire fir Programm begleitende Online-
nutzungen kann aufgrund der derzeitigen rechtlichen Rahmenbedingungen nicht
allein Gber die bestehenden Reprédsentationsvereinbarungen der GEMA mit ande-
ren Musikverwertungsgesellschaften sichergestellt werden. Die GEMA hat jedoch
mit den Verlagen Sony/EMI, Warner, Universal und BMG {ber das Vervielfalti-
gungsrecht am anglo-amerikanischen Repertoire Reaggregationsvereinbarungen
getroffen®®. Sollten diesbeziiglich wahrend der Laufzeit dieses Vertrages Veran-
derungen bei den Bedingungen der Reaggregation erfolgen, werden die Parteien
Uber eine Anpassung dieses Vertrages verhandeln. Bei einer substantiellen Ab-
weichung hinsichtlich fur diesen Vertrag relevanten Repertoires wird die in die-
sem Vertrag festgesetzte Verglitung in Hohe der fur das verlustige Repertoire zu
entrichtenden Zahlungen angepasst. Einzelheiten werden zwischen dem Verband
und der GEMA abgestimmt.

§ 3 Einbetten von Inhalten durch Dritte (,.Embedding™)

1. Vor dem Hintergrund der Rechtsprechung des EuGH und des BGH zum Einbetten
von Inhalten und mit dem Ziel, der GEMA die Durchsetzung von Anspriichen ge-
geniber Dritten vorzubehalten, einigen sich die Parteien auf das Nachfolgende:
Unter Embedding im Sinne dieses Vertrages verstehen die Parteien das Integrie-
ren sowohl linearer als auch non-linearer Inhalte des Lizenznehmers durch einen
Dritten auf dessen Webseite bzw. Anwendungsapplikationen (z. B. Apps), wobei
dieser beschrankende MaBnahmen des Lizenznehmers umgeht (z. B. Hinweise in
AGB, Anmeldevorgdnge sowie Hinterlegung von entsprechenden Metadaten in
den Anwendungsapplikationen) und hierdurch Endnutzern den Zugang zu diesen
Inhalten ermdglicht.

4 Die Parteien gehen davon aus, dass die GEMA zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses im Ubrigen fiir PBO-
Nutzungen die relevanten substantiellen Repertoires wahrnimmt.
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2. Die Parteien verstehen diese &ffentliche Wiedergabe durch den Dritten als eigen-
standige Nutzungsart im Sinne von § 31 Absatz 1 UrhG. Die GEMA raumt weder
dem Lizenznehmer noch dem Dritten fir diese Wiedergabe des Dritten in diesem
Vertrag Rechte ein. Die nach diesem Vertrag vereinbarte Verglitung umfasst so-
mit nicht die fiir die Nutzungssachverhalte nach Absatz 1 durch den Dritten zu
entrichtende Verglitung.

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, beschrénkende MaBnahmen nach Absatz 1
einzurichten (z. B. Hinweise in AGB, Anmeldevorgénge sowie Hinterlegung von
entsprechenden Metadaten in den Anwendungsapplikationen). Kommt der Li-
zenznehmer dieser Verpflichtung nicht nach, ist die GEMA berechtigt, den hier-
durch entstandenen Schaden im Wege der Lizenzanalogie gegenlber dem Li-
zenznehmer geltend zu machen.

3. Die Parteien sind sich einig, dass es jedoch zulassig ist, die Sendung bzw. Online-
Angebote gemé&B § 1 und § 2 auf der Homepage und Apps des Lizenznehmers
sowie auf der Plattform ,Radioplayer® (radioplayer.de) wiederzugeben. Dies um-
fasst nicht die dariiberhinausgehende Einbettung des Radioplayers durch Dritte.

4, Die vorstehenden Regelungen in den Absatzen 1 bis 3 sind ohne Pr&judiz fur zu-
kiinftige Regelungen. Die GEMA und der Verband werden sich im Jahr 2019 Gber
etwaig erforderliche Anpassungen verstandigen.

§ 4 Ubertragbarkeit der Rechte

1. Die dem Lizenznehmer durch diesen Vertrag einger8umten Rechte sind nicht
(ibertragbar.

2. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, Dritten zu gestatten, die Werke in kdrper-
licher oder unkdrperlicher Form zu verwerten, insbesondere die gesendeten Wer-
ke auf Ton- und Bildtontrager aufzunehmen, weiterzusenden, &ffentlich zugang-
lich oder dffentlich wahrnehmbar zu machen. Dies gilt insbesondere hinsichtlich
des Angebots auf von Dritten betriebenen Plattformen. Klarstellend halten die
Parteien fest, dass dem Lizenznehmer die hierflir erforderlichen Rechte im Rah-
men dieses Vertrages nicht eingerdumt sind.

3. Der Lizenznehmer ist nicht berechtigt, die nach § 1 Absatz 2 erstellten Tontréger
ohne gesonderte Erlaubnis der GEMA an Dritte weiterzugeben oder deren Verviel-
faltigung zu gestatten. Zuldssig ist lediglich der Programmaustausch des Lizenz-
nehmers mit anderen Lizenznehmern der GEMA.

§ 5 Urheberpersonlichkeitsrecht

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, das Urheberpersdnlichkeitsrecht bei der Nutzung
der ihm eingerdumten Rechte (zum Beispiel durch unerlaubte Bearbeitung, rechtswid-
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rige Neutextierung oder Entstellung) nicht zu verletzen und sofern erforderlich die
Einwilligung bei den Berechtigten einzuholen.

4,

& 6 Vergilitung

Zur Abgeltung der in § 1 eingerdumten Rechte zahlt der Lizenznehmer an die
GEMA die Vergltung je Horfunkangebot nach dem Tarif Radio gemaB Anlage 3
bzw. dem Tarif Premium-Radio gem&fB Anlage 4. Die Bestimmungen dieser Tarife
nach Anlagen 3 und 4 werden Bestandteil dieses Vertrages, soweit in diesem
Vertrag nichts Abweichendes vereinbart ist.

Die Vergltungspflicht besteht nur fiir den Zeitraum der Sendetétigkeit. Unterbre-
chungen bis zu einem halben Monat ber(ihren die Vergltungspflicht nicht.

Flr die Vertragslaufzeit gehen die Parteien hinsichtlich der Sendung i.S.v. Ziffer
II. 1. des Tarifs Radio bzw. des Tarifs Premium-Radio gem&R Anlagen 3 und 4 da-
von aus, dass das Gesamtrepertoire beziehungsweise die Rechte der GEMA den
Ublichen Umfang der vergangenen Jahre haben, also das sogenannte ,Weltreper-
toire der Musik™ darstellt mit Ausnahme vereinzelter Werke sogenannter ,GEMA-
freier Musik™.

Sollte sich in Zukunft eine Anderung des Repertoire- beziehungsweise Rechteum-
fangs ergeben, insbesondere durch ein neues System der Représentationsverein-
barungen zwischen den Musik-Verwertungsgesellschaften oder durch den Austritt
eines Mitglieds mit fiir diesen Vertrag relevantem Repertoire, wird die in diesem
Vertrag festgesetzte Vergltung in H6he der fiir das verlustige Repertoire zu ent-
richtenden Zahlungen reduziert. Einzelheiten werden zwischen dem Verband und
der GEMA abgestimmt.

a. Die Anlagen 5 a. bis c. definieren die fir die Vertragslaufzeit relevanten ein-
zelnen Einnahmearten:
aa. Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschéafte)
bb. Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgdngen und
Spenden
cc. Einnahmen aus Media for Equity

Sollten neue Einnahmearten entstehen, stimmen sich die Parteien ber deren
Einbeziehung ab.

b. Soweit Einnahmen aus einer anderen Tatigkeit des Lizenznehmers als dem
Senden von Programmen stammen, sind diese Einnahmen nicht bei der Be-
rechnung der Vergltung zu ber{icksichtigen. So sind nicht Bestandteil der
Bemessungsgrundlage Umsétze aus dem Verkauf von Sendungen oder Pro-
grammen (etwa Mantelprogramm-Angebot); unberiihrt bleibt die Pflicht zur
volisténdigen Abrechnung der Werbeeinnahmen.

74

<
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5. Flr die Berechnung der Mindestverglitung gemaf Ziff. I. 2 des Tarifs Radio (An-
lage 3) bzw. des Tarifs Premium-Radio (Anlage 4) gilt das Foigende:

Bei Ermittlung des weitesten Horerkreises®® je Hoérfunkangebot werden die durch
Reichweitenmessungen ermittelten Zahlen zugrunde gelegt, welche der Lizenz-
nehmer der GEMA mit der Jahresabrechnung mitteilt und zugleich durch eine Be-
statigung oder durch die Vorlage der Studie des Marktforschungsunternehmens
nachweist. Die GEMA beriicksichtigt bei der Berechnung der Mindestvergltung
den weitesten Hérerkreis. Verfligt der Lizenznehmer nicht (iber derartige Daten,
sondern macht den weitesten Horerkreis in anderer Weise glaubhaft, erfolgt
hieriber eine Abstimmung zwischen dem Lizenznehmer und der GEMA und so-
fern erforderlich dem Verband.

Stellt der Lizenznehmer keinen Nachweis oder keine Glaubhaftmachung {ber den
weitesten Horerkreis mit der Jahresabrechnung zur Verfligung, und reicht er die-
se der GEMA auf Mahnung nicht innerhalb von vier Wochen nach, ist die GEMA
befugt, 40 Prozent der technischen Reichweite als mafBgeblichen weitesten Ho-
rerkreis der Berechnung der Mindestvergiitung zugrunde zu legen.

6. a. Sofern der Lizenznehmer Mitglied einer Organisation ist, die mit der GEMA ei-
nen Horfunk-Gesamtvertrag geschlossen hat, wird ihm nach den Bestimmun-
gen des Gesamtvertrages ein Nachlass von 20 Prozent auf die tarifliche Ver-
gltung gewdhrt. Die Vergiitung kann auch nach Abzug des Gesamtvertrags-
nachlasses nach Tarif Radio nicht weniger als netto EUR 32,50 (chne Pro-
gramm begleitende Onlinenutzung) bzw. netto EUR 40,00 (inklusive Pro-
gramm begleitende Onlinenutzung) bzw. nach Tarif Premium-Radio EUR
39,00 (ohne Programm begleitende Onlinenutzung) bzw. netto EUR 47,00
(inklusive Programm begleitende Onlinenutzung) pro Monat betragen. Der
Nachiass wird nur fir die Dauer der Mitgliedschaft und die Laufzeit des Ge-
samtvertrages gewdhrt. Insbesondere sind der GEMA fristgemaB vollsténdige
Sendemeldungen und vollstdndige Abrechnungen der vertraglich relevanten
Einnahmen zur Verfligung zu stellen und ist abrechnungsgemaB Zahlung zu
leisten (vgl. § 7 und § 10). Bei Wegfall einer der Voraussetzungen berechnet
sich die Verglitung ohne Abzug nach dem Tarif Radio bzw. dem Tarif Premi-
um-Radio. Bei Verzug gilt § 8.

b. Hinsichtlich der Erbringung von Sendemeldungen wird ab dem Jahr 2017 er-
ganzend zum Bonus- ein Malus-System eingefiihrt, welches die derzeitigen
Sanktionsregelungen nach Absatz 6 a. abldst (vgl. § 10 Absatz 3 b. und ¢.).
Das Bonus-System endet am 31.12.2018.

7. Bei der Veranstaltung von 101 und mehr linearen Programmen findet der Tarif
Premium-Radio gemafl Anlage 4 Anwendung.

25 Umrechnung der unique user pro Tag in weitesten Hérerkreis gem&B Tarif Radio bzw. Tarif Premium Radio
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8§ 7 Abrechnung der Einnahmen

Quartalsweise Akontozahlungen

Der Lizenznehmer entrichtet jeweils zur Mitte eines jeden lahresquartals nach
vorheriger Rechnungsstellung durch die GEMA Akontozahlungen an die GEMA,
deren H6he von der GEMA anhand der durchschnittlichen Quartalsvergiitung des
vorausgegangenen Geschéftsjahres, hilfsweise des vorvergangenen Geschafts-
jahres errechnet und bekannt gegeben wird.

Bis zur Ermittlung der Ergebnisse des ersten Sendebetriebsjahres errechnen sich
die Akontozahlungen auf Basis von Prognosen des Lizenznehmers hinsichtlich
Einnahmen und unique user i. V. m. dem Tarif Radio bzw. Tarif Premium-Radio.

Jahresabrechnung

Innerhalb von sechs Monaten nach Ablauf des jeweiligen Kalenderjahres rechnet
der Lizenznehmer in einer Jahresabrechnung die Einnahmen gemaB § 6 fiir das
jeweilige Kalenderjahr ab. In der Abrechnung sind unter Verwendung des Formu-
lars der Anlagen 6 a und 6 b insbesondere die Einnahmen (§ 6 Absatz 4), die
Zahl der unique user (§ 6 Absatz 5) sowie die im Abrechnungsjahr veranstalteten
Programme aufzufithren. Bei Veranstaltung mehrerer Programme sind die Ge-
samteinnahmen pro Horfunkangebot anzugeben sowie die durchschnittliche Zahl
der unique user bzw. der weiteste Horerkreis bezogen auf die jeweiligen Pro-
gramme des Horfunkangebotes. Ein Horfunkangebot ist das Angebot unter einem
Dachnamen/Marke, welches auch eine Vielzahl von Programmen umfassen kann.

Bei gemeinsamer Veranstaltung des Hérfunkangebots durch mehrere Lizenzneh-
mer rechnet der Lizenznehmer der GEMA gegenlber diejenigen Einnahmen ab,
welche bei ihm als Ertrag gebucht sind.

Testat

Die Jahresabrechnung des Lizenznehmers wird innerhalb von sechs Monaten
nach Ende des Kalenderjahres durch einen Wirtschaftspriifer testiert, der die
sachliche und rechnerische Richtigkeit und Vollstdndigkeit unter Verwendung der
Anlagen 6 a, 6 b und Anlage 7 bestdtigt. Das Testat bezieht sich dabei auf diesen
Vertrag einschlieBlich des Tarifs Radio bzw. des Tarifs Premium-Radio, soweit
diese Vertragsbestandteil geworden sind, insbesondere die in § 6 des Vertrags
definierten Einnahmearten sowie die vom Lizenznehmer der GEMA vorgelegte
Jahresabrechnung sowie die dort angegeben Programme gemafB Anlagen 6 a und
6 b. Soweit die Bilanz des jeweiligen Unternehmens geprift wird, testiert der
Wirtschaftsprifer. Wenn keine Prifung stattfindet, gentigt ausnahmsweise eine
Bescheinigung des Steuerberaters; die Sdtze 1 und 2 gelten entsprechend.

Jahres-Schlussrechnung der GEMA

Die GEMA stellt dem Lizenznehmer eine Schlussrechnung nach Eingang des Tes-
tats gemd&B Absatz 3. Hierin beri{icksichtigt sie flir die Berechnung der Regelver-

Y ~
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giitung den einschlédgigen Verglitungssatz geméaB § 6 Absatz 1 i. V. m. Ziff. I. 1
des Tarifs Radio bzw. des Tarifs Premium-Radio (Anlagen 3 und 4). Auferdem
beriicksichtigt die GEMA die Mindestvergiitung gemaB Ziff. I. 2. des Tarifs Radio
bzw. des Tarifs Premium-Radio.

Der Berechnung der Vergilitung nach Tarif Radio bzw. Tarif Premium-Radio wird
der einheitliche Vergitungssatz unter Berlcksichtigung des durchschnittlichen
Musikanteils aller vom Lizenznehmer veranstalteten Hérfunkprogramme inner-
halb des jeweiligen Angebots zugrunde gelegt.

Weicht die hiernach zu zahlende Jahresverglitung von den geleisteten Akonto-
zahlungen gemé&fn Absatz 1 ab, werden innerhalb eines Monats nach der Schluss-
rechnung etwaige Nachzahlungen des Lizenznehmers an die GEMA geleistet be-
ziehungsweise erhdlt der Lizenznehmer von der GEMA Riickerstattungen fir
Uberzahlungen. Diese Nachzahlungen und Riickerstattungen sind unverzinslich.

Macht der Lizenznehmer in Abweichung zu der durch die GEMA ersteliten
Schlussrechnung eine Riickforderung geltend, so hat er der GEMA samtliche Be-
lege Uber Einnahmen vorzulegen, aus welchen die GEMA-Jahresverglitung er-
rechnet werden kann.

Die GEMA gewéhrleistet die vertrauliche Behandlung aller Angaben. Erlaubt ist
ein Datenabgleich mit der GVL, sofern die GVL die erforderlichen Leistungsschutz-
rechte wahrnimmt.

§ 8 Verzugsfolgen

Bei Zahlungsverzug ist die GEMA berechtigt, je Mahnung Auslagen in Héhe von
4,00 € sowie Verzugszinsen (5 Prozentpunkte (ber dem jeweiligen Basiszinssatz
der Europadischen Zentralbank) zu erheben. Weitergehende Rechte aus dem Zah-
lungsverzug, insbesondere gemafl den folgenden Absatzen, bleiben unberthrt.

Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten (Abrechnung der Einnahmen ge-
maB § 7 Absatz 2, Abgabe des Testats gemaf § 7 Absatz 3, pilinktliche und voll-
stdandige Abgabe der Sendemeldungen gemaB § 10 sowie vollsténdige Zahlun-
gen) in Verzug, ist die GEMA berechtigt, ihm eine mindestens einmonatige Nach-
frist zu setzen und nach deren Ablauf den Gesamtvertragsrabatt zu streichen, so-
fern die GEMA zugleich dem zustandigen Verband einen entsprechenden schriftli-
chen Hinweis gegeben hat.

Die Streichung des Gesamtvertragsrabattes ist vorbehaltlich § 6 Absatz 6 b. je-
weils fir den Zeitraum zuldssig, flur den die Pflichtverletzung eintritt (zum Bei-
spiel das Quartal, fur das die Zahlung nicht geleistet wurde). Abweichend hiervon
wird bei fehlender bzw. nicht fristgemadBer Einreichung des Testats nach § 7 Ab-
satz 3 der Gesamtvertragsrabatt zur Haifte gestrichen, wenn es bis zum 31.12.
des Folgejahres bei der GEMA im Original eingeht; danach erfolgt eine Streichung
des Gesamtvertragsrabattes in voller Hohe. Hinsichtlich der Sendemeldungen
wird die Regelung abgeldst durch das neue System gemafB § 10 Absatz 3 b.

und c.
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Kommt der Lizenznehmer mit seinen Pflichten zur Abrechnung der Einnahmen
gemdfB § 7 Absatz 2, zur Abgabe des Testats gemdB § 7 Absatz 3 oder zur voll-
stdndigen Zahlung in Verzug, ist die GEMA berechtigt, nach Durchfiihrung des
Verfahrens gemaf Absatz 2 und anschlieBender Anmahnung unter Androhung
der Kiindigung und Setzung einer Frist zur Erflillung von einem Monat den Ver-
trag vorzeitig mit einer Frist von zwei Wochen zu kiindigen. Sofern der Lizenz-
nehmer Mitglied einer Organisation ist, die mit der GEMA einen H&rfunk-
Gesamtvertrag geschlossen hat, kann die Kindigung nur erfolgen, wenn die GE-
MA den Gesamtvertragspartner auf (blichem Weg gleichzeitig schriftlich von der
Anmahnung benachrichtigt.

8§ 9 Messung des Musikanteils

Zur Bestimmung des Musikanteils gemaB Ziff. I. 1 sowie I. 2. ¢. des Tarifs Radio
und des Tarifs Premium-Radio wird die Dauer der vollstdndig oder teilweise ge-
spielten Musiktitel im Verhdltnis zur Gesamtsendedauer des Programms zugrun-
de gelegt. Andere Musik als die gespielten beziehungsweise angespielten Musikti-
tel, wie zum Beispiel Musik in Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbet-
ten flr Wortbeitrage etc., werden pauschal durch einen Zuschlag bericksichtigt.
Das Ubersprechen von Musiktiteln (,ramp") z&hlt als Musiktitel, die Zeit des
Uberblendens von Musiktiteln (,fading") wird nur einfach gezahit.

Der Zuschlag im Sinne von Absatz 1 Satz 2 betrdgt grundsatzlich drei Prozent-
punkte flr Programme mit Werbung. Der Zuschiag betrdgt zwei Prozentpunkte,
sofern der Lizenznehmer in geeigneter Form nachweist, dass das Programm wer-
befrei ist. Soliten sich die Umstdnde wesentlich dndern, werden GEMA und Ver-
band in Abstimmung mit den anderen Horfunk-Gesamtvertragspartnern Uber ei-
ne Anpassung verhandeln. Ein neu festgesetzter Zuschlag tritt ab Beginn des fol-
genden Quartals in Kraft.

Der Lizenznehmer halt Studiosoftware vor, die die Dauer der Musiktitel nach
Maf3gabe des Absatz 1 sekundengenau dokumentiert.

Der Lizenznehmer teilt der GEMA zu Sendebeginn den durchschnittlichen Musi-
kanteil des Angebots mit., Innerhalb eines Monats nach Ende des Abrechnungs-
jahres stelit der Lizenznehmer der GEMA, Direktion Sendung und Online, Rosen-
heimer Str. 11, 81667 Minchen, den Nachweis des Musikanteils anhand Anlage 8
zur Verfligung.

Der Zuschlag gemdR Absatz 2 ist in der Meldung nicht enthalten. Die Studiosoft-
ware soll die Messergebnisse ein Jahr lang nach Einreichung der Jahresabrech-
nung speichern, damit ein Abgleich mit Kontrolimessungen der GEMA erfolgen
kann.

Wenn der Lizenznehmer seinen Verpflichtungen aus Absatz 3 nicht nachkommt,
wird fir den jeweiligen Meldezeitraum der Pflichtverletzung ein Musikanteil von

.
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100 Prozent fingiert. Dem Lizenznehmer bleibt es unbenommen, einen anderen
Musikanteil nachzuweisen.

Ein Mantelprogrammanbieter meldet den Musikanteil flr seinen Beitrag dem
ibernehmenden Lizenznehmer, damit dieser gegeniiber der GEMA eine einheitli-
che Musikanteilsmessung melden kann.

§ 10 Sendemeldungen

Der Lizenznehmer verpflichtet sich, innerhalb von zwei Monaten nach Ablauf ei-
nes jeden Sendemonats volistandige Sendemeldungen an die GEMA, Direktion
Verteilung Auffihrungs- und Senderechte, Abteilung Zentraler Eingang, Bay-
reuther Strafe 37, 10787 Berlin beziehungsweise deren elektronische Postfécher/
Verzeichnisse zu Ubermitteln, soweit er hiervon nicht durch die GEMA dispensiert
wird. Die Sendemeldungen missen die in der Schnittstelie genannten Pflichtfel-
der enthalten (derzeit GEMAGVL4 gemaB Anlage 9).

Individuelle Abweichungen von den vorgenannten Meldungen sind in Einzelfdllen
rechtzeitig vorher mit der GEMA, Abteilung Zentraler Eingang, abzustimmen.

Bei Sendemeldungen fiir Ubernahmesendungen ist der (bernehmende Hérfunk-
veranstalter verpflichtet, volistdndige Sendemeldungen geméaf Satz 1 und 2 der
GEMA zu Ubermitteln.

Die Sendemeldungen werden in der neuesten Fassung des jeweils mit dem Ver-
band vorab abgestimmten elektronischen Schnittstellenformats (derzeit GE-
MAGVL4), Gbermitteit.

Im Fall von Reklamationen meldet der Lizenznehmer der GEMA innerhalb von 2
Monaten die verfigbaren bzw. mit angemessenem Aufwand zu beschaffenden
Daten in bestmdglicher Weise.

Mit dem Ziel einer weiteren Verbesserung der Sendemeldungen vereinbaren die
Parteien folgendes Bonus- und Malus-System:

a. Der seit dem Jahr 2011 eingefiihrte Bonus fiir Sendemeldungen wird in der
Zeit vom 01.01.2016 bis 31.12.2018 weitergefiihrt:
die Netto-Jahresvergilitung je Hoérfunkangebot wird um 0,5% reduziert, wenn
der Lizenznehmer 98% und mehr der gesendeten Musik (Anteil ,volisténdig
oder teilweise gespielte Musiktitel® ohne Werbespots / Jingles / Senderken-
nungen / Musikbetten) meldet.
Flr den Bonus relevant ist die quantitative Vollstandigkeit der Sendemeldun-
gen je Horfunkangebot. Als quantitativ vollstandig gilt ein Datensatz, wenn die
in der Schnittstelle (derzeit GEMAGVL4 gemaf Anlage 9) genannten Pflichtfel-
der enthalten sind, soweit sie fir die GEMA relevant sind.

b. Ab dem Jahr 2017 fiihren die Parteien ein Malus-System flir Sendemeldungen
ein:
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die Netto-Jahresvergitung erhdht sich um 0,5% je 2,5 Prozentpunkte Melde-
fehlquote der gesendeten Musik (Anteil ,vollsténdig oder teilweise gespielte
Musiktitel® ohne Werbespots/Jingles/Sender-kennungen/Musikbetten) bis zu
6% der Netto-Jahresverglitung; die erste Fehlquotenstufe von 2,5 Prozent-
punkten bleibt unberlicksichtigt. Ab einer Meldefehlquote von 60% und mehr
betrdgt die Anhebung der Netto-Jahresvergiitung pauschat 12%.

FOr den Malus relevant ist die quantitative Vollstandigkeit der Sendemeldun-
gen je Horfunkangebot. Als quantitativ Vollstandig gilt ein Datensatz, wenn
mindestens der Musiktitel, Interpret und/oder Komponist, das Sendedatum
inkl. Uhrzeit und die Musikdauer enthalten sind.

c. Die Sendemeldungen (oben a. und b.) sind in dem abgestimmten elektroni-
schen Meldeformat der GEMA zu Ubermitteln (vgl. Absatz 1). Die gemeldeten
Daten mussen bei Anlieferung valide sein und den, in den mit den Verbdnden
abgestimmten Schnittstellenbeschreibungen, definierten Konventionen ent-
sprechen. Eine inhaltlich grob fehlerhafte Beflillung von Meldeelementen wird
flir die Zwecke der Bonus - und Malus-Ermittlung als nicht gemeldet gewer-
tet.

Bonus und Malus werden je Programm fir das jeweilige Kalenderjahr einge-
rdaumt. Sie werden in der Jahresschlussrechnung berlicksichtigt, welche die
GEMA dem Lizenznehmer gemaf § 7 Absatz 4 im Abrechnungsfolgejahr stellt,
Hinsichtlich des Bonus beriicksichtigt die GEMA dabei alle bis zum vertragli-
chen Zeitpunkt zur Einreichung des Testats (vgl. § 7 Absatz 3) eingegange-
nen Sendemeldungen.
Hinsichtlich des Malus beriicksichtigt die GEMA
(i) bis einschlieBlich zum Nutzungsjahr 2018 alle bis zum vertraglichen
Zeitpunkt zur Einreichung des Testats (30.6. des Folgejahres) einge-
gangenen Sendemeldungen
(ii) ab dem Nutzungsjahr 2019 alle bis Ende Februar des Folgejahres ein-
gegangenen Sendemeldungen.

Absatze a. und b. finden keine Anwendung auf Programme, flir welche der Li-
zenznehmer von der Verpflichtung zur Abgabe von Sendemeldungen geméas
Absatz 1 dispensiert ist. Der Malus wird erst fiir das zweite Nutzungsjahr an-
gewendet, in dem der Lizenznehmer fir das betreffende Programm nicht von
der Erbringung von Sendemeldungen dispensiert ist.

Der Lizenznehmer erhélt ein Einsichtsrecht in die bei der GEMA flr die Bemes-
sung der Vollstdndigkeit zugrunde gelegten Daten. Die Verbdnde werden bei
Meinungsverschiedenheiten vermitteln.

§ 11 Kontrollrecht

Die GEMA ist berechtigt, die Richtigkeit der Abrechnungen gemaB § 7 durch einen ver-
eidigten Wirtschaftspriifer tGberpriifen zu lassen. Ergeben sich dabei fir ein Uberpriiftes

L
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Kalenderjahr Nachforderungen von finf Prozent oder mehr zu Gunsten der GEMA, hat
der Lizenznehmer der GEMA die notwendigen Kosten der Uberpriifung zu erstatten.

Die GEMA ist weiterhin berechtigt, zum Zweck der Kontrolle des Musikanteils jederzeit
und ohne den Lizenznehmer zu informieren entsprechende Messungen vorzunehmen
oder vornehmen zu lassen. Die gewonnenen Informationen sind vertraulich zu behan-
deln.

§ 12 Informationspflicht

Die Vertragsparteien verpflichten sich, dem jeweils anderen Vertragspartner jede An-
derung eines Vertragsbestandteils - zum Beispiel Anderung des Namens, der postali-
schen Anschrift, des Sitzes, der rechtsgeschaftlichen Vertretung, der Mitgliedschaft zu
einer Gesamtvertragsorganisation, der tariflichen Berechnungsmerkmale - unverziig-
lich mitzuteilen.

§ 13 Allgemeine Bestimmungen

Die im Inhaltsverzeichnis aufgeflihrten Anlagen sind Inhalt des Vertrages.

§ 14 Prajudizausschliisse

1. Die GEMA behalt sich hinsichtlich der Relevanz von Einnahmen aus entgeltlicher
und/oder unentgeltlicher Produktplatzierung eine Uberpriifung und mégliche Ein-
beziehung in die abzurechnenden Einnahmen ab dem Jahr 2021 vor.

2. a. Die integrierte Abrechnung von Einnahmen aus PBO-Nutzungen zusammen
mit den Einnahmen H&rfunk und die Vergitungsberechnung nach dem Ein-
zelnutzervertrag in Verbindung mit dem Tarif Radio bzw. dem Tarif Premium-
Radio ist ohne Prajudiz und erfolgt seitens der GEMA insbesondere in der
Annahme, dass (i) sich bei der weit (iberwiegenden Mehrheit der in die Onli-
ne-Angebote eingesteliten Beitrdge die Ab-rufzahlen in einem kleinen Bereich
bewegen und (ii) der Grofiteil der auf die jeweiligen Beitrdge entfallenden
Abrufe innerhalb der ersten Tage nach der Sendung des Beitrags im linearen
Hérfunkprogramm erfolgt. Zur Uberpriifung dieser Annahme mit Blick auf die
Vertragszeit ab 2021 Ubermittelt der Lizenz-nehmer der GEMA j&hrlich ent-
sprechende Nachweise. Die GEMA geht jedoch - anders als APR und VPRT -
davon aus, dass im nédchsten Vertragszeitraum ab 2021 eine Differenzierung
zwischen linearer Sendung und Programm begleitenden Onlinenutzungen
vorgenommen werden wird.

b. Die GEMA behadlt sich vor, in der, GEMAGVL4 nachfolgenden Sendemelde-
Schnittstelle die Kennzeichnung der Beitrage, die der Lizenznehmer im Wege
der Programm begleitenden Online-Nutzungen nutzt, vorzusehen
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(,Flagging™) und des Weiteren, in der Vertragsperiode ab 2021 Nutzungsmeldun-
gen {iber diese Regelung hinaus zu verlangen.

3. Die GEMA behdlt sich vor, die Relevanz aller Einnahmen im Zusammenhang mit
der linearen Sendung und Programm begleitenden Onlinenutzungen zu Uberpri-
fen und ab 2021 alle kausalen Einnahmen in die Bemessungsgrundlage einzustel-
len, insbesondere weitergehende Anteile an der Bannerwerbung (vgl. Anlage 5 a
bis 5 ¢.) Die Regelung in § 6 Abs. 4 a. letzter Satz bleibt unberihrt. Der Lizenz-
nehmer behalt sich seinerseits vor, bislang einbezogene Einnahmen als nicht
kausal fir die Repertoirenutzung flr zuk{inftige Regelungen in Frage zu stellen,
Ebenso behaélt sich der Lizenznehmer vor, die im Vergleich zum Hoérfunk hdheren
Akguisitionsaufwendungen bei Online-Werbung im Rahmen der gemeinsamen
Einnahmenabrechnung gemaB § 6 Abs. 4 a. sowie Anlage 5 a, lit. A ab dem Jahr
2019 zu berlicksichtigen und stellt hierflr Uber seinen Verband rechtzeitig ent-
sprechende Nachweise zur Verfiigung?®.

4. Die Beteiligung des Sendeunternehmens (Content-Lieferant) sowie des Platt-
formbetreibers an der Rechteeinrdumung sowie der gesonderten Abrechnung der
jeweils von diesen erzielten Einnahmen bei der Lizenzierung von Pay-Radio-
Angeboten ist nicht préjudiziell fir die Zeit ab 2021. Die GEMA wird ihre Anspri-
che sowohl gegeniiber Content-Lieferanten als auch gegeniiber Platiformbetrei-
bern geltend machen, die tber keine Lizenz verfligen und wird dabei Verbands-
mitgliedern keine schlechteren Konditionen als anderen vergleichbaren Marktteil-
nehmern gewdhren.

5. Die GEMA hat mit den Verbanden APR und VPRT ebenso wie mit der Nutzerverei-

nigung des o6ffentlich-rechtlichen Rundfunks fiir die Zeit 2009 bis 2015 Gesamt-
vertrage geschlossen, die auf einem neuen einheitlichen Verglitungssystem ba-
sieren. Dies diente dem Ziel, eine von dem Verband des Lizenznehmers geforder-
te transparente Gleichbehandlung privater und &ffentlich-rechtlicher Horfunkun-
ternehmen sicherzustellen. Mit vorliegendem Gesamtvertrag wird dieses einheit-
liche System fortgefiihrt.
Der Verband des Lizenznehmers zweifelt dennoch mit Blick auf die den 6ffentlich-
rechtlichen Landesrundfunkanstalten mangels Programmbezuges zugestandenen
Aussonderungspositionen sowie den mangels Berechtigung zum Vorsteuerabzug
gewdhrten Abzug von 4,25% auf die Netto-Beitrage daran, dass das Gesamtauf-
kommen der GEMA aus dem Horfunk angemessen von beiden Teilen des dualen
Rundfunks getragen wird, bezogen auf die Bedeutung am Markt wie auch auf den
Umfang der Musiknutzung. Die GEMA ist der Auffassung, dass die Gleichbehand-
lung von privaten und &ffentlich-rechtlichen H6rfunkunternehmen unter umfas-
sender Bericksichtigung aller relevanten Parameter weiterhin besteht.

Unabhdngig hiervon und unter Bericksichtigung des Regelungsumfangs dieses
Gesamtvertrages verzichtet der Lizenznehmer fir die Vertragslaufzeit bis Ende
2020 darauf, einzelne Positionen, die bei der Bestimmung der Beitragsbemes-

% 5o betragen die von der RMS geltend gemachten Online-Akquisitionskosten derzeit (geméaB E-Mail des
VPRT vom 19.04.2017 an die GEMA) 35%.

Al o
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sungsgrundlage der &ffentlich-rechtlichen Landesrundfunk-anstalten mangels
Programmbezuges ausgesondert werden, und den 4,25%-Vorsteuerabzug sei-
nerseits als Abzugsposition geltend zu machen, ebenso wie die GEMA, von den
Finanzamtern erstattete Betrdge als vergiitungsrelevante Einnahmen in die Be-
messungsgrundlage einzubeziehen sowie die Bemessungsgrundlage zu erweitern.
Die Regelungen in Absatz 3 und § 6 Absatz 4 a. letzter Satz bleiben unberiihrt.

§ 15 Schriftform

Von diesem Vertrag abweichende Vereinbarungen oder Ergdnzungen bedlrfen der
Schriftform. Ebenso bedarf die Aufhebung des Schriftformerfordernisses der Schrift-
form.

§ 16 Vertragslaufzeit

1. Der Vertrag wird fiir die Dauer vom 01. Januar 2016 bis 31. Dezember 2020 ge-
schiossen.

2. Der Vertrag kann vom Lizenznehmer wéhrend der Vertragslaufzeit mit dreimona-
tiger Frist zum Ende eines Kalenderjahres gekiindigt werden, wenn ein Vertrag
liber die vertragsgegenstandlichen Nutzungsrechte mit einer anderen europadi-
schen Verwertungsgesellschaft/Lizenzierungsorganisation und/oder mit Rechtein-
habern direkt abgeschlossen wird. Ferner besteht ein auBerordentliches Kiindi-
gungsrecht fir den Fall der endglltigen Einstellung des Sendebetriebes durch
den Lizenznehmer sowie unter den Voraussetzungen des § 8 Absatz 3 Satz 1
durch die GEMA.

3. Das Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt unberiihrt,
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8§ 17 Frithere Anspriiche

Anspriche der Vertragsparteien aus der Zeit vor Vertragsbeginn bleiben unberiihrt,

& 18 Gerichtsstandsvereinbarung

Fir diesen Vertrag vereinbaren die Parteien die Anwendung des deutschen Rechts. Er-
fillungsort und Gerichtsstand ist Mlnchen.

§ 19 Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung und/oder ein Teil einer Bestimmung dieses Vertrages unwirk-
sam sein oder werden, wird die Wirksamkeit im Ubrigen davon nicht beriihrt. Die Ver-
mutung des § 139 BGB wird ausgeschlossen. Unklare oder unwirksame Bestimmungen
sind in Abstimmung mit der Nutzervereinigung durch solche zu ersetzen, die dem wirt-
schaftlich gewollten Zweck dieses Vertrages am néchsten kommen.

Miinchen, den , den

GEMA
Gesellschaft flir musikalische
Auffiihrungs- und mechanische
Vervielfaltigungsrechte
Der Vorstandsvorsitzende

(Dr. Harald Heker)
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Anlage 1: Horfunkprogramme des Lizenznehmers

Der Lizenznehmer veranstaltet derzeit*) das/die nachfolgend aufgefiihrte(n) IP- ba-
sierten Hérfunkprogramme/Kanale(e) und teilt der GEMA die nachfolgenden Informati-
onen vollstédndig mit:

Name des Hor- Name des Pro- Sendebeginn tagl. Sende- URLs
funk-angebots gramms zeit
/Kanals

*)  Bei der Meldung kiinftiger Programme wird dieses Formular ergdnzt um den aus-
gefullten und unterschriebenen Anmeldebogen Horfunk, den die GEMA auf ihrer
Website zur Verfligung stellt.

Ort, Datum Unterschrift Geschaftsfihrer
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Anlage 2: Abgrenzungsvereinbarung ,,GroBe™ und ,Kleine™ Rechte im Bereich
des Horfunks

Zur Auslegung des zwischen der GEMA und dem Lizenznehmer geschlossenen Vertra-
ges, im Besonderen zur Abgrenzung zwischen ,GroBen" und ,Kleinen* Rechten, gilt
nachstehende

Vereinbarung:
I,

Zu den von der GEMA bei Sendung von Werken der Musik in der Bundesrepublik
Deutschland verwalteten ,Kleinen™ Rechten zdhlen:

Teile sowie Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-musikalischen Werkes bis
zu einer Gesamtsendedauer von 25 Minuten (ohne Vorspann, An- und Absage), vo-
rausgesetzt, dass die Sendung der Teile nicht mehr als 25 Prozent der Sendedauer des
ganzen Werkes beansprucht und nicht das szenische Geschehen des ganzen Werkes in
seinen wesentlichen Z{igen dargeboten wird.

Werden im Rahmen solcher Werkteile Rechte von Librettisten oder (und) Spezialbear-
beitern in Anspruch genommen, so bleiben deren Anspriiche auf gesonderte Vergii-
tung von dieser Vereinbarung unberthrt.

Choreographische Werke ganz oder teilweise. Dies gilt nicht, wenn das szenische Ge-
schehen des ganzen Werkes in seinen wesentlichen Ziigen dargeboten wird.

II.

Wird die Verwendung von Bestandteilen aus dramatisch-musikalischen Werken als Ein-
lagen in anderen dramatisch-musikalischen Werken vom Berechtigten genehmigt, so
sind die durch die GEMA nach ihrem Berechtigungsvertrag wahrgenommenen Rechte
durch den zwischen GEMA und Lizenznehmer geschlossenen Vertrag abgegolten.

III.

Flr den Fall von Meinungsverschiedenheiten tritt ein Schlichtungsausschuss zusam-
men, dessen Mitglieder sich aus bis zu vier Vertretern der GEMA, bis zu vier Vertretern
des Lizenznehmers und bis zu zwei Vertretern je Berufsverband (Deutscher Komponis-
ten-Verband, Deutscher Textdichter-Verband, Deutscher Musikverleger-Verband, Ver-
band deutscher Bihnenverleger und Dramatiker-Union) zusammensetzen.

Die Federflihrung dieses Ausschusses haben abwechselnd alle zwei Jahre GEMA und
Lizenznehmer; von der GEMA wird mit der Federfiihrung begonnen.

Die Kosten des Schlichtungsausschusses werden von den Beteiligten selbst getragen.

fa
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Anlage 3: Tarif Radio

Tarif Radio
fliir die Nutzung von Werken des GEMA-Repertoires
durch Veranstalter von
Horfunk
(alle Sendearten ohne Premium-Radio)

- Nettobetrage zuziiglich z. Zt. 7% Umsatzsteuer -

I. Vergiitung
7. Regelvergiitung

Die Regelverglitung besteht aus einem prozentualen Beteiligungssatz an den sen-
dungsbezogenen Einnahmen des Horfunkveranstalters in Abhdngigkeit des jeweiligen
Musikanteils des Gesamtprogrammes. Er berechnet sich nach folgender Formel:
Héchstsatz 7,5% fiir 100% Musikanteil, dividiert durch 100, multipliziert mit dem Mu-
sikanteil des Programms = Verglitungssatz

Beispiel bei 78% Musikanteil: 7,5/ 100 x 78 = Verglitungssatz 5,85%.

Die Vergiitungssatze werden auf 2 Nachkommastellen gerundet.

8. Mindestvergiitung

a. Die monatliche Mindestvergitung berechnet sich nach dem weitesten Hérerkreis.
Sie betragt fir die Sendung des Programms
ohne Programm begleitende Onlinenutzungen: EUR 0,0102 je Horer
inklusive Programm begleitende Onlinenutzungen: EUR 0,01224 je Hoérer

b. Sendezeit
Betrdgt die Sendezeit weniger als 24 Stunden téglich und/oder 7 Tage pro Woche,
s0 erméBigt sich die Verglitung im Verhéaltnis entsprechend, es werden jedoch min-
destens 42 Stunden pro Woche zugrunde gelegt.
Die Sendezeiten werden jeweils auf volle Stunden aufgerundet.

c. Musikanteil
Der Musikanteil wird wie unter Ziff. II. 7. ermittelt und in Einer-Stufen beriicksich-
tigt. Enthé&lt das Programm weniger als 100 Prozent Musikanteil, so ermaBigt sich
die Verglitung entsprechend.

d. Als Mindestbetrag sind monatlich EUR 32,50 zu zahien bzw. EUR 40,00 inklusive
Programm begleitende Onlinenutzung. Von diesem Betrag werden keine Abzlige
vorgenommen (z. B. Gesamtvertragsrabatt).

9, Einrdumung eines Nachlasses

Den Mitgliedern von Nutzervereinigungen, mit denen die GEMA einen Gesamtvertrag
im Sinne von § 35 VGG geschlossen hat, wird nach MaB3gabe der Bestimmungen des
Gesamtvertrages bei Einhaltung aller Vertragspflichten vorbehaltlich Ziff. I. 2. d. ein
Gesamtvertragsnachlass von 20% auf die Vergltungssatze eingeraumt.
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II. Aligemeine Bestimmungen

1. Anwendungsbereich

Hoérfunk im Sinne dieses Tarifes 1st die Sendung in Form eines linearen Programmes,
d.h. eine nach einem Sendeplan? zeitlich geordnete, zum zeitgleichen Empfang an die
Offentlichkeit gerichtete Folge von Inhalten bezogen auf die Gesamtsendezeit (z. B.
das 24-Stunden-Programm), und welches keine interaktiven Méglichkeiten fiir den Ho-
rer vorsieht (zum Beispiel ,Pause", ,Titel Gberspringen™).

Der Tarif umfasst alle technischen Sendearten, wie zum Beispiel die terrestrische, ka-
belgebundene und satellitdre Sendung, die Sendung im Internet oder (iber Mobilfunk-
Datennetze.

Ausgenommen sind alle Radiodienste, die unter den Anwendungsbereich des Tarifes
Premium-Radio fallen.

2. Rechteeinrdumung

a. Der Tarif findet unter der Voraussetzung Anwendung, dass die Rechteeinrdumung
der GEMA vor Beginn der Nutzung durch Abschluss eines entsprechenden Einzel-
nutzervertrages erworben wird.

b. Die Einwilligung erstreckt sich auf die Nutzung folgender Rechte:

aa. lineare Sendung

e Das Recht zur Sendung von Werken des GEMA-Repertoires im Rahmen des
eigenen Sendebetriebes auf die jeweils vom Lizenznehmer selbst genutzten
technischen Sendearten. Das Senderecht wird unabh&ngig von der verwen-
deten Ubertragungstechnik und unabhdngig von dem verwendeten Endgerét
eingerdumt.

e Das Vervielfaltigungsrecht von Werken des GEMA-Repertoires fiir eigene
Sendezwecke,

bb. Programm begleitende Onlinenutzungen

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen, in Speicher dhnlicher Art und Wiedergabevorrichtungen einzu-
bringen (Vervielféltigungsrecht).

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentati-
onssystemen oder in Speichern dhnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in hnlicher Weise an die Endnutzer zu-
ganglich zu machen (Recht der &ffentlichen Zuganglichmachung gemaB
§ 19a UrhG).

e Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
mdglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgerét des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielféltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

¥ Umfasst sind von Software generierte Sendefolgen, sofern die Parameter von natirlichen Personen be-
stimmt werden.

~\
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Fir die Nutzung dramatisch-musikalischer Werke des GroBen Rechts sowie fur die
Benutzung eines Werkes zu Werbezwecken ist die Einwilligung in jedem Fall ge-
sondert beim Berechtigten einzuholen.

. Lizenzierung von Pay-Radio

Im Hinblick auf das von ihr verwaltete Repertoire raumt die GEMA einfache Nut-
zungsrechte jeweils an die Werknutzer ein.

Wird ein Hérfunkprogramm als Pay-Radio Uber eine oder mehrere so genannte
Vermarktungsplattformen verbreitet und werden die Einnahmen aus Pay-Radio
zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplattform (dem Vermarkter von Pay-
Radio-Programmen gegeniiber dem Endkunden, nachfolgend ,Vermarkter"?®) und
den Content-Lieferanten aufgeteilt, so leisten sowohl der jeweilige Vermarkter als
auch die Content-Lieferanten jeweils in Bezug auf ihre eigene Erldsbeteiligung Zah-
lungen an die GEMA. Jeder Beteiligte muss jeweils seine eigenen Einnahmen an die
GEMA abrechnen. Die Rechteeinrdumung erfolgt fir jedes Programm erst dann,
wenn sowoh! der Content-Lieferant als auch sa&mtliche Vermarkter, die das Pro-
gramm vermarkten, einen entsprechenden Lizenzvertrag mit der GEMA abge-
schiossen oder die volistdndige Vergltung nach dem Tarif Radio entrichtet haben.
Eingerdumte Rechte erléschen automatisch, sobald das Programm Uber eine Ver-
marktungsplattform verbreitet wird, deren Betreiber keinen entsprechenden Li-
zenzvertrag mit der GEMA abgeschlossen oder nicht die vollstandige Vergltung
nach dem Tarif Radio entrichtet hat bzw. ein abgeschlossener Lizenzvertrag been-
det oder die Zahlung der volistandigen Verglitung verweigert wird. Flr den Fall,
dass einer oder mehrere der Beteiligten sich dem notwendigen Vertragsschiuss o-
der der Zahlung der vollstédndigen Verglitung nach dem Tarif Radio verweigert bzw.
verweigern, zumindest einer der Beteiligten jedoch den Vertrag abschlieBt und sich
vertragskonform verhalt, wird die GEMA die Ausstrahlung des entsprechenden Pro-
gramms bzw. der entsprechenden Programme dulden.

4. Raumlicher Geltungsbereich

Die Nutzung der in Ziff. 2 und 3 genannten Rechte ist beschrankt auf das Gebiet

der Bundesrepublik Deutschland. Die Sendung {iber Satellit umfasst den gesamten

Direktempfangsbereich, sofern der Satellitenuplink i. S. v. § 20 a Absatz 3 UrhG

von Deutschland aus geschieht.

Hinsichtlich Programm begleitender Onlinenutzungen ist dies der Fall, wenn das

Online-Angebot von Deutschland von einem nationalen Anbieter aus betrieben

wird. Dies ist der Fall, wenn folgende Kriterien erfiillt sind:

o Entweder der Hauptsitz des Anbieters befindet sich in Deutschland, hilfsweise die
Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschiand tatig oder die Buchpriifung findet in
Deutschland statt (,economic residence™)
oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in Deutschland
sowie das Unternehmen ist fiir Steuerzwecke in Deutschland registriert. Im Zwei-
felsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unternehmens ausschlaggebend
(,principal place of operation®™).

o Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

28 pej der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten beziiglich der von der GEMA

wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-

vertrdge Kabelweitersendung.
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5. Ermittlung der Regelvergiitung

a. Sendungsbezocgene Einnahmen (exkl. USt) nach Ziff. 1. 1. sind
aa. Beitragseinnahmen;

bb. Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-advertisements,
Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inkl. Einnahmen aus Simulcast);

cc. Einnahmen aus Media for Equity

dd. Erlése aus Produktplatzierung / Produktbeistellung;

ee. Einnahmen aus Pay-Radio;

ff. Einnahmen aus geblhrenpflichtigen Telekommunikationsvorgéngen;
gg. Radioshopping;

hh. Spenden

Ahnliche sendungsbezogene wirtschaftliche Vorteile werden in Héhe des ihnen ent-
sprechenden Wertes beriicksichtigt.

Die Einnahmen sind je Programm gesondert zu ermitteln.

b. Verglitung aus Werbeeinnahmen (Werbung inkl. Pre-, Mid- und Post-roll-
advertisements, Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, inkl. Einnahmen aus
Simulcast)

Die Werbeeinnahmen kdnnen vor Ermittlung der Vergitung im Umfang ihrer tat-
sachlichen Entstehung um Agenturvergiitungen (bis héchstens 15 Prozent), Men-
genrabatte und Skonti geklrzt werden (Nettowerbeeinnahmen).
Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Die Einnahmen aus Barteringgeschiften kénnen im
Umfang ihrer tatséchlichen Entstehung um Agenturvergiitungen (bis héchstens 15
Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekiirzt werden,
Liegen die Einnahmen fiir Bartering nach Vornahme dieser Abziige unter 10% oder
Gber 25% des Bruttolistenpreises, so werden sie fir die Zwecke der GEMA-
Abrechnung auf 10% aufgestockt bzw. auf 25% abgesenkt.
Von den Nettoeinahmen pro Programm aus Werbung, Sponsoring und Bartering ist
ein weiterer Abzug fur Akquisitionsaufwendungen nach den folgenden Vorgaben
zuldssig:
(1) Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungsorganisation
(50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt oder mehr pro Jahr): 7%;
(2) Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungsorganisa-
tion (bis 50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt pro Jahr): 11%;
(3) Vermarktung erfoigt durch Lizenznehmer selbst:
(a) flr die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;
(b) far den Uber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehend Betrag: 11%.

¢. Einnahmen aus Media for Equity:

Einnahmen aus Media for Equity zédhlen ab dem Jahr 2018 zu den abzurechnenden
Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups) Werbezeit (Media-
leistungen) in Angeboten von Hérfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur Verfi-
gung gestelit. Dafur erhdlt derjenige, der die Werbezeit bereitstellt, anstelle einer
Geldleistung eine gesellschaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Me-
dia-for-Equity-Vereinbarung). Von diesen Einnahmen kénnen keine weiteren Abzi-
ge vorgenommen werden.

e
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d. Vergltung aus Erlésen aus Produktplatzierung / Produktbeisteliung:
Die Einnahmen aus direkter entgeltlicher Produktplatzierung kénnen vor Ermittlung
der Vergiitung im Umfang ihrer tatsdchiichen Entstehung um Agenturvergitungen
(bis héchstens 15 Prozent), Mengenrabatte und Skonti gekirzt werden (Nettoein-
nahmen).
Von den Nettoeinahmen ist ein weiterer Abzug flir Akquisitionsaufwendungen in
Hbéhe von pauschal 20% zuldssig.

e. Verglitung aus Einnahmen aus Pay-Radio:

Finnahmen aus der Veranstaltung von Pay-Radio umfassen samtliche von Abon-
nenten des Programmes erzielte Eriése des Lizenznehmers (exklusive Umsatzsteu-
er). Werden Pay-Radio -Erlose zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplatt-
form (dem Vermarkter von Pay-Radio -Programmen gegeniber dem Endkunden,
nachfolgend ,Vermarkter*?®) und den Content-Lieferanten aufgeteilt, so rechnet
jeder Beteiligte gegenliber der GEMA seine tats&chliche Erlésbeteiligung ab.

Der Vermarkter ist berechtigt, von den von ihm abzurechnenden Pay-Radio Erldsen
(1.) pauschalierte Akquisitionskosten in H8he von 22,5% seiner tats&chlichen Er-
[6sbeteiligung plus (2.) 12,5% der tatsdchlichen Erldsbeteiligungen aller Content-
Lieferanten in Abzug zu bringen. Die Content-Lieferanten sind berechtigt, von den
von ihnen abzurechnenden Pay-Radio Erldsen jeweils pauschalierte Akquisitions-
kosten in Hohe von 10% ihrer tatsdchlichen Erlésbeteiligung abzuziehen.

f. Vergltung aus Einnahmen aus gebUhrenpflichtigen Telekommunikations-
vorgangen:
TK-Erldse sind die Einnahmen aus geblhrenpflichtigen Telekommunikationsvor-
gangen durch Zuhorer, welche in unmittelbarem Zusammenhang mit der Sendung
stehen und dem Lizenznehmer tatsachlich zuflieBen (z.B. Telefon, SMS, Fax).
Es wird davon ausgegangen, dass 53% der TK-Einnahmen in unmittelbarem Zu-
sammenhang mit der Nutzung der Rechte gemé&B Ziff. II. 2. stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von Ziff. II. 5. a. ff. gelten.
Von den relevanten TK-Einnahmen kénnen keine weiteren Abzlige vorgenommen
werden.

g. Vergltung aus Radioshopping-Einnahmen:

Einnahmen aus Radioshopping ist der Erlés aus dem Verkauf von Waren (Netto-
Warenumsatz). Dieser berechnet sich aus dem tatsdchlichen Gesamtwarenumsatz
abzliglich des Wareneinsatzes.

Bei dem Verkauf von Reisen sind die fir Vermittlungsdienstleistungen von den Rei-
severanstaltern selbst oder von sonstigen Dritten erhaltenen Provisionen als Ein-
nahmen zu beriicksichtigen, soweit die Provisionen auf im Teleshopping-Programm
beworbene Reisevermittlungen zurlckzufhren sind (verglitungsrelevante Provisi-
onseinnahmen).

Bei dem Verkauf von Musikwerken und Ruftonmelodien als Download werden die
Uber eine Bewerbung im Radioshoppingprogramm generierten Verkaufserldse ohne
Umsatzsteuer als Einnahmen berlicksichtigt abzliglich der Urhebervergltung nach
den Online-Tarifen der GEMA.

2 Baj der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten beziiglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrdge Kabelweitersendung.
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h. Spenden:
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-
grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die fiir Dritte einge-
hen (zum Beispiel Weihnachtsaktion).

i. Vergdtung aus Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen:
Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen werden bei der Ermitt-
lung der Bemessungsgrundlage nach Ziff. 5. b. bis h. ber{icksichtigt.

6. Ermittlung der Mindestvergiitung

Als weitester Horerkreis (WHK) nach Ziff. 1. 2. a. gilt gem&B den im Markt tblichen
Zahlen die Anzahl der Personen, die angeben, das Programm innerhalb der letzten 14
Tage (Mo bis So) gehért zu haben, wobei jede Person nur einmal gezahlt wird.
Abweichend hiervon gilt Folgendes:

a. Bei Abonnement-Radio wird die Zahl der Abonnenten beri{icksichtigt;

b. Bei der Internetsendung, die nicht Abonnement-Radio ist, wird zur Ermittlung des
WHK auf die gemittelte Anzahl der individuellen tatsachlichen Hérer (,unique user")
pro Tag, multipliziert mit dem Faktor 4, abgestellt.

Die Identifizierung der Hérer erfolgt in der Regel iber deren IP-Adresse, (iber Coo-
Kies oder Uber ein bei der Registrierung festgelegtes Passwort.

7. Musikanteil

Musikanteil ist der Musikanteil des Gesamtprogramms, welches sich zusammensetzt
aus dem Anteil ,gespielte beziehungsweise angespielte Musiktitel® und dem Anteil
~Musik in Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbetten fiir Wortbeitrage etc.".
Musikanteil ist die Sendezeit der Musik des GEMA-Repertoires im Verhaltnis zur Ge-
samtsendezeit des Programms.

Der Musikanteil wird auf volle Zahlen kaufménnisch gerundet und bei Ermittlung der
Regelvergiitung und Mindestvergiitung in Einer-Stufen beriicksichtigt. Bei gemeinsa-
mer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Lizenznehmer ist jeweils der Mu-
sikanteil des gesamten Programms mafgeblich.

8. Sonstiges

a. Wiedergabevorrichtungen Dritter (Tontréger) diirfen im Rahmen des Sendebetrie-
bes nur verwendet werden, wenn die Rechte zur Herstellung dieser Wiedergabevor-
richtungen durch die Dritten ordnungsgemaf bei den Berechtigten erworben wor-
den sind.

b. Die von der GEMA erteilte Einwilligung umfasst nur die ihr zustehenden Rechte. Sie
berechtigt nicht zur sonstigen Nutzung der durch Rundfunk gesendeten Werke vor-
behaltlich der Programm begleitenden Onlinenutzung.

Rechte Dritter bleiben unberihrt.

c. Dieser Tarif gilt nicht fir Weitersendevorgénge wie z. B. die Kabelweitersendung
sowie flir Nutzungen, die unter die Tarife VoD und MoD fallen.
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Anlage 4: Tarif Premium-Radio

Tarif Premium-Radio
fir die Nutzung von Werken des GEMA-Repertoires
durch Veranstalter von
Premium-Radio
(alle Sendearten)

- Nettobetrdge zuzliglich gesetzlicher Umsatzsteuer -

I. Vergiitung

b)

d)

Regelvergiitung

Die Regelvergiitung besteht aus einem prozentualen Beteiligungssatz an den
sendungshezogenen Einnahmen des Horfunkveranstalters in Abhangigkeit des
jeweiligen Musikanteils des Gesamtprogramms. Er berechnet sich nach folgender
Formel:

Hochstsatz 9% fiir 100% Musikanteil, dividiert durch 100, multipliziert mit dem
Musikanteil des Programms = Vergltungssatz

Beispiel bei 78% Musikanteil: 9,0 / 100 x 78 = Vergltungssatz 7,02%.

Die Verglitungssétze werden auf 2 Nachkommastellen gerundet.

Mindestvergiitung

Die monatliche Mindestvergiitung berechnet sich nach dem weitesten Horerkreis.
Sie betrdgt fur die Sendung des Programms bzw. bej in Horfunkangebote zu-
sammengefassten Programmen je Horfunkangebot ohne Programm begleitende
Onlinenutzungen EUR 0,01224 je Horer, mit Programm begleitenden Onlinenut-
zungen EUR 0,01469 je Hobrer.

Sendezeit

Betrdgt die Sendezeit weniger als 24 Stunden taglich und/oder 7 Tage pro Wo-
che, so erméBigt sich die Verglitung im Verhéltnis entsprechend, es werden je-
doch mindestens 42 Stunden pro Woche zugrunde gelegt. Die Sendezeiten wer-
den jeweils auf volle Stunden aufgerundet.

Musikanteil
Der Musikanteil wird in Einer-Stufen bertcksichtigt. Enthalt das Programm weni-
ger als 100 Prozent Musikanteil, so erm&Bigt sich die Vergltung entsprechend.

Als Mindestbetrag sind monatlich EUR 39,00 bzw. EUR 47,00 inkiusive Programm
begleitende Onlinenutzung zu zahlen. Von diesem Betrag werden keine Abzlge
vorgenommen (z. B. Gesamtvertragsrabatt).
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Tarifliche Nachlisse

Den Mitgliedern von Nutzervereinigungen, mit denen die GEMA einen Gesamtver-
trag im Sinne von § 35 VGG geschlossen hat, wird nach MaBgabe der Bestim-
mungen des Gesamtvertrages bei Einhaltung aller Vertragspflichten vorbehaltlich
Ziffer 1.2.d) ein Gesamtvertragsnachlass von 20 Prozent auf die Vergiitungssatze
eingerdumt.

I1. Allgemeine Bestimmungen

Anwendungsbereich

Dieser Tarif umfasst Angebote von Horfunkveranstaltern mit einhunderteins oder
mehr Kanalen, die in Form eines linearen Programms IP-basiert senden, d. h.
keine interaktiven Méglichkeiten vorsehen.

Horfunk/Radio im Sinne dieses Tarifes ist die Sendung in Form eines linearen
Programms, d.h. eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete, zum zeitglei-
chen Empfang an die Offentlichkeit gerichtete Folge von Inhalten bezogen auf die
Gesamtsendezeit (z. B. das 24-Stunden-Programm).

Dieser Tarif gilt nicht fir Angebote von Horfunkveranstaltern, die es z. B. dem
Horer ermdéglichen, Einfluss auf die Musikauswah! zu nehmen oder diese voll-
sténdig selber zu bestimmen, insbesondere indem einzelne Titel {ibersprungen,
wiederholt oder individuell ausgewahit und/oder zusammengestellt werden kon-
nen.

Rechteeinrdumung

Der Tarif findet unter der Voraussetzung Anwendung, dass die Rechteeinrdumung
der GEMA vor Beginn der Nutzung durch Abschluss eines entsprechenden Einzel-
nutzervertrages erworben wird.

. Die Einwilligung erstreckt sich auf die Nutzung folgender Rechte:

aa. lineare Sendung

Das Recht zur Sendung von Werken des GEMA-Repertoires im Rahmen des ei-
genen IP basierten Sendebetriebs.

Das Vervielfaltigungsrecht von Werken des GEMA-Repertoires fiir eigene Sen-
dezwecke.

bb. Programm begleitende Onlinenutzungen

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires in Datenbanken, Dokumentations-
systemen, in Speicher &hnlicher Art und Wiedergabevorrichtungen einzu-
bringen (Vervielféltigungsrecht).

e Das Recht, Werke des GEMA-Repertoires, die in Datenbanken, Dokumentati-
onssystemen oder in Speichern &hnlicher Art (zum Beispiel Serverrechner)
eingebracht sind, elektronisch oder in &hnlicher Weise an die Endnutzer

T T
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zugéanglich zu machen (Recht der o&ffentlichen Zugénglichmachung gemaB
§ 19a UrhG).

e Das Recht, den Endnutzern im Falle eines Angebots zum Download zu er-
maglichen, die Werke des GEMA-Repertoires auf ein Endgerdt des Endnut-
zers herunterzuladen (Vervielfaltigungsrecht) beziehungsweise im Falle von
Streaming-Angeboten auf einem Wiedergabemedium wahrnehmbar zu ma-
chen.

Fiir die Nutzung dramatisch-musikalischer Werke des Grofien Rechts sowie flr die
Benutzung eines Werkes zu Werbezwecken ist die Einwilligung in jedem Fall ge-
sondert beim Berechtigten einzuholen.

3. Lizenzierung von Pay-Radio

a.

Im Hinblick auf das von ihr verwaltete Repertoire rdumt die GEMA einfache Nut-
zungsrechte jeweils an die Werknutzer ein.

Wird ein Hérfunkprogramm als Pay-Radio Uber eine oder mehrere so genannte
Vermarktungsplattformen verbreitet und werden die Einnahmen aus Pay-Radio
zwischen dem Betreiber einer Vermarktungsplattform (dem Vermarkter von Pay-
Radio-Programmen gegeniiber dem Endkunden, nachfolgend ,Vermarkter**®) und
den Content-Lieferanten aufgeteilt, so leisten sowohl der jeweilige Vermarkter als
auch die Content-Lieferanten jeweils in Bezug auf ihre eigene Erldsbeteiligung Zah-
lungen an die GEMA. Jeder Beteiligte muss jeweils seine eigenen Einnahmen an die
GEMA abrechnen. Die Rechteeinrdumung erfolgt fiir jedes Programm erst dann,
wenn sowohl der Content-Lieferant als auch s&mtliche Vermarkter, die das Pro-
gramm vermarkten, einen entsprechenden Lizenzvertrag mit der GEMA abge-
schlossen oder die vollstdndige Vergiitung nach dem Tarif Premium-Radio entrich-
tet haben. Eingerdumte Rechte erlGschen automatisch, sobald das Programm Uber
eine Vermarktungsplattform verbreitet wird, deren Betreiber keinen entsprechen-
den Lizenzvertrag mit der GEMA abgeschlossen oder nicht die volisténdige Vergi-
tung nach dem Tarif Premium-Radio entrichtet hat bzw. ein abgeschlossener Li-
zenzvertrag beendet oder die Zahlung der vollstdndigen Verglitung verweigert
wird. Fiir den Fall, dass einer oder mehrere der Beteiligten sich dem notwendigen
Vertragsschluss oder der Zahlung der vollstdndigen Vergiitung nach dem Tarif
Premium-Radio verweigert bzw. verweigern, zumindest einer der Beteiligten je-
doch den Vertrag abschlieBt und sich vertragskonform verhalt, wird die GEMA die
Ausstrahlung des entsprechenden Programms bzw. der entsprechenden Program-
me dulden.

Raumlicher Geltungsbereich

Die Nutzung der in Ziff. 2. genannten Rechte ist beschrénkt auf das Gebiet der
Bundesrepublik Deutschland.

Hinsichtlich Programm begleitender Onlinenutzungen ist dies der Fall, wenn das
Online-Angebot von Deutschland von einem nationalen Anbieter aus betrieben
wird. Dies ist der Fall, wenn folgende Kriterien erfiilit sind:

30Bej der zeitgleichen Weitersendung von Free-Radio-Programmen gelten beziiglich der von der GEMA
wahrgenommenen Rechte der Gemeinsame Tarif Kabelweitersendung bzw. die Regelungen der Gesamt-
vertrdge Kabelweitersendung.
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Entweder der Hauptsitz des Anbieters befindet sich in Deutschland, hilfsweise
die Mehrheit der Mitarbeiter ist in Deutschland tétig oder die Buchpriifung fin-
det in Deutschland statt (,economic residence")

oder das Sammeln der Nutzerdaten und die Buchfiihrung erfolgt in Deutsch-
land sowie das Unternehmen ist fur Steuerzwecke in Deutschland registriert.
Im Zweifelsfall ist der steuerrechtlich relevante Sitz des Unternehmens aus-
schlaggebend {,principal place of operation").

Der Dienst wird in deutscher Sprache angeboten.

Ermittiung der Vergiitung

Regelvergiitung

aa. Sendungsbezogene Einnahmen (exkl. USt) nach Ziff. I. 1. sind insbesondere

o Beitragseinnahmen;

o Werbeeinnahmen  (Werbung inki. Pre-, Mid- und Post-roll-
advertisements, Bannerwerbung, Sponsoring und Bartering, Einnahmen
aus Media for Equity

o Erldse aus Produktplatzierung / Produktbeistellung;

o Einnahmen aus Pay-Radio;

o Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgéngen;
o Radioshopping;

o Spenden

Ahnliche sendungsbezogene wirtschaftliche Vorteile werden in Hohe des ihnen
entsprechenden Wertes berlcksichtigt.

bb. Die Werbeeinnahmen (exkl. USt.) kénnen vor Ermittlung der Vergiitung im

CC.

Umfang ihrer tatsachlichen Entstehung um Agenturvergitungen (bis héchs-
tens 15 Prozent), Mengenrabatte und Skonti geklrzt werden (Nettowerbe-
einnahmen).

Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl.
USt) zugrunde zu legen. Die Einnahmen aus Barteringgeschéften kdnnen im
Umfang ihrer tatsdchlichen Entstehung um Mengenrabatte, Skonti und Agen-
turvergltungen (bis héchstens 15 Prozent) gekiirzt werden.

Liegen die Einnahmen fiir Bartering nach Vornahme dieser Abziige unter
10% oder Uber 25% des Bruttolistenpreises, so werden sie fir die Zwecke
der GEMA-Abrechnung auf 10% aufgestockt bzw. auf 25% abgesenkt (Net-
to-Barteringeinnahmen),

Von den Nettoeinahmen pro Programm bzw. Horfunkangebot aus Werbung,
Sponsoring und Bartering ist ein weiterer Abzug fir Akquisitionsaufwendun-
gen nach den folgenden Vorgaben zuldssig:

(1) Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungsor-
ganisation (50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt oder mehr pro Jahr): 7%;

(2) Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungs-
organisation (bis 50 Mio. EUR Gesamtumsatz exkl. USt pro Jahr): 11%;

(3) Vermarktung erfolgt durch Lizenznehmer selbst:

(a) flr die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;

(b) fir den Uber 2 Mjo. EUR pro Jahr hinausgehend Betrag: 11%.
Einnahmen aus Media for Equity zdhlen ab dem Jahr 2018 zu den abzu-
rechnenden Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups)
Werbezeit (Media-leistungen) in Angeboten von Hérfunkunternehmen zur

Y 7
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Eigenwerbung zur Verfligung gestellt. Dafiir erhalt derjenige, der die Wer-
bezeit bereitstellt, anstelle einer Geldleistung eine gesellschaftsrechtliche
Beteiligung an diesem Unternehmen (Media-for-Equity-Vereinbarung).
MafBgeblich ist der Erlds, der dem Sendeunternehmen im Fall des Verkaufs
der Anteile von einem Fonds netto zuflieBt; von diesen Einnahmen kdnnen
keine weiteren Abziige vorgenommen werden.

Die Einnahmen aus direkter entgeltlicher Produktplatzierung kdnnen vor
Ermittlung der Vergliitung im Umfang ihrer tatsachlichen Entstehung um
Agenturvergltungen (bis hochstens 15 Prozent), Mengenrabatte und Skonti
gekirzt werden (Nettoeinnahmen).

Von den Nettoeinahmen ist ein weiterer Abzug flir Akquisitionsaufwendun-
gen in H6he von pauschal 20% zuldssig.

Einnahmen aus der Veranstaltung von Pay-Radio umfassen sémtliche von
Abonnenten des Programms erzielte Erlése des Lizenznehmers (exklusive
Umsatzsteuer). Werden Pay-Radio-Erlése zwischen dem Betreiber einer
Vermarktungsplattform (dem Vermarkter von Pay-Radio-Programmen ge-
genlber dem Endkunden, nachfolgend ,Vermarkter® ) und den Content-
Lieferanten aufgeteilt, so rechnet jeder Beteiligte gegeniiber der GEMA sei-
ne tatsachliche Erlésbeteiligung ab.

Der Vermarkter ist berechtigt, von den von ihm abzurechnenden Pay-Radio
Erlésen (1.) pauschalierte Akquisitionskosten in Hdhe von 22,5% seiner
tatsdchlichen Erldsbeteiligung plus {2.) 12,5% der tatsdchlichen Erlésbetei-
ligungen aller Content-Lieferanten in Abzug zu bringen. Die Content-
Lieferanten sind berechtigt, von den von ihnen abzurechnenden Pay-Radio
Erldsen jeweils pauschalierte Akquisitionskosten in Hohe von 10% ihrer
tatsachlichen Erldsbeteiligung abzuziehen.

TK-Erldse sind die Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikati-
onsvorgangen durch Zuhorer, welche in unmittelbarem Zusammenhang mit
der Sendung stehen und dem Lizenznehmer tatsdchlich zuflieBen (z.B. Te-
lefon, SMS, Fax). Es wird davon ausgegangen, dass 53% der TK-
Einnahmen in unmittelbarem Zusammenhang mit der Nutzung der Rechte
gemap Ziff. 2. stehen und somit als Einnahmen im Sinne von Ziff. 5. a) aa.
gelten.

Von den relevanten TK-Einnahmen kénnen keine weiteren Abzlige vorge-
nommen werden.

Einnahmen aus Radioshopping ist der Erldés aus dem Verkauf von Waren
(Netto-Warenumsatz). Dieser berechnet sich aus dem tatsachlichen Ge-
samtwarenumsatz abziiglich des Wareneinsatzes.

Bei dem Verkauf von Reisen sind die fiir Vermittlungsdienstleistungen von
den Reiseveranstaltern selbst oder von sonstigen Dritten erhaltenen Provi-
sionen als Einnahmen zu berlcksichtigen, soweit die Provisionen auf im Te-
leshopping-Programm beworbene Reisevermittiungen zurtckzufiihren sind
(vergltungsrelevante Provisionseinnahmen).

Bei dem Verkauf von Musikwerken und Ruftonmelodien als Download wer-
den die Uber eine Bewerbung im Radioshoppingprogramm generierten Ver-
kaufseridse ohne Umsatzsteuer als Einnahmen ber{icksichtigt abz{iglich der
Urheberverg(itung nach den Online-Tarifen der GEMA.
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hh. Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittetbar zur
Programmfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die fir
Dritte eingehen (zum Beispiel Weihnachtsaktion).

ii. Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen werden bei der
Ermittlung der Bemessungsgrundlage nach Ziff. 5. bb. bis hh. berticksich-
tigt.

Mindestverglitung

Als weitester Hoérerkreis (WHK) nach Ziff. I. 2. a) gilt gem&B den im Markt bli-
chen Zahlen die Anzahl der Personen , die angeben, das Programm bzw. Hor-
funkangebot (Kandle unter einem Dachnamen/Marke) innerhalb der letzten 14
Tage (Mo bis So) gehért zu haben, wobei jede Person nur einmal gezahlt wird.

Abweichend hiervon gilt Folgendes:

o Bei Abonnement-Radio wird die Zahl der Abonnenten berlicksichtigt;

® Bei der Internetsendung, die nicht Abonnement-Radio ist, wird zur Er-
mittlung des WHK auf die gemittelte Anzahl der individuellen tatsdchlichen
Hoérer (,unique user™) pro Tag, multipliziert mit dem Faktor 4, abgestelit.
Die Identifizierung der Horer erfolgt in der Regel ber deren IP-Adresse,
{iber Cookies oder Uber ein bel der Registrierung festgelegtes Passwort.

6. Musikanteil

b)

Musikanteil ist der durchschnittliche Musikanteil des Programms bzw. Horfunkan-
gebots (Kandle unter einem Dachnamen/Marke), welches sich zusammensetzt
aus dem Anteil ,gespielte beziehungsweise angespielte Musiktitel® und dem An-
teil ,Musik in Werbespots, Jingles, Senderkennungen, Musikbetten fir Wortbei-
trage etc.”.

Musikanteil ist die Sendezeit der Musik des GEMA-Repertoires im Verhaltnis zur
Gesamtsendezeit des Programms.

Der Musikanteil wird auf volle Zahlen kaufménnisch gerundet und bei Ermittlung
der Regelverglitung und Mindestverglitung in Einer-Stufen beriicksichtigt. Bei
gemeinsamer Veranstaltung eines Programms durch mehrere Lizenznehmer ist
jeweils der Musikanteil des gesamten Programms mafgeblich.

Sonstiges

Wiedergabevorrichtungen Dritter (z. B. Tontréger) dirfen im Rahmen des Sen-
debetriebes nur verwendet werden, wenn die Rechte zur Herstellung dieser Wie-
dergabevorrichtungen durch die Dritten ordnungsgemé&B bei den Berechtigten
erworben worden sind.

Die von der GEMA erteilte Einwilligung umfasst nur die ihr zustehenden Rechte.
Sie berechtigt nicht zur sonstigen Nutzung der durch das Premium-Radio gesen-
deten Werke. Rechte Dritter bleiben unberihrt.

Y
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Dieser Tarif gilt nicht fir Weitersendevorgénge wie z. B. die Kabelweitersendung
sowie fiir Nutzungen, die unter die Tarife VoD und MoD fallen.

Dieser Tarif gilt nicht fir Horfunkangebote, die in CD-Qualitat ausgestrahlt wer-
den, wenn zugleich Metadaten (ber die gespielten Werke vom Veranstalter selbst
oder in Duldung des Veranstalters durch einen Dritten zur Verfligung gestellt
werden, so dass den Endnutzern das Erkennen, Vervielféltigen und Archivieren
der Werke erméglicht wird (sog. ,stream ripping"). Flir eine solche Nutzung muss
eine gesonderte Vereinbarung geschiossen werden.
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Anlage 5 a: Einnahmenarten gemaéaf § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Werbeeinnahmen, Einnahmen aus Sponsoring am Programm und Bar-
tering (Gegenseitigkeitsgeschifte)

A. Einnahmen aus Werbung und Sponsoring

Werbeeinnahmen sind die Werbeaufwendungen der Werbetreibenden fiir ihre eigenen
Waren oder Dienstleistungen. Hierzu zdhlt auch das Sponsoring von Sendungen.

Es wird klargestellt, dass
e Einnahmen aus Programm begleitenden Onlinenutzungen zu Werbeeinnahmen zah-
len
¢+ Werbeeinnahmen sind die unmittelbar kausalen Einnahmen aus
o In-stream-Werbung (d.h. pre-, mid- und postroll-ads) inkiusive Synchro-
Banner (Synchro-Banner sind alle Banner, die zeitgleich und mit einem inhaltli-
chen Bezug zu einer Audiowerbung (z.B. pre-roll-ads) zu sehen sind);
o samtliche Bannerwerbung auf der/n Website/s und Apps (inkl. Radioplayer) des
Lizenznehmers, hiervon werden pauschal 50% als unmittelbar kausal fingiert
(ab 2017).

Die genannten Oniine-Einnahmen werden in der Jahresabrechnung gemas Anlage 6 a
in Summe gesondert ausgewiesen.

1. Abzige fir Agenturvergiitung, Mengenrabatte und Skonti:

Von den Werbeeinnahmen (exki. Umsatzsteuer) kdnnen im Umfang threr tatséchli-

chen Entstehung abgezogen werden (Nettowerbeeinnahmen)

- Agenturverglitungen in Hohe der brancheniiblichen 15%. Soweit sie im Einzelfall
- z. B. beziiglich ausl@ndischer Kunden - 15% (bersteigen, ist auch ein héherer
Wert abzugsfdhig. Der héhere Wert muss jedoch belegt werden einschlieBlich
des Umstandes, dass dieser hdhere Wert (iblich ist.

- Mengenrabatte und Skonti. Diese miussen tatsachlich gewahrt und auf Rechnun-
gen ausgewiesen sein.

2. Abzlige fiir Handelsvertreterprovisionen:

a. Von den Nettowerbeeinnahmen exklusive der Online-Einnahmen gemaB Absatz
2. b. kann weiterhin ein Abzug fiir Handelsvertreterprovisionen (Akquisitionsauf-
wendungen) getatigt werden nach Mal3gabe der folgenden Bestimmungen:
aa. die Vermarktung erfolgt durch groBe Handelsvertreter / Vermarktungs-

organisation (Gesamtumsatz exkl. USt 50 Mio. EUR oder mehr pro Jahr be-
zogen auf alle Kunden des Vermarkters): 7%;
bb. die Vermarktung erfolgt durch kleinere Handelsvertreter / Vermarktungs-
organisation (Gesamtumsatz exkl. USt bis 50 Mio. EUR pro Jahr bezogen auf
alle Kunden des Vermarkters): 11%:;
cc. die Vermarktung erfolgt durch den Lizenznehmer selbst:
(1) fUr die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15%;
(2) flr den (ber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehenden Betrag: 11%

Gl 5
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(3) Kilarstellung: Werden mehrere Programme vom dem Lizenznehmer veran-
staltet, kommt ein Abzug von 15% fiir die ersten 2 Mio. EUR Einnahmen
des Lizenznehmers gema&B Tarif Radio Ziff. II. 5 b. (3) nur auf die Ein-
nahmen in Betracht, die tatsachlich durch das betreffende Programm er-
zielt werden. Eine Ubertragung der 2 Mio. EUR - Grenze von einem Pro-
gramm auf das andere ist weder bei Nichterschépfung des Kontingents
noch in sonstigen Féllen zuldssig.

b. In den Jahren 2017 und 2018 betragt der Abzug filr Handelsvertreterprovisionen
von den Nettowerbeeinnahmen aus Onlinenutzungen (Einnahmen aus In-
Stream-und Banner-Werbung gemé&B A. Satz 2) 15% sowohl bei Vermarktung
durch Handelsvertreter / Vermarktungsorganisationen als auch bei Vermarktung
durch den Lizenznehmer selbst.

B. Einnahmen aus Bartering

1. Einnahmen aus Bartering sind wirtschaftliche Vorteile aus Gegenseitigkeits-
geschaften ohne Geldfluss (Kompensationsgeschifte).
Bei Einnahmen aus Bartering ist der Bruttolistenpreis der Werbezeit (exkl. Umsatz-
steuer) zugrunde zu legen. Von den Einnahmen aus Barteringgeschéften kdnnen
im Umfang ihrer tats&chlichen Entstehung abgezogen werden (Netto-
Barteringeinnahmen)
- Agenturverglitungen in Hohe der brancheniblichen 15%.
- Mengenrabatte und Skonti. Diese miissen tatsachlich gewéhrt und auf

Rechnungen ausgewiesen sein.

Die Netto-Barteringeinnahmen betragen jedoch mindestens zehn Prozent und
héchstens 25 Prozent des Bruttolistenpreises. Sie werden ggf. fir die Zwecke der
GEMA-Abrechnung auf 10% des Bruttolistenpreises aufgestockt bzw. auf 25% ab-
gesenkt,

Die Netto-Barteringeinnahmen werden den nach A. Ziff. 1 ermittelten Netto-
Werbeeinnahmen hinzugerechnet.

2. Die Abzlige fiir Akquisitionsaufwendungen erfolgen im Rahmen von A. Ziff. 2.
C. Sonstiges

Bei Pauschalvertrédgen, die sowohl Werbung (einschlieBlich Sponsoring und Bartering)
im Programm, als auch Off-Air-Dienstleistungen beinhalten (Beispiel: Durchfiihrung
einer Veranstaltung fir einen Werbekunden, Stellung und Auf-/Abbau der Eventtech-
nik, Moderation der Veranstaltung, Werbung dafiir im Programm als Spot oder Dauer-
werbesendung) gehdrt derjenige Anteil in die Bemessungsgrundlage, der sich kalkula-
torisch flr die Werbung im Programm ergibt.
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Anlage 5 b: Einnahmenarten gem&B § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen Telekommunikationsvorgdngen
{exkl. USt) und Spenden

A. TK-Eridse

TK-Erlése sind diejenigen Einnahmen des Lizenznehmers aus gebiihrenpflichtigen Te-
lekommunikationsvorgéngen durch Zuhérer, welche in unmittelbarem Zusammenhang
mit der Sendung stehen und dem Lizenznehmer tatsachlich zuflieBen (z.B. Telefon,
SMS, Fax).

Es wird davon ausgegangen, dass bis zum 31.12.2016 die Halfte (50%) bzw. 53% (ab
dem 1.1.2017) der dem Lizenznehmer zuflieBenden TK-Einnahmen in unmittelbarem
Zusammenhang mit der Nutzung der in § 1 eingerdumten Rechte stehen und somit als
Einnahmen im Sinne von § 6 Absatz 1 gelten (relevante TK-Einnahmen).

Von den relevanten TK-Einnahmen kénnen keine weiteren Abziige vorgenommen wer-
den.

B. Spenden
Spenden sind die Einnahmen des Lizenznehmers, die diesem unmittelbar zur Pro-

grammfinanzierung zuflieBen. Nicht hierunter fallen Spenden, die fiir Dritte eingehen
(zum Beispiel Weihnachtsaktion).

~
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Anlage 5 c¢: Einnahmenarten gemaB § 6 Absatz 4 a. des Vertrages
hier: Einnahmen aus Media for Equity

Einnahmen aus Media for Equity zdhlen ab dem Jahr 2018 zu den nach § 6 Absatz 4 a.
abzurechnenden Einnahmen. Dabei wird Unternehmen (insbesondere Start-ups, im
Folgenden: werbendes Unternehmen) Werbezeit (Medialeistungen) unter anderem in
vertragsgegenstandlichen Angeboten von Horfunkunternehmen zur Eigenwerbung zur
Verfligung gestellt. Daflir erhalt derjenige, der die Werbezeit bereitstellt, anstelle einer
Geldleistung eine gesellschaftsrechtliche Beteiligung an diesem Unternehmen (Media-
for-Equity-Vereinbarung).

A. Direkte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer direkten Beteiligung schlieBt der Lizenznehmer, ggf. unter Einbindung von
Konzernunternehmen, mit dem werbenden Unternehmen unmittelbar Media-for-
Equity-Vereinbarungen.

Derzeit findet eine direkte Beteiligung des Lizenznehmers nicht statt mangels Relevanz
dieses Modells fir den Horfunkmarkt.

GEMA, APR und VPRT sind sich dem Grunde nach einig, dass hierliber durch den Li-
zenznehmer generierte Einnahmen der GEMA gegenliber abzurechnen sind und ver-
sténdigen sich gesamtvertraglich Gber die Modalitdten der Abrechnung (inklusive der
Bewertung des wirtschaftlichen Gegenwerts der zur Verfligung gestellten Medialeis-
tungen), wenn diese Konstellation relevant wird. Der Lizenznehmer wird sich rechtzei-
tig erkldren, ob er diese Anderungen in den Einzelvertrag Ubernimmt. Bei fehlender
Ubernahme hat die GEMA ein einseitiges Klandigungsrecht. § 8 Absatz 3 Satz 2 gilt
entsprechend.

B. Indirekte Beteiligung des Lizenznehmers

Bei einer indirekten Beteiligung stellt der Lizenznehmer auf vertraglicher Basis eigene
Medialeistungen spezialisierten Fonds zur Verfligung. Der Fonds schlieBt mit den wer-
benden Unternehmen Media-for-Equity-Vereinbarungen ab und unterstiitzt gegebe-
nenfalls das werbende Unternehmen bei der Gestaltung der Medienkampagnen. Been-
det der Fonds seine Beteiligung an dem werbenden Unternehmen, wird der Lizenz-
nehmer nach Abzug der fir die Verwaltung des Fonds angefallenen Kosten an den hie-
raus erzielten Einnahmen beteiligt. Diese Einnahmen rechnet der Lizenznehmer unter
Ausweisung der abgezogenen Verwaltungskosten der GEMA gegenlber ohne weitere
Abziige zum Zeitpunkt des Zuflusses ab. Gleiches gilt flr eventuelle Ausschittungen
des Fonds an den Lizenznehmer vor Beendigung einer Beteiligung an dem werbenden
Unternehmen. Sofern der Lizenznehmer wegen einer von ihm oder dem Fonds Uber-
nommenen Garantie bereits vereinnahmte Erlése zurlickzahlen muss, darf er diese in
der betreffenden Abrechnungsperiode von der Bemessungsgrundlage abziehen,

Die GEMA behalt sich eine Beschrankung des Abzugs der flir die Verwaltung des Fonds
angefallenen Kosten fir die Zeit ab 1.1.2021 vor.
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Anlage 6 a: Formular ,Jahres-Abrechnung der Einnahmen™
Veranstalter: Datum:

Programmname / Plattformname: Kundennummer:

GEMA-Jahres-Einnahmenabrechnung flir das Jahr .........
gemas § 7 Abs. 2 des Senderechtsverirages

Zeile
) Werbeeinnahmen pro Programm-Angebot gemaB § 6 Abs. 4 a, L.V.m. Anlage 5a
a)  Werbung, Sponsoring und Programm begleitends Onlinenutzungen (PBO), Anlage 5 a:
Bruttoeinnahmen EUR 1
b)  Tats&chlich gewahite Mengenrabatte EUR 2
¢)  Tats&chlich gewahrte Skonti EUR 3
d)  Tatsachliche Agenturverglitungen (max. 15% von Zeile 1) EUR 4
e)  Summe Abzlge (Zeilen 2 + 3 + 4) EUR s
f Netto-Werbesinnahmen (Zeile 1 minus Zeile 5) EUR &
g}  Bartering: Bruttolistenpreis der Werbszeit EUR 7
h}  Tatséchlich gewahrte Mengenrabatte EUR 8
) Tats&chlich gewahrte Skonti EUR 9
j)  Tats&chliche Agenturvergiitungen (max. 15% von Zeile 7) EUR 10
k)  Summe Abzlige (Zeilen 8 + 8 + 10) EUR 11
B Netto-Bartereinnahmen {mind. 10% und max. 25% von Zeile 7)
(Zeile 7 minus Zeile 11) EUR 12
m)  Summe der Nettoeinnahmen (Zeilen 6 + 12) EUR 13
dawon
n)  Nettoeinnahmen exkl. Instream und Banner (Anteil von Zeile 13) EUR 14
o)  Nettoeinnahmen Instream und Banner (Anteil von Zeile 13) EUR 15
p)  Abzlge fir Akquisitionsaufwendungen gemaB Anlage 5 a, A. 2.:
aa) Vemmarktung erfolgt durch Lizenznehmer selbst (exkl. Instream und Banner)
fir die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15% {von Zeile 14) EUR 18
flr den tiber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehenden
Betrag: 11% (von Zeile 14) EUR 17
bb) Vemarkiung erfolgt durch Handelsvertreter oder
Vermarktungsorganisationen (exkl. Instream und Banner)
N => durch groBe Vemarkungsorganisationen
(Gesamtumsatz exkl. Ust 50 Mio. EUR oder mehr pro Jaht): 7% (von Zeile 14) EUR 18
=> durch kieinere Vermarkungsorganisationen
{Gesamtumsatz exkl. Ust bis 50 Mio. EUR pro Jahr): 11% (von Zeile 14) EUR 19
Abzige von den Nettoeinnahmen exkl. Instream und Banner
(Summe aus Zeile 16 bis 19) . EUR 20
cc)  Vermarktung Instream und Bannemwerbung durch Sender/Vermarkter:
15% von Zeile 15 EUR 21
q)  Bemessungsgrundlage Werbung, Sponsoring, PBO, Bartering
aa) Werbung, Sponsoring, Bartering EUR 21
{Zeile 14 minus Zeile 20}
bb) Instream und Banner EUR 23
(Zeile 15 minus Zeile 21)
Summe Bemessungsgrundiage (Zeile 22 plus Zeile 23} EUR 2

Rosenheimer StraBe 11, 81667 Minchen - Telelon: (089) 480 03-231 - Telstax: (088) 480 03-238
Bankverbindung: Commerzbank AG, Klo-Ne. 381 308 500 (BLZ 700 800 00), Swif¥BIC: DRES DE FF 700,
BAN: DE42 7008 0000 0381 3095 00, GEMA USt-ID-M.: DE136622151
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Veranstalter: -Seite 2-

Zeile

i) TK-Eriése geman Anlage 5 b

a)  Einnahmen aus gebiihrenpflichtigen TK-Erldsen 100% EUR 25
b}  Relevante TK-Erlése (= 50% von Zeile 25, ab 2017: 53%)

= Bemessungsgrundlage TK-Erlse EUR 28

1) Spenden gemés Anlage 5 b EUR 27

aa) Vermarktung erfoigt durch Lizenznehmer selbst

fur die ersten 2 Mio. EUR pro Jahr: 15% {von Zeile 27) EUR 28

fiir den Gber 2 Mio. EUR pro Jahr hinausgehenden

Betrag: 11% (von Zeile 27) EUR 29

bb) Vermarktung erfolgt durch Handelsvertreter oder
Vermarktungsorganisationen
=> durch groBe Vermarkungsorganisationen

(Gesamiumsatz exkl. Ust 50 Mio. EUR oder mehr pro Jahr): 7% (von Zeile 27) EUR 30
=> durch kieinere Vermarkungsorganisationen

(Gesamtumsatz exkl. Ust bis 50 Mio. EUR pro Jahr): 11% (von Zeile 27) EUR 31
Abziige von Spenden-Einnahmen (Summe aus Zeilen 28 bis 31) EUR 32
Bemessungsgrundiage Spenden (Zeile 27 minus Zeile 32) EUR 33

1V) Media for equity gem Anlage 5 ¢
vor Fonds-Verwaltungskosten EUR 34
nach Fonds-Verwaltungskosten (=Bemessungsgrundiage) EUR 35

V) Summe Bemessungsgrundiagen GEMA
(Zeilen 24 + 26 + 33 + 35) EUR 36

Der Geschaftsfihrer des meldenden Unternehmens bestatigt durch seine Unterschrift die Richtigkeit und Vollstandigkeit der
ibermittelten Angaben. Er bestatigt, dass die Ermittlung des Kundennettos entsprechend den Regelungen des
Einzeinutzervertrages zwischen der GEMA und dem Sendeunternehmen sowie des Gesamtverirages zwischen der GEMA
und APR sowie VPRT vorgenommen wurde, insbesondere dass alle vertraglich vereinbarten Erlése in die
Bemessungsgrundlage eingestefit sind, dass nur Rabatte abgezogen sind, die Werbetreibenden, die fiir ihre eigenen Waren
und Dienstleistungen werben, eingerdumt wurden, und dass Agenturvergiitungen nur in branchentblicher Hohe abgezogen
sind.

Orl
Datum 3] hrilt des GeschaftfGhrers/Vorstand
Ort
Testierung (Untesschrift und Stempel des Wirtschaltspriifers
Datum baw. Steuerberalers)

Rosenheimer StraBe 11, 81667 Minchen - Telefon: (089) 480 03-231 - Telefax: (088) 480 03-23¢
Bankvarbindung: Commerzbank AG, Kio-Nr. 381 309 500 {BLZ 700 800 00), Swift/BIC: DRES DE FF 700,
IBAN: DE42 7008 0000 0381 3085 00, GEMA USH-ID-Nr.: DE136622151
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Anlage 6 b: Veranstaltete Programme im Rahmen des Hérfunkangebots im

Abrechnungsjahr
(Formular zu Anlage 6 a)

Name

Sendebeginn

Sendeende

etc.
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Anlage 7: Formular: ,,Testat Sender™

Formular Testate
fiir Sendeunternehmen ausschlieBlich IP-basierter privater Horfunk

Wir haben im Rahmen unserer Abschlusspriifung in Stichproben die Angaben in der
Abrechnung fir das Jahr ... (Rechnungsnummer: } des Unternehmens ... vom ... ge-
genlber der Gesellschaft flir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfélti-
gungsrechte (GEMA) Uberprift. Die Stichproben haben keine Abweichungen ergeben.
Demnach konnen wir bestétigen, dass wir im Rahmen der Jahresabschlussprifung
keine Feststellungen getroffen haben, die darauf hinweisen, dass die Einnahmen in
wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit der Berechnungsbasis in § 6 in
Verbindung mit dem Tarif Radio gem&B Anlage 3 bzw. dem Tarif Premium-Radio ge-
maB Anlage 4 des Einzelnutzervertrages zwischen dem Sendeunternehmen und der
GEMA ermittelt wurden.

Diese Bestatigung ergénzen wir wie folgt:

Bei der Ermittiung des Kundennettos der selbst akquirierten Erldse im Sinne von §6
Absatz 4 a. i. V. m. Anlage 5 a des Einzelnutzervertrages sind von den Werbeaufwen-
dungen der Werbetreibenden Rabatte und Skonti nur insoweit abgezogen worden, als
sie Werbetreibenden fir ihre eigenen Waren oder Dienstleistungen gewahrt und in der
Rechnung ausgewiesen wurden. AuBerdem sind nur die diese Erlése betreffenden
Agenturvergltungen (AE) und Forderungsverluste als Abzlige berlicksichtigt. Von dem
so ermittelten Kundennetto sind auBer den vorgesehenen Pauschalen keine Handels-
vertreterprovisionen/ Akquisitionsaufwendungen abgezogen worden.

Sofern Werbeeinnahmen durch Vermarkter fliir das Sendeunternehmen akquiriert wur-
den, sind diese Gegenstand des Testates.

Sofern ein Sendeunternehmen mehrere Horfunkangebote veranstaltet, wurden die von
ihm abzurechnenden Einnahmen flir das Angebot abgerechnet, durch welches sie
kausal erzielt wurden. Ist hiernach eine Allokation der Einnahmen ausnahmsweise
nicht moglich z. B. aufgrund von Kombi-Tarifen, wurden die Einnahmen auf die
Programme hilfsweise nach objektiven und nachvoliziehbaren Kriterien aufgeteilt

Gegenstand dieses Testats sind sowoh! Quote als auch die betragsmaBige Zuordnung
der Einnahmen entsprechend der Quote.

Ferner bestdtigen wir die Richtigkeit und Vollstandigkeit der Angaben zu dem veran-

stalteten H6rfunkangebot in der Jahresabrechnung.

Diese Feststellungen stimmen mit dem von uns gepriiften, uneingeschrénkt testierten
Jahresabschluss tiberein®!,

Ort/Datum und Unterschrift

31 Entfallt bei Bestdtigung durch StB.
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Anlage 8: Formular ,,Meldung des Musikanteils™

Meldung des Musikanteils
flr das Jahr ...
durch Horfunksendeunternehmen

Hiermit wird der Musikanteil*) bestétigt entsprechend der Regelung in § 9 des Einzel-
nutzervertrages der Gesellschaft f{ir musikalische Auffihrungs- und mechanische Ver-
vielfaltigungsrechte (GEMA) mit dem Sendeunternehmen in Verbindung mit dem aktu-
ellen Gesamtvertrag zwischen der GEMA und dem Verband Privater Rundfunk und Te-
lemedien e. V. (VPRT) sowie der Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk (APR). Be-
ricksichtigt ist die Sendezeit, wéhrend der Musiktitel gespielt wurden. Nicht beriick-
sichtigt sind nach dem Gesamtvertrag vorgesehene prozentuale Zuschlége fiir Musik in
Werbung, Trailer und Verpackungselementen.

Auswertungszeitraum: ...

Durchschnittliche tégliche Sendezeit: ... Minuten (ohne (bernommene Programme
Dritter, insbesondere Mantelprogramme).

Anteil von Musiktiteln an dieser Sendezeit: ... Prozent.
Verwendete Software: ....
Softwareversion: ....

Durchschnittliche tdgliche Sendezeit des ibernommenen Programms Dritter (Name):
... Minuten.

Anteil von Musiktiteln in der Sendezeit des ibernommenen Programms Dritter: ... Pro-
zent.

Gesamter Musikanteil am Programm im gemeldeten Jahr: ... Prozent.

Das meldende H&rfunksendeunternehmen versichert, dass die Auswertung mit der
oben bezeichneten Software vorgenommen wurde, die Software nicht verandert wurde
sowie Anderungen an der automatischen Protokollierung und am Ausdruck nicht statt-
fanden.

Ort/Datum und Unterschrift

*) GEMA-Repertoire
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Anlage 9: GEMAGVL4~-Schnittstelle

Schnittstelle fiir

maschinenlesbare Sendemeldungen

~GEMAGVL4"

(Stand: Juni 2007)

Die im Folgenden beschriebene Schnittstelle wird im Hoérfunk fir die Meldung ausge-
strahlter Musikwerke an die GEMA und die GVL verwendet. Flr die Meldung ausgestrahl-
ter Werbespots wird eine andere Schnittstelle verwendet, die allein die Meldungen an die

GEMA betrifft.

In einigen Sonderféllen, die vorab mit GEMA und GVL zu vereinbaren sind, kann das Ver-
fahren auch flir Meldungen im Fernsehbereich verwendet werden, z.B. wenn das Pro-
gramm analog zum Hérfunk nur aus Videoclips mit jeweils einzelnen Musikwerken besteht
oder nur diese Programmteile per EDV-Schnittstelle geliefert werden.

Seit dem Stand ,Januar 1997 wurden folgende redaktionelle Anderungen vorgenommen;
die Datenstruktur ist dabei nur beim Wechsel von Version 3 auf Version 4 verandert wor-

den:
Datum der Versions- | Beschreibung Autor(en)
Anderung nummer
Januar 1997 3 Erstellung Jirgen Réhr
Januar 1999 3 Punkt 1.1 und 1.2: Erweiterung der Jirgen Réhr
verénderten Datentrigertypen
Punkt 1.2: Redefinition des ,|IBM-CODE
2" als CODE PAGE 437
Punkt 3, einleitender Text: Hinweis auf
Unterscheidung zwischen Industrieton-
tragern und Eigenproduktionen
Feld 26: Definitionserweiterung flr feh-
fenden "ISRC"
Februar 2003 4 Versionsspezifische Anpassung des Jirgen Réhr

Feldes "MODUS” von ‘3’ auf ‘4’

Feld 9: Version 4 |&sst keine Verdich-
tungsmeldungen mehr zu.

Feld 24: Definitions-Erweiterung: Falls
keine Angaben verflgbar, soll die EAN
eingesetzt werden.

Einflhrung der zuséatzlichen Felder

“INTERPRET", SENDEZEITV” und
“SENDEZEITB” und damit verbundene

Martin Fricke
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Datum der Versions- | Beschreibung Autor(en)
Anderung nummer
Datensatzverléngerung von 268 auf
308 Zeichen
Mai 2003 4 Erganzung der Definition, wenn die

Felder SENDEZEITV und SENDE-
ZEITB nicht geflillt werden kénnen.

August 2003 4 Anpassung der zugelassenen Daten- Martin Fricke
tragertypen
Juni 2007 4 Feld 14: Korrektur des Schreibfehlers: | Christiane Zoneff

Lange: Von 123 bis 138

1

1.1

1.2

1.3

Datentrager

Die GEMA und die GVL nehmen Sendemeldungen in diesem Format nur auf folgen-
den maschinenlesbaren Datentragern entgegen:

e Disketten 3.5 Zoll (720 KB und 1.44 MB)

e  CD-ROM geman ISO 9660

Die Lieferung Uber elektronische Datenlibertragung ist erw{inscht, setzt jedoch vor-
herige Abstimmung der Details mit GEMA bzw. GVL voraus.

Andere maschinenlesbare Lieferungen verarbeiten die GEMA und die GVL nur in
Einzelfallen nach vorheriger Absprache und soweit die technischen Voraussetzun-
gen dafiir gegeben sind.

Die Daten werden als sequentielle Datei mit fester Satzlange von 303 Zeichen pro
Datensatz strukturiert. Die Datensatzstruktur ist unter Punkt 3 beschrieben.

Die Dateien auf anderen Datentrégertypen und bei elektronischer Datenlibertragung
missen im MS-DOS-Format strukturiert sein. Dabei sind folgende Definitionen zu
beachten:

e Den MS-DOS-Konventionen entsprechend sind die Datensétze durch die zuséatz-
liche Zeichenfolge ,Carriage Return”/ ,Line Feed" zu beenden und damit vonei-
nander zu trennen.

e Zusatzlich zur ,ASCll-Codetabelle” sind auch alle Zeichen des IBM-Code 2 (ent-
spricht Code Page 437) als deren Obermenge zugelassen.

o Die dezimalen Werte 91 bis 93 und 123 bis 125 werden als Umlaute im nationa-
len deutschen Zeichensatz angesehen. Gleiches gilt flir den Wert 126 als Eszett.

Jeder Datentrager enthélt genau eine sequentielle Datei mit den Sendemeldungen;
ihr Name lautet ,GEMAGVL4.DAT". Jede Datei endet mit einem gewdhnlichen, voll-
standigen Datensatz. Eine besondere EOF-Kennung oder ein abweichender
Schlusssatz am Dateiende ist nicht zuléssig.

R
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Disketten diirfen nur ein Dateiverzeichnis und keine Unterverzeichnisse enthalten.

Die Satzstruktur dieser Datei ist unter Punkt 3 festgelegt; sie darf nicht durch zusatz-
liche Daten (z.B. Praambel oder Postambel der Kopierroutinen) oder Weglassen von
Daten (z.B. Weglassen der letzten leeren Felder oder Komprimierungsalgorithmen
der Kopierroutinen) verandert werden.

Bei Disketten mogliche Lieferungen als gepackte Dateien (z.B. *.ZIP) oder als DOS-
Backups sind daher nicht zuldssig, ausgenommen Dateien, die per FTP oder Email
Ubermittelt werden. Diese sollten als ZIP-Dateien komprimiert sein, um lange Up-
und Downloadzeiten zu vermeiden.

Passen die Dateien einer Lieferung nicht auf eine Diskette, so kdnnen die Daten auf
mehrere Disketten aufgeteilt werden. Der Diskettenwechsel muss an Satzgrenze er-
folgen, so dass jede Diskette eine in sich geschlossene Lieferung inkl. Datentréger-
begleitblatt darstellt und getrennt verarbeitbar ist.

Es ist Vorsorge zu treffen, dass bei Bedarf (z.B. bei Transportschéden) innerhalb von
3 Monaten nach der Lieferung eine erneute Lieferung angefordert werden kann.

Spéatere Ruckfragen bzw. Aufforderung zur erneuten Meldung aufgrund inhaltlicher
Unklarheiten bleiben davon unberlhrt. Die GVL bittet in diesem Zusammenhang fGr
den Fall von Reklamationen ihrer Berechtigten um eine Aufbewahrungsfrist von zwei
Jahren ab Sendedatum.

aligemeine Konventionen

Jeder Datensatz darf nur einen einzelnen Einsatz eines Werkes (Einzelmeldung)
enthalten. Fir jede Wiederholung oder den mehrfachen Einsatz eines Werkes am
gleichen Tag ist ein eigener Datensatz zu bilden. Sog. ,Verdichtungsmeldungen®
sind wegen der Felder 28 und 29 grundsatzlich unzulassig.

Alle Angaben erfolgen als darstellbare Zeichen, auch Zahlenwerte werden als Text
dargestelit. Numerische Felder sind rechtsbiindig mit flihrenden Nullen anzugeben,
sonstige Felder linksbiindig, wobei l&ngere Texte rechts abgeschnitten und kiirzere
mit Blanks aufgeflillt werden. Angaben die l8nger als die zur Verfligung stehenden
Felder sind, sollen so abgekiirzt bzw. dargestellt werden, dass die wesentlichen In-
formationen erhalten bleiben.

Felder, deren Inhalt als ,beliebig” beschrieben wird, dlrfen ebenfalls nur darstellbare
Zeichen und auf keinen Fall Steuerzeichen enthalten.

Leere numerische Felder enthalten dementsprechend nur Nullen, sonstige leere Fel-
der nur Blanks.

Schreibweisen

e Es wird nicht zwischen Klein- und Grof3schreibung unterschieden.

o Umlaute und ihre Ersatzdarstellungen ,AE“, ,OE" und ,UE" sind gleichwertig,
ebenso Eszett und die Ersatzdarstellung ,SS".
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e Diakritische (auslandische) Buchstabenzeichen sind der deutschen Schreibweise
anzupassen (z.B. ist bei franzdsischen Accents nur der darunter stehende Buch-
stabe und nicht eine spezielle Codierung zu verwenden).

e Bei Mehrfachnennungen in einem Feld (z.B. mehrere Namen in einem Urheber-
feld) sind die einzelnen Angaben jeweils durch einen Schragstrich ,/“ oder ein
Semikolon ,;* vonsinander zu trennen.

Beispiel: MC CARTNEY, PAUL / LENNON, JOHN
Oder : MC CARTNEY, PAUL; LENNON, JOHN

Namen sind wegen des beschrankten zur Verfligung stehenden Platzes moglichst in
der Form

NACHNAME, VORNAMEN

anzugeben.

Beispiel: MOZART, WOLFGANG AMADEUS

Sofern der Platz es zuldsst, kann auch die Darstellung
VORNAMEN NACHNAME

angegeben werden. Sie wird von der ersten Darstellung dadurch unterschieden,
dass sie kein Komma enthalt.

Beispiel: WOLFGANG AMADEUS MOZART

AuBerdem gilt:
e  Vornamen sind moglichst auszuschreiben.
e Abkiirzungen werden durch einen Punkt gekennzeichnet.
e  Adelspradikate werden wie Vornamen behandelt
Beispiel: BEETHOVEN, LUDWIG VAN
° Bei Doppelnamen werden die Einzelnamen durch Bindestrich verbunden.
e Akademische Titel werden nicht angegeben.

Jedem Datentréager ist ein Begleitblatt bzw. eine Begleitdatei ,BEGLEIT.TXT" beizu-
fligen, in dem/der zu Abstimmzwecken folgende Angaben enthalten sein sollen:

e Technische Angaben zum Datentrager (soweit zutreffend):
- ldentifikation des Datentragers (Volume-Id.)
- Schreibdichte (1600 oder 6250 bpi)
- Blocklénge
- Verwendeter Code (ASCII oder EBCDIC)
- Dateiname (,GEMAGVL4.DAT")

e Angaben zum Inhalt der Daten:
- Meldender Sender

g0
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- Zeitraum der auf dem Datentrager enthaltenen Meldungen
- Anzahl der Datensétze auf dem Datentrager
- Summe der auf dem Datentrager enthaltenen Sendezeiten

3. Feldbeschreibungen

Die Felder des nachstehenden Satzformates gliedern sich in 2 Gruppen:

e Angaben zur Abrechnung des Werkes (Felder 1 bis 10):
° Angaben zur Identifizierung des Werkes (Felder 12 bis 27):

Um eine eindeutige Identifizierung zu gewahrleisten, solite der Sender méglichst alle
Felder ausflllen, soweit sie ihm bekannt sind.

Um ein und dieselbe Kopie einer Meldedatei fiir GEMA und GVL gleichzeitig nutzen
zu konnen, missen folgende Feldinhalte nach den Anforderungen sowohl der einen,
als auch der anderen Verwertungsgesellschaft als gemeinsam ausgelesene Daten-
menge gefiilit sein:

- Felder 1 -3
- Felder 5 -6
- Felder8 — 13
- Feld 19

- Feld 22 - 24
- Feld 27

Sofern ein Sender die Felder 28 und 29 nicht fiillen kann, ist dies im Vorfeld mit der
GEMA und der GVL abzustimmen.

Ist keines der Felder 22 (,LABCODE"), 23 (,MARKE") und 24 (,KATNR") mit Informa-
tionen geflillt, wird vereinbarungsgemaB davon ausgegangen, dass der Datensatz
nicht die Ausstrahlung eines Industrietontrdgers meldet, sondern einer Eigenproduk-
tion der Sendeanstalt.

Die Spalten der nachstehenden Tabelle bedeuten:

FELD-NR = Ifd. Nummer des Feldes, falls hinter der Feld-Nr. ein Stern (,*) angege-
ben ist, handelt es sich um ein Pflichtfeld, dessen Inhalt immer ange-
geben werden muss.
VON = erstes zu dem Feld geh&rende Zeichen des Datensatzes
BIS = letztes zu dem Feld gehdrende Zeichen des Datensatzes
FORM = Typ des Feldes
N = Nummerische Angaben (nur Dezimalziffern)
A = Alphanumerische Angaben und Sonderzeichen laut Codetabelle
R = Resetrviert; Inhalt immer Blank

LAENGE = Anzahl der Zeichen, die das Feld umfasst
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lénge

FELDNAME und Beschreibung

1*

SNDMELD
Kennzeichen des meldenden Senders

Das Kennzeichen wird von der GEMA festgelegt; Wiin-
sche werden nach Méglichkeit beriicksichtigt.

2*

14

SENDER
Kennzeichen des ausstrahlenden Senders analog zu Feld
1

Strahlt ein Rundfunkanbieter mehrere Programme aus, so
kann fir jedes Programm ein eigenes Kennzeichen festge-
legt werden.

Wird die Sendung nicht {ibernommen, so ist der inhalt die-
ses Feldes identisch mit dem des Feldes 1.

Flr jeden ausstrahlenden Sender, d.h. den gebenden und
jeden angeschlossenen Sender muss ein eigener Daten-
satz erzeugt werden, der sich nur in den Feldern 2 bis 5
vom Datensatiz des gebenden Senders unterscheiden
kann.

3*

15

15

PROGNR
Nummer des Programms innerhalb des ausstrahlenden
Senders, bei Sendern mit nur einem Programm ,0’ oder ,1°

16

16

PRGART
Reserviert (derzeit immer Blank)

Das Feld ist flir zukinftige Erweiterungen vorgesehen, z.B.
unterschiedliche Programme, unterschiedliche Ausstrah-
lungsarten (z.B. Kabel, Satellit, terrestrisch) usw. Es darf
nur in Absprache mit der GEMA und der GVL verwendet
werden.

5*

17

17

GEBIET
Ausstrahlungsgebiet innerhalb des Sendebereichs

Es ist eine der nachstehenden Angaben zu verwenden:

Blank = Vollausstrahlung (das gesamte Sendegebiet um-
fassend)

R = Regionalsendung (mindestens 1/3 des gesamten
Sendegebietes, jedoch keine Vollausstrahlung)

T = Teil-/Sub-Regionalsendung (Uber 10 Prozent des ge-
samten Sendegebietes, jedoch weniger als eine Re-
gionalsendung)

S = Stadtsendung (hdchstens 10 Prozent des gesamten
Sendegebietes)

6*

18

25

DATUMA

Ausstrahlungsdatum in der Form TTMMJJJJ

Dabei bedeuten:

TT : Tagesangabe innerhalb des Monats (zweistellig)
MM: Monatsnummer (zweistellig)

JJJJ 1 Jahreszahl (vierstellig)
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Feld-
Nr.

Von

bis

Form

Lange

FELDNAME und Beschreibung

26

37

12

ARCH

Identifikation des gesendeten Titels im Senderarchiv des
meldenden Senders

(falls keine Archiv-ldentifikation vorhanden: Blanks)

Dieses Feld kann der Sender jeweils nach eigenen Kon-
ventionen verwenden, z.B. alphanumerischen Inhalt oder
links- bzw. rechtsbiindige Ausrichtung.

Sofern das Feld ungleich Blank ist, d.h. vom Sender ge-
nutzt wird, darf die Archiv-ldentifikation bei Repertoire-
Wechsel fiir ein anderes Werk erst dann wieder genutzt
werden, wenn sie wahrend eines ganzen Kalenderjahres
nicht in einer Sendemeldung verwendet wurde.

8*

38

43

NUTZUNG
Nutzung: N = Nachtprogramm

G = Gastarbeitersendung

J = Jingle, Pausenmusik usw.

C = Videoclip / Musikvideo

Blank = keine der 0.g. Nutzungsarten
Ggf. Kombination mehrerer Buchstaben

Die Angabe der Nutzungsart ist flr die Abrechnung rele-
vant, insbesondere der Einsalz als Jingle, Pausenmusiken
usw.

Treffen mehrere Nutzungsarten zusammen, ist eine Kom-
bination der entsprechenden Kennzeichen anzugeben,
wobei die Reihenfolge beliebig ist.

Die Meldung von Musikvideos ist nur nach vorheriger Ab-
stimmung mit der GEMA und der GVL zuléssig.

9*

44

49

ANZAHL
inhalt immer ,1°
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Feld-
Nr

Von

bis

Form

Lange

FELDNAME und Beschreibung

10*

50

58

SENDEDAUER
Sendedauer, d.h. Dauer der Ausstrahlung in der Form
MMMMMMMSS
Dabei bedeuten:
MMMMMMM = Minutenanteil der Sendezeit

- (7-stellig mit fhrenden Nullen)
SS = Sekundenanteil der Sendezeit

(2-stellig, ggf. mit fGhrender Null)

Minuten- und Sekundenanteile werden getrennt angege-
ben. Bei groBeren Minutenwerten wird nicht in Stunden
umgerechnet.
Beispiele:
SENDEZEIT ANGABE BEDEUTUNG

81 Sek. 000000121 1 Min. 21 Sek.

81 Min. 000008100 81 Min. 0 Sek.

Das Feld enthélt die einfache Sendedauer des Werkes
(siehe auch Feld 9)

Zur Sendezeit, d.h. Uhrzeit der Ausstrahlung siehe Felder
28 und 29.

117

59

59

MODUS
4' = Fassung der Schnittstelle seit Februar 2003

12*

60

99

40

TITEL
Titel des Musikwerkes

13*

100

122

23

KOMPO
Name des Komponisten (siehe Punkt 2.4)

14

123

138

16

TEXTER
Name des Textdichters (siehe Punkt 2.4)

15

139

154

16

BEARB
Name des Bearbeiters (siehe Punkt 2.4)

16

155

179

b S 1 B S

25

BES
Besetzung

Die Art der Besetzung kann frei angegeben werden. Es ist
die Art der Formation (z.B. ,KINDERCHOR") und nicht der
Interpret (z.B. ,SCHOENEBERGER SAENGERKNABEN®)
anzugeben.
Vor allem bei Werken der ernsten Musik muss daraus die
Anzahl der selbsténdig gefiihrten Instrumente bzw. bei
Chorwerken die Anzahl der Stimmen hervorgehen.
Zur Vereinfachung werden folgende Begriffe definiert:
KAMMERORCHESTER = Partiturbesetzung mit bis zu

18 selbstandig geflihrten Stimmen
KLEINES ORCHESTER = entspricht

KAMMERORCHESTER"
GROSSES ORCHESTER= Partiturbesetzung mit mehr als
18 selbstandig gefihrten Stimmen

Beispiele: JAZZBAND
KL.ORGCH. M. 3 SINGSTIMMEN

Ao v
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Feld-
Nr. | Von | bis | Form | Lange | FELDNAME und Beschreibung
17 180 | 195 A 16 | VERLAG
Bezeichnung des Verlags
18 196 | 201 A 6 GATTUNG
Gattung des Werkes, z.B. Walzer, Potpourri
19 | 202 | 206 N 5 STOPPZEIT
Unter Stoppzeit ist die maximal mégliche, technische Lan-
ge des Tracks (z.B. It. Angabe auf dem Tontrager) zu ver-
stehen.
Die Angabe erfolgt im Format MMMSS mit MMM als Minu-
ten- und SS als Sekundenanteil.
Die Stoppzeit kann daher nicht kiirzer als die SENDEZEIT
(Feld 10) sein. Ist die STOPPZEIT nicht verflgbar, ist der
gleiche Wert aus SENDEZEIT einzutragen.
20 207 | 207 A 1 RECHT
K = Kleines Recht
G = GroBes Recht
Blank = Kleines Recht
Zur Abgrenzung zwischen ,GroBem” und ,Kleinem* Recht
im Horfunk kann davon ausgegangen werden, dass alle
Darbietungen zum Kleinen“ Recht gehdren, sofern nicht
e Teile, Querschnitte und Ausschnitte eines dramatisch-
musikalischen Werkes
- Von mehr als 25 Prozent der Gesamtdauer oder
- Mehr als 25 Minuten Sendezeit
gesendet werden
¢ Bei choreografischen Werken das szenische Gesche-
hen des Gesamtwerkes in seinen wesentlichen Ziigen
gesendet wird.
Fir Fernsehsendungen gelten die gleichen Grundsétze.
Anstelle der Zeitgrenze von 25 Minuten gilt bei nationalen
Sendungen ein Grenzwert von 15 Minuten und bei interna:
tionalen Sendungen ein Grenzwert von 20 Minuten.
Weitere Details sind dem Vertrag zwischen dem Rund-
funkanbieter und der GEMA zu entnehmen.
21 208 | 212 R 5 LEXT
Reserviert (derzeit immer Blank)
22* | 2183 | 217 N 5 LABCODE

Labelcode (LC) des Tontrégers oder des Videoclips (z.B.
LP, MC, CD, DVD, Musikvideo)

Der Labelcode (LC) dient der Identifikation des Tontrégers
und damit des Rechteinhabers (Label) und ist 5-stellig mit
flihrenden Nullen anzugeben.

Ist kein LC feststellbar, sind flinf Nullen ,00000’ einzuset-
zen (z.B. Aufnahmen vor 1977 oder Import-Tontrager).
Sind dem Tontrager je Track verschiedene LC mitgege-
ben, so ist der LC des jeweiligen Tracks und nicht der LC
vom Label der herstellenden Tontrégerfirma anzugeben.
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Feld-
Nr. | Von | bis | Form | Linge | FELDNAME und Beschreibung
23* | 218 | 237 A 20 |MARKE

Zum Labelcode gehérender Labelname (d.h. Markenna-

me) des Tontr8gerherstellers, aber nicht dessen Firmen-
Name oder Vertriebsfirma. Der Feldinhalt wird GVL-seitig
gegen den LC gepriift.

24* | 238 | 253 A 16 |KATNR

Katalog-, Bestell- oder Industrietontrager-Nummer des
Tontragers. Falls eine der 0.a. Angaben nicht méglich ist,
wére die EAN mit den vorangesteliten Buchstaben ,EAN’
ginzusetzen.

25A | 254 | 254 A 1 KATSEITE
Seite des Tontrégers, auf der sich das Werk befindet
(1,2,3,4....0derA,B,C,D...)

Als Seite kann eine Ziffer oder ein Buchstabe stehen, z.B.
bei Doppel- oder Mehrfach-Alben entsprechend weit

durchgezahlt.
258 | 255 | 258 N 2 KATPOS

Position des Werkes innerhalb der Tontragerseite
26 257 | 268 A 12 |ISRC

International Standard Recording Code. Der ISRC wurde
1986 als ,ISO 3901“-Norm eingeflihrt. Nahere Informatio-
nen unter http://www.ifpi.de.

27* | 269 | 291 A 23 | INTERPRET

Es ist der Name (siehe dazu auch Punkt 2.4) des/der die
Aufnahme kennzeichnenden Kinstler(s) anzugeben (,Plat-
tenk(nstler”, ,Main-Artist”). Damit sind z.B. Sénger, In-
strumental-Solisten und Dirigenten gemeint. Handelt es
sich um Gruppen-, Band- und Orchester-Aufnahmen, so
ist deren Name (Bezeichnung) und nicht etwa die Aufzéh-
lung der einzelnen Beteiligten gemeint.

28 | 292 | 297 N 6 SENDEZEITV

Uhrzeit des Ausstrahlungsbeginns des jeweiligen Musik-
werkes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

MM = Minutenangabe (ggf. mit fihrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit fihrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
,999999" gefiillt.

29 298 | 303 N 6 SENDEZEITB

Uhrzeit des Ausstrahlungsendes des jeweiligen Musikwer-
kes in der Form HHMMSS mit der Bedeutung

HH = Stundenangabe (ggf. mit fiihrender Null)

MM = Minutenangabe (ggf. mit fihrender Null)

SS = Sekundenangabe (ggf. mit flhrender Null)

Sofern die Uhrzeit nicht bekannt ist, wird das Feld mit
9998999 geflillt.

T






