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Musik ist uns was wert.

Kein Geld
ohne Daten
So holen Sie das

Maximum aus lhren

Werken heraus
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JETZT KOMMT
MUSIK
INS
POSTFACH.

DER GEMA NEWSLETTER:
EXKLUSIVE INTERVIEWS, INTERESSANTE HINTERGRUNDE,

WICHTIGE TIPPS Z.B. ZU FORDERMITTELN,
AKTUELLE EVENTS UND MEHR.

Jetzt abonnieren: gema.de/newsletter

MUSIK IST UNS WAS WERT | www.gema.de

Titel: Markus Rex, Sebastian Linder

HEKERS AUFTAKT

»Daten werden zur

Liebe Leserinnen
und Leser

ir leben in einer Welt der Daten. Pro-
duzieren, kommunizieren, konsu-
mieren: Fast ausnahmslos geschieht

all das heute datengestiitzt, auch im Kreativsektor.
Daten werden zur wichtigen Wahrung schpferi-
scher Arbeit. Im Musikgeschift geben sie nicht nur
verlésslich Auskunft {iber Trends und Hérgewohn-
heiten. Daten machen auch kiinstlerisches Schaffen
und Urheberschaft messbar.

Doch wie funktioniert eigentlich die Rechteverwer-
tung per Datenspur? Das Leitthema dieser virtuos
nimmt Sie mit auf eine Reise durch die Datenland-
schaften der GEMA. Sie erfahren, welche Parameter
wir erfassen und wie diese Thre Ausschiittungen
bestimmen. Aulerdem zeigen wir auf, welchen Ein-
fluss Daten auf die Verteilung haben und warum die
Metadaten zu Threm Werk mdglichst vollstindig
hochgeladen werden sollten.

Dass die GEMA immer groflere Datenmengen verar-
beitet, liegt auch an der steigenden Mitgliederzahl,
die in diesem Jahr erstmals iiber 9o ooo liegt. Die
13-jahrige KARLINE hat mit ihrer Mitgliedschaft
diese Marke geknackt. In diesem Heft heifien wir
sie herzlich willkommen.

Passend zum Thema stellen wir Thnen den jiings-
ten Neuzugang unter dem Dach der GEMA vor:
Die SoundAware Group ist eine Pionierin der
Musik-Erkennung. Mit der Mehrheitsbeteiligung

wichtigen Wahrung«

an dem niederldndischen Unternehmen
geht die Transformation der GEMA einen
weiteren bedeutsamen Schritt voran. Der Weg
zu einer digitalen und innovationsstarken
Verwertungsgesellschaft ist geebnet, das
Haus bestens bestellt.

Fiir mich ist das auch aus einem person-
lichen Grund wichtig. Nach 17 Jahren an
der Spitze der GEMA iibergebe ich das
Amt des Vorstandsvorsitzenden und die
Verantwortung fiir ein grofiartiges Team

zum 1. Oktober an meinen geschétzten
Kollegen Dr. Tobias Holzmiiller.

Dankbar blicke ich auf eine bewegte und
erfiillte Zeit in einer Branche zuriick, die den
Menschen und der Gemeinschaft mit dem
verbindenden Kulturgut Musik so viel gibt. Die
GEMA in vertrauenswiirdigen Hédnden und
auf gutem Kurs zu wissen, macht mich froh.

Einen leuchtenden Herbst und viel Erfolg fiir
die Zukunft wiinscht Thnen

\ 4l \

Dr. Harald Heker,
ehemaliger Vorstandsvorsitzender*

*Harald Heker

Interviey ab

Planmaigon o
GEMA Spitze |

esen Sie
unserem T Sie in

einsamen
Seite 35.
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VORGESTELLT

Carolin Niedermann
ist seit einem Jahr
Social-Media-Mana-
gerin in der Direktion
Kommunikation. Sie
verantwortet die Ent-
wicklung der kreativen
Inhalte, die spéter
auf den Social-Me-
dia-Kandlen der GEMA
verdffentlicht werden.
Ein besonderer Anlass
flihrte sie zuletzt nach
Berlin: Hier lernte sie
das 90 ooo. Mitglied
KARLINE kennen und
berichtet auf Seite 46
iber das Leben der
13-Jahrigen

Madeleine Hees
ist seit Mdrz 2023 als
Anforderungsmana-
gerin im Onlineportal
der GEMA tétig. lhre

Rolle konzentriert sich
auf die Identifizierung
und Definition von
neuen Anforderun-
gen, um innovative
Lésungen zu schaffen
und unsere Online

Services stetig zu
verbessern. Auf Seite
26 hat Madeleine die

wichtigsten Neuerun-
gen zum ,,Rebrush“
im Onlineportal
zusammengefasst

4 virtuos 3/2023

Fotos: Fotostudio Belichtungswert, Thomas Gebauer, Markus Rex, Edward Tuckwell, ne2pi/Adobe Stock, Daniel Mayer
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Wir sind viele. Hurra, die GEMA
zahlt jetzt iiber 9o ooo Mitglieder!
Die Grenze geknackt hat KARLINE, in
diesem Heft stellen wir die erst
13-jdhrige Berlinerin vor
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Vorstandsvorsitzende Harald Heker und
sein Nachfolger Tobias Holzmiiller im
Gesprach mit Ursula Goebel

Brenda Blitz und Enjott Schneider
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Foto der Ausgabe. Besonderes Gespiir fiir besondere
Momente: die legenddre Fotografin Charlotte Oswald,
die dieses Jahr mit 91 Jahren verstarb

News. Offener Brief der internationalen Kreativszene
zum Umgang mit KI, Anna Depenbusch wird
Stellvertretendes Mitglied im Aufsichtsrat, Zahlen aus
der Branche u.v.m.

Daten. Ein entscheidender Erfolgsfaktor fiir deren
schnelle Verarbeitung ist die Qualitdt der Daten, die
GEMA Mitglieder bereitstellen. Daflir bietet die GEMA
viele Services an

1 Frage, 2 Generationen. Digitale Unterstiitzung
durch kiinstliche Intelligenz im Kreativprozess - Chance
oder No-Go? Enjott Schneider (Jg. 1950) und

Brenda Blitz (Jg. 1996) geben Antworten

Pflichtmitteilungen. Ausschiittungstermine 2023;
Ausschiittungsdaten Tantiemenverteilung Ausland;
Informationen zu den Ausschiittungen Online
Onlineportal. Dreh- und Angelpunkt im
Datenaustausch zwischen der GEMA und ihren
Mitgliedern

Infoblitter Ausschiittungen. Inhaltliche und
grafische Uberarbeitung

Hinweisgeberschutz. Verstofien friihzeitig
entgegenwirken

Kulturférderung Online. Grundlegende
Neugestaltung

GEMA Wissen. Workshop GEMA Basics fir
Musikschaffende

Korrespondenz-E-Mail. Deshalb ist sie so wichtig
#StrongOnlineRights2025. GEMA stdrkt die
Onlinerechte

GEMAplus und Kalender. Termine fiir GEMA
Mitglieder

Schulterblick. Sven Kiihbauch findet im Strandkorb
Kreativitdt

Wechsel an der Spitze der GEMA. Harald Heker
tibergibt sein Amt an Tobias Holzmilller. Ein Gesprach
tiber die erfolgreiche Vergangenheit -und die
Herausforderungen der Zukunft

Digitale Musik-Erkennung. Mit der SoundAware
Group holt sich die GEMA eine wichtige
Schlisseltechnologie ins Haus

Ausgezeichnet. Farzia Fallah und LUNA wurden
jeweils mit dem Musikautor*innenpreis in der Kategorie
»Nachwuchs“ geehrt

KARLINE. Die 13-jdhrige Berlinerin ist das

90 000. Mitglied der GEMA

Media. Podcast ,,Grenzsaiten“ (iber die deutsche
Popgeschichte, neue Angebote von MusicHub u.v.m.
Impressum.

3 Fragen. Interview mit dem Neu-Mitglied GM Heldt
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Von der Biihne hinter die Kulissen.
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Paul Abraham Preis 2024 Aufruf zur
Nominierung fur populares Musiktheater

»In unserem Medium treffen Musik, Song, Tanz und Schauspiel aufeinander, also
endlose Variationsméglichkeiten, sagt Thomas Zaufke begeistert tiber sein Genre, das populdre
Musiktheater. Er erhielt im vergangenen Jahr den Paul Abraham Preis, der nun wieder in die
Nominierungsphase geht. Der Preis wird verliehen an Musikschaffende, die Musik und Texte
z.B.im Bereich Musical oder Operette schreiben, professionell in diesen Genres arbeiten und
bereits erste eigene Werke zur Auffiihrung oder in die Medien gebracht haben. Die Wahl von
Autorenteams ist moglich. Der Preis ist mit 10 0oo Euro dotiert und wird von der GEMA Stiftung
gestiftet, die Rechtsnachfolgerin nach Paul Abraham ist. Er wird alle zwei Jahre verliehen und ist
als Auszeichnung fiir besondere kiinstlerische Leistungen und zugleich als Férderung gedacht.
Die ndchste Preisverleihung des Paul Abraham Preises steht 2024 an - deshalb sind alle GEMA
Mitglieder aufgerufen, bis zum 31.12.2023 Vorschldge fiir die Verleihung des Paul Abraham Preises
2024 einzureichen. Dabei ist es auch gestattet, sich selbst zu bewerben. Die vorgeschlagene Per-
son sollte Mitglied der GEMA sein. Dem Nominierungsvorschlag sollte aussagekréftiges Material
zum kiinstlerischen Werdegang und zur aktuellen Arbeit (z. B. Partituren sowie zusatzlich Ton-
oder Bildtontréager) beigefiigt werden. Die Nominierung erfolgt dann durch eine Fachjury.

Vorschldge bitte an die Mail-Adresse gemastiftung@gema.de
oder per Post an: GEMA Stiftung, Rosenheimer Str. 11, 81667 Miinchen
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~ wurde der Bdrenreiter Verlag
2023, gegriindet von Karl
Vétterle (1903-1975). Vitterle
hatte erkannt, dass Notenbl&tter
fur ,Wandervégel“ gebraucht
wurden. Also wurden bei seinen
Eltern im Wohnzimmer Lied-
sammlungen gebunden und ver-
sandt. Mehr Uber die spannende
Geschichte und die Entwicklung
des Verlags lesen Sie hier:

®

www.baerenreiter.com

findet ndchstes Jahr der Deutsche
Musikautor*innenpreis statt.
Die Auszeichnungen werden am
8.Februar 2024 im Berliner Hotel
L,Ritz-Carlton verliehen.

®

www.musikautorinnenpreis.de

Offener Brief der Kreativszene zu K|

8 virtuos 3/2023

Es ist das Topthema, das die Kreativszene umtreibt: kiinstliche Intelligenz. Und die Frage:
Wie wird das Urheberrecht dabei nicht ausgehohlt und die menschliche Kreativleistung angemes-
sen geschiitzt? Dreizehn internationale Verbande aus der Kreativwirtschaft (u. a. die CISAC, der
Dachverband der internationalen Autorengesellschaften, bei dem die GEMA Mitglied ist) haben
sich deshalb in einem offenen Brief an die Regierungen und politisch Verantwortlichen gewandt.
In sieben Prinzipien beschreiben sie, wie die Anliegen der Urheberinnen und Urheber bei der
Gesetzgebung berticksichtigt werden sollen. Dabei geht es um Transparenz, Fairness, Lizenzierung
und den Schutz der Urheberinnen und Urheber beim Umgang mit der neuen Technik. Den offe-
nen Brief in englischer Sprache finden Sie auf der Website der GEMA.

Mehr Informationen gibt es hier:
www.gema.de/offener-brief-ki-2023

Fotos: Jens Oellermann, Marina Zlochin/Adobe Stock, Svetlana Aganina/Adobe Stock, Steven Haberland

Tarifinformation
zu Lizenzkosten auf
Weihnachtsmarkten und Stadtfesten

Auf einer eigens eingerichteten Seite der GEMA Website konnen sich Kundin-
nen und Kunden ein Bild machen, wie die Lizenzierung von Musik auf Weihnachts-
mdrkten, Stadtfesten und dhnlichen Veranstaltungen im Freien (ohne Eintritt) funktio-
niert. In den vergangenen Wochen hatten die Medien verstarkt {iber gestiegene GEMA
Rechnungen in diesen Bereichen berichtet. Wir verstehen die Sorgen und Angste

der Veranstalterinnen und Veranstalter und kldren daher die wichtigsten Fragen zum
betreffenden Tarif U-ST. Mit den wenigen Weihnachtsmérkten, deren Rechnungsbe-
trage sich gegenliber 2019 signifikant erhoht haben, ist die GEMA im Austausch. Hier
haben wir bereits individuelle Lésungen gefunden. Die GEMA Mitglieder haben wir per
E-Mail Giber den Sachverhalt informiert und das Thema eingeordnet.

3 Tariferkldrung, Rechenbeispiel, individuelle Preisermittiung und
Kontaktmdglichkeit unter www.gema.de/tarifinfo-stadtfeste-2023

,,1ch freue mich, in
der GEMA mitzugestalten
und Ideen zu liefern

Normalerweise ist Hamburg ihre Welt: steife Brise, Hafen, Schietwetter. Und
ihre Musik und die Texte, in denen es oft um ganz grofie Gefiihle geht - die laut

Anna Depenbusch niemals kitschig sein kénnen. Nun kommt eine neue Welt offiziell
dazu: die der GEMA. Anna Depenbusch wurde als Stellv. Mitglied in den Aufsichtsrat
gewdhlt. ,,Ich freue mich, dass es uns gelungen ist, mit Anna Depenbusch eine weitere
beeindruckende Autorin mit starker Stimme und klarer Haltung fiir dieses Amt zu
gewinnen®, findet der Aufsichtsratsvorsitzende Dr. Ralf Weigand. Und wie findet sie es
selbst? ,,Es gibt Tage, da schiichtern mich
Mammutaufgaben wie Kl und Urheberrecht
ein, aber dann sehe ich die Kompetenz und
das Herzblut der Menschen in der GEMA,
die sich fiir all diese Themen einsetzen. Ich
m&chte ein Teil davon sein. Dafiir liest sie
sich jetzt erst mal in die komplexe Thematik
ein. ,,Einarbeiten, verstehen und nachfragen
steht auf meinem To-do-Zettel. Ein grofer
Berg, um in die Vielfalt der aktuellen The-
men reinzukommen. Das macht auch Spaf3!“
Fakt ist: Es ist grofdartig, Anna Depenbusch
an Bord zu haben. Dr. Ralf Weigand: ,,Ich bin
sicher, dass sie mit ihrer bereits beachtlichen
Erfahrung, ihrem Engagement und ihrem
Ideenreichtum auch uns im Aufsichtsrat
sehr bereichern wird.“

nuPro AS-2500: mit Dolby Digital (AC3), DTS Digital Surround,
Analog- und Digitalanschliissen. 200 Watt Musikleistung.

Mehrschichtlack seidenmatt Weil oder Schwarz, Stoffblende
in Schwarz. 495,- Euro (inkl. 19% MwsSt., ggf. zzgl. Versand)

nuPro AS-2500

- Druckvoll — mit schlankem Gehause
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individuelle Klangeinstellungen
- Voicet fir bestes Sprachverstehen
- Breite Klangbihne mit Widesound
- Fir Wandmontage oder Lowboard
drahtlose Subwooferanbindung

vollendeten Musikgenuss
- Brillanter HiFi-Sound - vielseitige,

(nur8x14x105cm)
- Fur packende TV-Erlebnisse und
- nuConnect trx ready: Steckplatz fur




schwerpunkt

SCHNELLZUG

FUR
DIE DATEN

Die GEMA hat einen Informations-
Hochgeschwindigkeitszug auf die Gleise gestellt.

Damit er sein volles Potenzial ausschopfen kann,

braucht er Thre Unterstiitzung

ILLUSTRATIONEN Edward Tuckwell

Die GEMA verarbeitet etwa 1,5 Petabyte pro Monat, was 1,5 Millionen Gigabyte
entspricht. Stellt man sich die GEMA als Zug vor, der diese Daten an die richti-
gen Stellen transportieren soll, muss man sich eine Lokomotive mit sehr vielen
Waggons vor sein geistiges Auge rufen.

Aus immer mehr Bereichen kamen in den letzten Jahren Nutzungsinformatio-
nen, die verarbeitet werden wollten. Und, dchzt die Lok deshalb? Keineswegs.
Der Triebwagen wurde immer weiter modernisiert. In den vergangenen Jahren
wurden viele Investitionen in die IT-Infrastruktur getdtigt.

Damit die GEMA Zugmaschine aber so ordentlich arbeiten kann wie vorgesehen,
ist sie auf korrekte Daten angewiesen. Vollstdndige und rechtzeitige Informationen
bestimmen im modernen Musikgeschift unter anderem, wie schnell das Geld fiir
ein lizenziertes Musikstiick bei der Urheberin oder dem Urheber ankommt. Sind
die Daten unvollstdndig oder unpiinktlich, ist es wie beim Zugfahren in der realen
Welt: Man kommt zu spit. Und verliert unter Umsténden Geld, weil man ein neues
Ticketkaufen muss. Beim GEMA Zugkdnnen Zuspidtkommern Tantiemen entfallen.

Daher der Appell: Helfen Sie der GEMA mit korrekten Informationen, damit sie
voll automatisiert die richtigen Weichen und die Daten auf die richtigen Gleise
stellen kann. Wie das geht und was die GEMA alles tut, um die Datenstrome fiir
ihre inzwischen 9o0.000 Mitglieder vollumfinglich zu verarbeiten, erfahren Sie
auf den nichsten Seiten.

L

err Colombini, in lhrer
Funktion als Vorstand
sind Sie Hiiter und
Wichter iiber die Daten
der GEMA. Die Daten, die wir verarbeiten
miissen, wachsen exponentiell. Wie las-
sen sich diese Datenmengen bewiltigen?
Wir haben in den letzten Jahren bereits viele
Investitionen in unsere IT-Infrastruktur
getitigt, um genau mit dieser Herausforde-
rung umzugehen. Dabei entscheidend ist die
Bereitstellung einer technischen Infrastruk-
tur, um die Skalierbarkeit gréflerer Daten-
mengen jederzeit zu gewdhren. Hier sind wir
als GEMA bereits sehr gut aufgestellt.
Im Rahmen unserer Datenstrategie liegen
die Schwerpunkte dariiber hinaus auch auf
der Qualitdtssicherung von Daten und ihrer
Vervollstandigung. Immer wichtiger wird
fiir uns die Frage, wie wir einen intelligenten
Umgang mit Daten entwickeln kdnnen, um
daraus einen Mehrwert fiir die Mitglieder
und die Kunden zu erzielen und unsere Pro-
zesse optimieren zu konnen.

Was konkret verstehen Sie unter einem
intelligenten Umgang mit Daten?

Immer mehr Kolleginnen und Kollegen
haben eine Idee, wie sie ihre tagliche Arbeit
optimieren kénnen. Uber das Innovations-
management, das auch unseren Mitgliedern
mittlerweile offensteht, erreichen uns

neue und kluge Ideen. Mit den technischen
Voraussetzungen, die wir geschaffen haben,
fordern wir einen innovativen Umgang

mit Daten im Haus, Stichwort Data Lake,
Self-Service-Pipelines, Datenvisualisierung,
Business Intelligence-Tools oder auch unsere
Data-Analytics-Plattform. Zusammen mit
dem CI-Office tiberlegen die Teams dariiber
hinaus, wie sie Prozesse verbessern knnen.
Verbessern bedeutet hierbei schneller und effi-
zienter werden, mit mehr Ertrag in kiirzerer
Zeit. Oder aber auch: Wie kann ich durch
neue Ideen, zum Beispiel im Hinblick auf neue
Geschiftsmodelle, das Kerngeschéft flankie-
ren und erweitern?

lllustration: Edward Tuckwell, Foto: Sebastian Linder

schwerpunkt

»Je besser die Qualitat
der Daten, desto besser
sind unsere Ergebnisse«

Schneller und effizienter werden, mit mehr Ertrag in kiirzerer Zeit. Dafiir sind
Daten die Grundlage, erklirt Lorenzo Colombini, CFO der GEMA, im Interview

Stichwort Skalierbarkeit: Erwarten Sie,
dass das Tempo zunehmen wird, in dem
wir Daten verarbeiten miissen? Und wel-
che Rolle spielt die Datenqualitit?
Definitiv. Die Féhigkeit zu Skalieren ist

ein wichtiger Erfolgsfaktor. Um das Kern-
geschift der GEMA, also beispielsweise

das Monitoring, das Matching und die
Abrechnung noch effizienter und préziser
zu entwickeln, benotigen wir Daten, die mit
einem zunehmenden Tempo steigen. Dieser
Trend ist auch allgemein in der Musikbran-
che zu beobachten. Je umfassender und
besser die Qualitit der Daten, desto besser
sind unsere Ergebnisse. Deswegen ist die
Qualitét der Daten entscheidend. Ein Bei-
spiel: Seit Jahren sammeln wir Soundfiles
unserer Mitglieder. Wir haben sogar eigene
Soundfile-Tools entwickelt. Weshalb? Weil
wir verstanden haben, dass wir Metadaten
zur Geschiftssicherung brauchen. Die
Beteiligung am Monitoring-Anbieter
SoundAware (Anm. d. Red.: siehe Seite 40)

ist in dieser Hinsicht eine wichtige stra-
tegische Investition, denn nun haben wir
Zugriff auf weitere Soundfiles fiir die Wei-
terentwicklung unserer Metadaten.

Der Datenschutz ist ein wichtiges The-
ma. Wer ist in der GEMA fiir die Daten
verantwortlich? Und wo liegen die Daten
der GEMA?

Der Schutz aller Daten hat bei uns hdchste
Prioritdt. Alle unsere operativen Systeme
laufen in einer Cloud. Eine Cloud ist ein
virtueller Server, den man nur dann

INTERVIEW Ursula Goebel

zahlt, wenn man ihn nutzt. Das macht Sinn,
denn die Auslastung der Systeme ist sehr
unterschiedlich und in den Wochen der Aus-
schiittungen um ein Vielfaches hoher. Um
hier die volle Flexibilitdt und Skalierbarkeit
zu haben, nutzen wir Cloud-Anwendungen.
Die Sorge, dass die Daten irgendwo in einer
Wolke liegen, ist unberechtigt. Eine Cloud
ist ein technisch abgeschlossenes und
geschiitztes System. Bei der Auswahl des
Cloud-Anbieters war uns wichtig,
dass er den europdischen
Datenschutzrichtlinien
unterliegt.

»Ich habe zwei
Wiinsche: Wir brauchen
Ihre Unterstiitzung bei der
Interaktion, der Validierung
der Qualitédt und bei der
Geschwindigkeit der
Bereitstellung von Daten.
Richtig gut werden wir nur,
wenn wir das gemeinsam
machen und gegenseitig
verstehen, warum gewisse
Daten bendtigt werden.
Das ist das Erste. Und
zweitens: Geben Sie uns
Feedback, damit wir wei-
tere datenbasierten Pro-
dukte entwickeln kénnen,
die Ihren Wiinschen und
Zielen entsprechen. Nur
mit ihrem Feedback kon-
nen wir besser werden.

Intern haben wir schon vor Jahren begon-
nen, Strukturen aufzubauen, um unsere
Daten bestmdglich zu schiitzen. Mit der Data
Governance entwickeln wir ein Regelwerk, in
dem dokumentiert ist, wer fiir welche Daten
verantwortlich ist, und was Verantwortung
fiir Daten im Hinblick auf Datenschutz,
Vollstdandigkeit, Qualitdt und Bereitstellung
bedeutet. Aber man muss dranbleiben und
mit verschiedenen Awareness-Mafinahmen
fiir das Thema kontinuierlich sensibilisieren.

virtuos 03/2023



Matching bezeichnet den Vorgang,
wenn zwei Datenbanken miteinander

abgeglichen werden. Beispielsweise muss
die GEMA jeden Song, dessen Nutzung
gemeldet wird, einem Eintrag in der Werk-

I

98 %

aller gestreamten Songs
ist kein ISWC (International
Standard Work Code)
hinterlegt. Das erschwert die
Zuordnung der Einnahmen,
die diese Songs generieren.

datenbank zuordnen. Das funktioniert nur,
wenn alle Daten korrekt gepflegt sind.

ISWC und ISRC sind die wichtigsten
Identifikatoren fiir Werke bzw. Tonauf-
nahmen. Das W steht fiir Work, das

R fiir Recording. Mit den international
standardisierten Codes ldsst sich
eindeutig zuordnen, welche Personen
an einem Song beteiligt sind - und
demnach fiir die Nutzung vergitet
werden. Voraussetzung dafir ist, dass
die Angaben in der GEMA Werkdaten-
bank vorliegen.

Klasse in der Masse

Mitglieder mit der besten Datenkompetenz haben die
hochsten Erfolgschancen, heutige und kiinftige Transformationen
in der Musikindustrie erfolgreich zu bewiltigen

ugegeben, beim Thema ,Daten“
kommt einem nicht sofort Rock ’'n’
Roll in den Sinn. Allerdings bleiben sie
auch kiinftig Dreh- und Angelpunkt
der Musikindustrie. Ein paar Beispiele
gefillig? Die Kreation qualitativ hochwertiger Musik
wird auch fiir Nicht-Profis mithilfe von KI-Tools ein-
facher und kostengiinstiger. Gleichzeitig entsteht ein
grofler Markt an Online-Live-Events mit Millionen
Zuschauerinnen und Zuschauern pro Jahr, wodurch
Livemusik regionsunabhéngiger wird. Die Bedeutung,
eine Marke zu schaffen und die eigene Musik - z. B.
iiber Social Media und ,,Artist to Fan“-Plattformen —
direkt an Fans zu vermarkten, steigt. Und die komple-
xe Verwaltung von Musiklizenzen in herkémmlichen
und neuen Rechtearten, wie z. B. der Stimmabdruck
von Kiinstlern in Soundaufnahmen (Grimes-AT), kann
durch die Blockchain-Technologie vereinfacht werden
und neue Formen der Finanzierung fiir Musik-
schaffende durch Investoren und Fans erdffnen.
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TEXT Aret Abyanoglu

Kurzum, die technologischen Innovationen fiihren zu
einer Dynamik, die fiir alle Akteure grofiartige Chan-
cen eroffnet, aber auch Herausforderungen mit sich
bringt. Gemeinsam haben sie, dass sie alle auf Daten
und Metadaten von Musikschaffenden aufsetzen.

Die sténdige Verfiigbarkeit jeglicher Songs iiber
Streaming-Anbieter hat die Musikindustrie zu einem
datengetriebenen Geschéft gemacht. Die Mengen neh-
men exponentiell zu. Die Qualitdt der Daten ist jedoch
wichtiger als die Quantitit. Beispielsweise werden tdg-
lich weit mehr als 100000 Songs in Spotify hochgela-
den. Allerdings haben nur zwei Prozent der gestream-
ten Songs einen ISWC (International Standard Work
Code)- also eine international giiltige Werknummer
und eine eindeutige Kennzeichnung fiir eine Werkfas-
sung -, der die Zuordnung eines Songs (Sound Recor-
ding) zu einem Musikwerk erheblich vereinfacht. Fol-
geprozesse bis zur Verteilung von Tantiemen konnen
mit einem ISWC deutlich beschleunigt werden. Somit
haben Akteure mit der besten Datenkompetenz die

lllustration: Edward Tuckwell, Kevin Ried|

hochsten Erfolgschancen, heutige und kiinftige Trans-
formationen in der Musikindustrie erfolgreich zu
bewdltigen, das attraktivste Leistungsportfolio anzubie-
ten und sich im Wettbewerb langfristig durchzusetzen.

Die GEMA hat diese Entwicklung frith antizi-
piert und bereits vor einigen Jahren eine kohirente
Datenstrategie aufgesetzt, welche die strategischen,
operativen und technischen Fragestellungen in ihrem
Leistungsportfolio fortlaufend adressiert und in
konkrete Mafinahmen ableitet. Mit gezielten Akqui-
sitionen im Okosystem der Musikindustrie (zuletzt
decoob, Zebralution, SoundAware) und intelligenten
Investitionen in die Schliisselfelder

e GEMA Infrastruktur Plattform (EDGE),
¢ GEMA-Analytics-Plattform (GAP) und
e GEMA Data Governance

setzt die GEMA ihre Datenstrategie systematisch und
zukunftsgerichtet um.

Die Bedeutung, Qualitit und Sicherheit der Mit-
gliederdaten und Metadaten stehen dabei immer im
Mittelpunkt. Umfassende, prézise und korrekte Daten
zu besitzen ist ein wichtiger Wettbewerbsfaktor. Dazu
zdhlen unter anderem etwa 25 Millionen Musikwerke
mit etwa 22 Milliarden Datenpunkten etwa zu Betei-
ligten, 1,4 Millionen AV-Produktion und 1,8 Millionen
Soundfiles von GEMA Mitgliedern und Musikschaf-
fenden weltweit. Diesen Daten werden Billionen von
Nutzungsdaten zugeordnet und den Regelwerken der
GEMA entsprechend verteilt und ausgeschiittet. Eine

meldeten GEMA Mitglieder
durchschnittlich 2022 an

hat die GEMA 2022 allein in den
Sparten des Auffiihrungsrechts
verarbeitet

gingen 2022 durchschnittlich
bei der GEMA ein

BIOGRAFIE

Aret Abyanoglu

kam 2016 als Abteilungs-
leiter Controlling zur
GEMA und fiihrt seit 2018
die Direktion Mitglieder-
und Repertoiremanage-
ment (M/R). Neben dem
Tagesgeschaft tragt er
die Verantwortung fiir
die Programme und
Projekte von M/R zur ope-
rativen und strategischen
Weiterentwicklung des
Bereichs. Der gebiirtige
Mannheimer studierte
Wirtschaftsingenieurs-
wesen an der TU Kai-
serslautern und TU Berlin
und hat einen Master of
Business Administration
(MBA) von der California
State University Hayward,
USA.

hohe Datenqualitidt ist die Grundvoraussetzung
dafiir, diese Datenmengen hochautomatisiert und
korrekt zu verarbeiten.

Der fiir die GEMA Mitglieder sichtbare Teil
des ,,Daten-Eisbergs® spiegelt sich in den vielfdlti-
gen digitalen Services im Onlineportal wider, die
zunehmend ,,Self Service“-Funktionen beinhalten
und stetig weiterentwickelt werden. So kdnnen An-
und Anderungsmeldungen zu Musikwerken, Sound
Recordings, Soundfiles, Setlisten, persénlichen
Informationen und vieles mehr schnell und bequem
von Mitgliedern selbst vorgenommen werden. Die
digitalen Services ,,Werkidnderung®, ,,Sound Recor-
ding“ und ,,Meine Subverlagsvertrige* (siche Sei-
te 25) sind die neuesten Beispiele im Onlineportal,
bei denen GEMA Urheberinnen und Urheber sowie
Verlage die Self-Service-Funktionalititen nutzen
und wichtige Daten und Metadaten anmelden,
dndern, ergénzen und priifen kénnen. Die Daten
und Metadaten werden gemifl dem GEMA Regel-
werk bei der Datenerfassung automatisch validiert
und iiber Nacht verarbeitet. Eine echte Win-Win-Si-
tuation fiir Mitglieder und die GEMA - und der
effektivste und sicherste Weg, eine hohe Datenqua-
litdt und Verarbeitungsgeschwindigkeit zu erzielen.

Der entscheidende Erfolgsfaktor in der Daten-
kette ist die Qualitdt der Daten, die GEMA Mitglie-
der der GEMA bereitstellen. Es ist das Fundament,
auf dem alle weiteren Schritte aufbauen.

Machen Sie mit!




®
Werkanmeldung
Die Basis fiir lhre
Ausschiittung: Melden
Sie lhre Werke bei uns an

e

=

Mein Repertoire Diskotheken

-
Soundfile Upload
Laden Sie Soundfiles zu lhren
Werken hoch und profitieren Sie
vom Monitoring in den Bereichen
Werbung, TV, Radio, Online und

Andern und ergénzen Sie die Daten zu Ihren
Werken, ergdnzen Sie Daten zu Sound
Recordings und priifen Sie die Daten zu

AV-Produktionen. Mehr dazu siehe Seite 25

B

Alles einsteigen!
So bringen Sie lhre Daten <

AV-Anmeldung
Melden Sie audiovisuelle Medien an, in
denen lhre Musik verwendet wird
(z. B.Kinofilme, Fernsehen, Wirtschafts-
filme, Videostreaming und DVD)

auf die Gleise — x

Nutzen Sie unsere Online Services,
damit wir lhre Daten korrekt

und schnell verarbeiten kénnen.
Das Onlineportal ist Ihr Einstieg ins
GEMA Hochgeschwindigkeitsnetz

Meine Setlists

&

Meine Daten
Prifen, aktualisieren
und ergénzen Sie lhre
personlichen Daten

Liveveranstaltungen ein

Meine Finanzdaten
Sehen Sie Ihre Kontobewegungen,
Kontoauszlige, Abtretungen,
Vorauszahlungen und weitere
finanzbezogene Daten ein

Reichen Sie Setlisten fir

Meine Subverlagsvertrige

Flr Verlage: Prifen Sie Ihre Katalog-
vereinbarungen und melden Sie

abgelaufene Vereinbarungen bequem ab.

Mehr dazu siehe Seite 25

e —
e ——

lllustration: Edward Tuckwell

schwerpunkt

So werden
lhre Daten zu Geld

Was passiert, nachdem Sie Ihre Daten an die GEMA
gemeldet haben? Und welche Probleme ergeben sich,

etrachten wir ein fiktives GEMA Mit-
glied. Wir nennen sie Anna - sie ist
Singer-Songwriterin, Anfang 20. Sie
hat ihren ersten Song {iber MusicHub
auf allen grofien Plattformen verdffentlicht. Beim
Upload hat sie alle relevanten Metadaten hinterlegt
und das Werk zugleich bei der GEMA angemeldet -
moglich macht das die Anbindung von MusicHub an
die GEMA Werkdatenbank. Mit ihrem Release startet
sie einen vollautomatischen Prozess. Das Werk mit
allen Metadaten wird vollautomatisch im Service
»Mein Repertoire“ angelegt — die GEMA nennt das
yausregistriert®.

Noch steht Anna am Anfang ihrer Karriere und
hat weder Label noch Verlag. Sie ist daher froh, dass
sie im GEMA Onlineportal sehen kann, wie viele Leu-
te ihre Musik online erreicht, in welchen Playlists sie
auftaucht und wie viel sie damit verdient. Uberra-
schung: Sie wurde sogar auf einem Festival gecovert!
Ab dem Zeitpunkt der Werkanmeldung ist die GEMA
in der Lage, jede gemeldete Nutzung automatisch dem
Werk zuzuordnen. Einzige Voraussetzung dafiir ist,
dass auch der Nutzer (etwa der Festival-Veranstalter)
die Setlist mit Annas Song korrekt eingereicht hat.

Bei einem Songwriting-Camp trifft Anna auf
ihren Musikerkollegen Marco. Er hat kiirzlich {iber
sein Label ein neues Release an den Start gebracht.
Es ist bereits seine siebte Veroffentlichung, er ist
jedoch nicht gliicklich {iber das Geld, das seine
Songs einspielen. Es ist viel weniger als erwartet.
Im Gesprédch mit Anna wird schnell klar, dass er
eine wichtige Sache vergessen hat: den Song bei der
GEMA anzumelden.

GUT GERUSTET
FUR DIE ZUKUNFT

Die Datenmengen in der
Musikbranche wachsen
immer schneller. Ein

Ende dieser Entwicklung
ist nicht in Sicht. ,Wir
gehen davon aus, dass

in den kommenden
Jahren jeweils 23 Prozent
mehr Daten verarbeitet
werden als im Vorjahr,
sagt Markus Grimm,
Chief Information Officer
(CIO) der GEMA. Er und
sein Team kimmern sich
darum, dass die GEMA
zukiinftige Datenmengen
nicht nur verwerten, son-
dern sie auch anderweitig
gewinnbringend einsetzen
kann: etwa fiir Prognosen,
datengetriebene Entschei-
dungen oder Machine
Learning. Das CI-Office
unterstiitzt beim Aufbau
der dafiir notwenigen
Systeme und schafft
personelle und organi-
satorische Grundlagen.
Dabei verfolgt die GEMA
einen dezentralen Ansatz
(Data Mesh), bei dem die
Verantwortung fiir Daten
beim jeweils zustandigen
Fachbereich liegt (Data
Governance).

falls Informationen fehlen? Ein Beispiel zeigt, wie Daten
und Ausschiittung zusammenhingen

TEXT Stefanie Moser und Jonathan Huber

Das ist leider ein verbreiteter Irrtum: Die Veroffent-
lichung eines Songs reicht nicht aus, dass die GEMA den
Urheberinnen und Urhebern Geld ausschiitten kann.
Wenn niemand seine Werke bei der GEMA anmeldet
(Mitglied, Verlag oder Label), tappt sie schlichtweg im
Dunkeln. Sie erféhrt erst davon, wenn jemand das (fiir
die GEMA nicht existente) Werk nutzen mdchte.

Aber keine Sorge: Die GEMA hat zahlreiche Mog-
lichkeiten, Tantiemen nachtréglich noch an die richtige
Stelle zu bringen. Da es immer wieder vorkommt, dass
genutzte Werke noch nicht in der Datenbank liegen,
geht der Daten-Zug 15 bis 18 Monate spiter noch mal
auf die Reise. So kann die GEMA nicht identifizierte
Nutzungen in den Onlinesparten (z. B. Streaming) spé-
ter noch zuordnen und korrekt abrechnen. ,,Second
Stage“heifit dieses Verfahren. Marco meldet seine Wer-
ke gleich an, als er davon erféhrt. So erhilt er die ihm
zustehenden Onlinetantiemen - wenn auch erst spéter,
als das bei Anna der Fall war.

Fehlende Daten konnen Einiges durcheinander-
bringen: Der sonst so leichtfiif}ige vollautomatisierte
Prozess gerdt dann ins Stocken. Die GEMA muss Feh-
lerquellen suchen, Reklamationen bearbeiten, Werke
nachdokumentieren, im schlimmsten Fall falsch aus-
bezahlte Gelder zuriickholen. Das alles dauert. Selbst
der beste technische Prozess ist dagegen machtlos: Was
nicht bekannt ist, kann nicht bearbeitet werden.

Tipp fiir eine reibungslose Fahrt mit dem Daten-
Zug: Suchen Sie sich Verbiindete. Verlage, Labels,
MusicHub & Co. und natiirlich die GEMA unterstiitzen
Sie bestméglich. Mit Thren korrekten Daten und unse-
ren Prozessen bringen wir Sie gemeinsam ans Ziel - zur
korrekten Ausschiittung IThrer Tantiemen.
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schwerpunkt

»Wir liefern
den ISWC schon bei
der Erstanmeldung mit«

Sebastian Hentzschel, COO bei BMG, iiber Big Data, KI und
den Datenaustausch zwischen der GEMA und seinem Haus

INTERVIEW Ursula Goebel

ebastian, als neuer COO von BMG
verantwortest du die operativen
Bereiche Rights & Royalties, Supply
Chain und Tech & Data. Ziel ist es,
die Technologisierung von BMG weiter voranzu-
treiben. Wo steht ihr hier?
Beim Thema Big Data ist BMG sehr gut aufgestellt.
Wir verarbeiten pro Monat ein Datenvolumen
von iiber 3 Petabyte, das entspricht etwa 300 000
Jahre kontinuierlichen Stereosound in CD-Qualitét.
Da bei BMG Verlag und Label unter einem Dach
zusammenarbeiten, prozessieren wir Publishing- und
Recorded-Nutzungen bzw. tigliche Abverkaufs- und
Marktdaten auf einer gemeinsamen Big-Data-Platt-
form. Dadurch sind wir in der Lage, in Echtzeit umfas-
sende Analysen zu erstellen, die unseren Kund:innen
einen echten Mehrwert bieten. Wir nutzen dariiber
hinaus eine Vielzahl modernster Technologien auf
der Google-Cloud-Plattform, um effiziente Abldufe
bei der Datenverarbeitung sicherzustellen. Unsere
Rechtedaten sind dabei nahtlos in unsere Big-Data-
Prozesse integriert, wodurch wir Kiinstler:innen und
Autor:innen in ihrem Kreativprozess bestmdoglich
begleiten konnen. In einer Welt, in der Kreativitdt auf
Digitalisierung trifft, ist diese Unterstiitzung ein wich-
tiger Erfolgsfaktor in der Zusammenarbeit und eine
zentrale Voraussetzung, um die Label- und Verlagsar-
beit auch in Zukunft erfolgreich anbieten zu konnen.

Welche Potenziale von KI-Anwendungen nutzt
BMG schon heute? Wo seht ihr die Zukunft?

Im Bereich kiinstliche Intelligenz laufen derzeit meh-
rere Initiativen, die sich nahezu alle um die optimale
Verarbeitung von Daten drehen und beispielsweise
im Bereich des automatisierten Matchings von
grofier Bedeutung sind. So gelingt es uns, die

weltweiten Nutzungen der Musik unseir_//- =
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BIOGRAFIE

Sebastian Hentzschel
Chief Operations
Officer und Mitglied
des Boards, BMG.
Sebastian Hentzschel
ist bei BMG als COO
fur die weltweiten
Aktivitaten in den
Bereichen Rechte-
management und
Lizenzabrechnung,
Supply Chain, Data
Analytics und Techno-
logie sowohl fiir den
Verlags- als auch den
Labelbereich verant-
wortlich.

Kiinstler:innen und
Autor:innen in kiirzester
Zeit und mit hochster Prizision den richtigen Wer-
ken zuzuordnen, den Kreativschaffenden somit eine
faire Vergiitung zu sichern und aulerdem die allge-
meine Qualitdt unserer Masterdaten zu verbessern.
Auch im Kreativprozess wie dem Songwriting zeigt
KI Potenziale.

Als Verlag ist BMG auch Mitglied der GEMA. Wir
stehen in einem stdndigen Datenaustausch. Wie
wird sich das Verlagsgeschift und die Zusam-
menarbeit mit der GEMA durch die Nutzung von
Ki-Anwendungen verdndern?

Die Integration von KI birgt das Potenzial, das
Musikverlagsgeschift auf vielfiltige Weise zu
transformieren, beispielsweise durch die Steigerung
der Qualitdt von Metadaten und Masterdaten. Oder
auch in der Erkennung von Werken in Radio, TV,
Videos und Livestreams: KI kann dazu verwendet
werden, urheberrechtlich geschiitzte Musik
noch schneller und préziser zu erkennen. Dies
ermdglicht eine effizientere Uberwachung und
Durchsetzung von Lizenzvereinbarungen und

damit die Ausschiittung der Erlose. Mit der
Akquisition von Monitoring-Companys wie
Decoob und SoundAware hat die GEMA
gute Voraussetzungen geschaffen, ihren
Mitgliedern in diesem Bereich bessere
Services zu liefern. BMG wird hier

mit eigenen KI-Initiativen
unterstiitzen.

Ein anderer Bereich, in dem BMG und GEMA
bereits erfolgreich zusammenarbeiten, ist die
Werkeanmeldung. Wie stellt BMG seine eigene
Datenqualitit sicher?
In diesem Prozess werden die Copyright-Metadaten
von unserer Registrierungssoftware automatisch im
CWR-Format validiert. Dies umfasst bis zu 200 Verifika-
tionen fiir jedes Werk. Dadurch erreichen wir eine welt-
weite, automatische Akzeptanzquote der CWR-Anmel-
dungen von 99,98 Prozent. Des Weiteren waren wir der
erste Verlag, der den ,,ISWC Allocation Service“ in den
CWR-Anmeldeprozess integriert hat. Wir sind dadurch
in der Lage, schon bei der Erstanmeldung einen ISWC
mitzuliefern. Damit erhoffen wir uns aufseiten der
GEMA eine signifikante Steigerung der Zuordnungsrate.
Dardiber hinaus nutzen wir zur Sicherung der Datenqua-
litdt in unserem Data Lakehouse Tools wie Monte Carlo
Data, das durch KI unterstiitzt Anomalien in den Daten
erkennt. Unser Ziel dabei ist immer, Abrechnungsdaten
innerhalb kiirzester Zeit mdglichst ohne manuelle
Intervention zu verarbeiten und nahezu vollstindig
automatisiert die Qualitdt dieser Daten sicherzustellen.

Gibt es noch Nachholbedarf?
Selbst bei unserer nahezu 100-prozentigen Ausregis-
trierungsrate sehen wir weitere Verbesserungspotenzi-
ale. Insbesondere bei der vollstédndigen Identifizierung
aller beteiligten Urheber:innen an einem Werk und
der Zuordnung zu bereits bestehenden Eintrégen in
der GEMA Datenbank gibt es Optimierungsméglich-
keiten. Mithilfe der geplanten Initiative der CISAC,
den Verlagen iiber eine API-Schnittstelle Zugang zur
IPI-Datenbank zu ermdglichen, siecht BMG eine viel-
versprechende Moglichkeit, der GEMA zukiinftig noch
bessere Daten zur automatisierten Weiterverarbeitung
zur Verfligung stellen zu konnen. Das frithzeitige Testen
neuer GEMA Tools ist uns sehr wichtig und dafiir ste-
hen wir gern zur Verfiigung.
Hinsichtlich der Abrechnungsverarbeitung ist uns
eine kontinuierliche Erhthung der Geschwindigkeit
wichtig. Sobald wir Abrechnungen erhalten,

lllustration: Edward Tuckwell; Foto: BMG

verarbeiten wir diese innerhalb weniger Tage, um
diese dann als ,,Pipeline Income* fiir Autor:innen und
Kiinstler:innen auf MyBMG transparent sichtbar zu
machen. Wir arbeiten kontinuierlich daran, dass alle
Einkommensstréme noch zeitnaher und héufiger
abgerechnet werden konnen. Dennoch gehdren GEMA
Abrechnungen hinsichtlich Datenqualitét, Vollstdndig-
keit und Verldsslichkeit zu den besten im Vergleich der
Verwertungsgesellschaften weltweit. Wir hoffen, dass
andere Gesellschaften hier auch weiter Verbesserungen
vornehmen. Die Optimierung unserer Prozessketten
liegt in unserer Hand, aber um Tantiemen an Autor:in-
nen schnellstméglich abrechnen und auszahlen zu
konnen, miissen viele Parteien mitwirken.

Wiinsche seitens BMG:

Wir regen an, dass alle Notifications wie

Counterclaims, Werkbestétigungen oder

Tontrager-Werkanfragen zukiinftig nicht
mehr nur als PDF versandt, sondern iiber elektro-
nische Formate ausgetauscht werden. Zudem wiir-
den weitere APIs zu Qualitétssteigerungen fithren,
z. B. fiir Repertoiresuche, Recherche von Werkda-
ten und Liveauftritten. Fiir die Digital-Nutzungs-
aufstellungen aufierhalb der ARESA wiinschen
wir uns hohere Granularitdt und Taktung. Zudem
wiirden ISRCs in allen Nutzungsaufstellungen fiir
alle relevanten Sparten eine noch automatisierte
Abrechnungsverarbeitung ermaoglichen.

BMGs Pladoyer an die Autorinnen und

Autoren: Je vollstindiger und schneller

Sie Thre Werke bei uns als Verlag und bei

der GEMA melden, desto schneller kénnen
wir Erlose auszahlen. Stehen die administrativen
Aufgaben ganz unten auf der To-do-Liste, kann
das heute schnell zu Einbufen von Digitaleinkom-
men und Verzogerung von Abrechnungen iiber alle
Sparten hinweg fithren. Die Werkanmeldungen
sind essenziell fiir die Monetarisierung aller krea-
tiver Leistung.

Fiir die GEMA und andere Verwertungsge-
sellschaften weltweit wiinschen wir uns hdher-
frequente Abrechnungen, nicht nur im Digitalbe-
reich. Unser aller gemeinsames Ziel muss es sein,
Gelder, die mit kreativer Arbeit generiert werden,
so zeitnah wie moglich an Autorinnen und Auto-
ren auszuzahlen. Dafiir sind wir 2008 angetreten
und dafiir stehen wir heute noch. Dank zuneh-
mender Technologisierung und besserer Daten
sehe ich sehr positiv in die Zukunft.
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1Frage - 2 Generationen

unstliche Intelligenz
im Kreativprozess —

Chance oder No-Go?

BIOGRAFIE

Enjott Schneider,
Jahrgang 1950, ist
genrelibergreifend
tatig, so komponierte er
Opern, Sinfonien, Orgel-
werke, Kammermusik,
Oratorien, Orchester
und Bithnenwerke,

um einen Auszug aus
seinem Schaffen zu
nennen. Zudem schrieb
der mit vielen inter-
nationalen Ehrungen
ausgezeichnete Schnei-
der Musik fiir Hunderte
von Filmen, darunter
»Schlafes Bruder*, ,,23¢
oder ,,Stauffenberg.
Seine Werke werden
weltweit aufgefiihrt.
Zwischen 1979 und 2012
war er Professor an der
Miinchener Hochschule
flir Musik und Theater
(Musiktheorie und Kom-
position), von 2003 bis
2020 Aufsichtsrat der
GEMA, dessen Vorsitzen-
der von 2012 bis 2017.
www.enjott.com
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[OOSR ER TN VY im Kunstgewer-

be: JA! In authentischer Kunst: NEIN!
KI ist die endgliltige Diktatur von Likes
und Quote, von Durchschnittlichkeit als
Norm, von statistisch getesteter Mas-
senware, von intransparenter Vervielfdl-
tigung. Kunst/Poesie aber ist Dichtung,
Verdichtung von sinnlichem Erleben und
das intuitive Erfassen der Essenz des
Seins. Das Verdichten als ,,auf den Punkt
bringen“ passiert in der Koinzidenz von
Seele, Intuition, Sehnsucht, Angsten und

» Kl ist die
endgiiltige
Diktatur von Likes
und Quote, von
Durchschnittlichkeit
als Norm, von
statistisch
getesteter
Massenware, von
intransparenter
Vervielfdltigung«

Verletzungen, Protest — alles Kriterien,
die einem Computer kategorisch fremd
sind. Die AI erfolgt nach der Logik, die
dem Synapsen-gesteuerten Hirnmodell
des kognitiven Denkens nachprogram-
miert ist. Bei einem Lebewesen ,,denken“
aber auch die Bakterien mit, nicht nur die
Synapsen, ein Mensch beherbergt z. B.
38 Billionen (3,8 x 10 hoch 12) unter-
schiedliche Bakterien, vor allem in Bauch
und Darm: Dieses Bauchgefiihl ist bei
jeder auch kiinstlerischen Entscheidung
das Ausschlaggebende!

Kreative Ideen sind das Resultat von See-
lenerkundung, Albtrdumen, Hoffnungen
und Sehnsucht, Wut und Liebe, Angsten
und Verletzungen, Tabuverletzungen und
Freude an Destruktion bis zur Obszoni-
tit, sowie politischem Bewusstsein. Wo
ist der Computer, der Albtrdume, Seele,
Hoffnungen oder gar einen Darm hat -
mit Bakterien, die seine abstrakte Logik
zurechtstutzen?

Ich freue mich uiber KI, weil man sie
investigativ benutzen kann, wenn man
origin kreativ ist. KI wird das Pseudo des
Kunstgewerbes von authentischer Kom-
munikation trennen wie Spreu vom Wei-
zen: etwa in Filmmusik, wo man schon
seit Jahrzehnten lediglich Role Models
beschimend ,,nachkomponieren“ muss
und , Handschrift“ als zu individuell
abgelehnt wird. Im Kommerz-Pop, wo
,sounds as like* der Markthorizont ist.
SPANNEND, was da kommt und wie die
GEMA die Spreu vom Weizen zu trennen
versucht.

Fotos: Manfred Schneider, ne2pi/Adobe Stock, Lola Schreiner

Am Ende zdhlt immer, QWS

DARAUS MACHST. Ich finde es {iber-
haupt nicht unkiinstlerisch, sich bei
der Entstehung eines neuen Songs bei
aktuellen Technologien zu bedienen.
Als Artist denke ich sowieso die meis-
te Zeit gesamt-konzeptuell. Also das,
was am Ende eines Songs rauskommt,
erzdhlt auch {iber den Text hinaus eine
musikalische und bei mir auch immer
eine visuelle Welt. Eine Geschichte,
die sich aus vielen Elementen bedient -
und sich KI als Element dazu zu holen,
fiir den ein oder anderen Schritt, kann
sehr spannend sein. Viele finden das
nicht mega ,,arty“, aber sich nicht kate-
gorisch vor Neuerungen zu verschlie-
3en, finde ich einfach super nice! |

BIOGRAFIE

Brenda Blitz,
Jahrgang 1996, aus
Berlin ist eine musi-

kalische Wundertiite:

Popmusik, die im
New Wave wurzelt,
dazu deutsche Texte
mit Tiefgang (,Kil-
ler«, ,,Nichts mehr
sein) - und coolen
Choreografien.
»Musik wirkt noch
mal mehr, wenn man
auch eine visuelle
Geschichte erzéhlt.
Es ist einfach viel
abgefahrener, meh-
rere Sinne gleich-
zeitig zu bedienen®,
sagte die Halb-Brasi-
lianerin mal in einem
Interview mit dem
»MYP Magazine®. lhr
personlicher Alb-
traum ,wére deshalb
auch eine Akustik-Gi-
tarrenband, bei der
alle bodenstandig
auf einem Hocker
sitzen®.
www.brendablitz.de

»Ich finde es
iiberhaupt nicht
unkiinstlerisch, sich
bei der Entstehung
eines neuen Songs
bei aktuellen
Technologien zu
bedienen«
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orte der inspiration

»siM Strandkorb
finde ich Kreativitat*

Wo fallen den GEMA Mitgliedern eigentlich ihre Melodien
oder Texte ein? Hier zeigen wir in jeder Ausgabe ein Mitglied
und den Platz, wo es die besten Ideen hat. In diesem Heft:

er Inbegriff von Erho-
D lung und Kreativitit

ist fiir mich der Strand-
korb. Schon frither habe ich in
den blau-weif} gestreiften Kérben
an Deutschlands Kiisten die See-
le baumeln lassen. Durch dieses
YAusliiften des Geistes“ kamen mir
im Strandkorb immer die besten
Ideen. Das ist auch so geblieben,
als ich vor zehn Jahren auf die Insel
Riigen gezogen bin. Hier gibt es
natiirlich Strandkorbe zuhauf. Ich
habe so viel Zeit darin zugebracht
- ehrlich gesagt auch wegen des oft
kalten Ostwindes -, dass wir uns
irgendwann ein Original fiir unse-
ren Balkon gekauft haben.

Hier kann ich stundenlang sit-
zen, die Gedanken schweifen las-
sen, meine Gitarre im Arm. Als
ich einmal auf meine Frau wartete
(natiirlich im Strandkorb), ent-
stand das Stiick ,,Hiding from me*
spdter eingesungen von Alexander
Veljanov. Auch die Idee zum Stiick
»Rainbow Rocket Ride“ kam mir
in meinem Strandkorb. Ich konnte
dafiir Jennifer Batten begeistern

Hier kommen ihm die besten Ideen. Sven Kiihbauch
komponiert und textet gerne im Strandkorb: Ein
ganzes Album ist hier schon entstanden.

20
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Sven Kiihbauch von der Insel Riigen

und habe
dafiir den
Deutschen
Rock &
Pop Preis bekom-

men. Folk- und

Bending-Legende Jerry Donahue
hat bei seinem Besuch selbst in die-
sem Strandkorb gesessen und mit
mir das Stiick ,,Yeehaw“ geprobt.
Wenn mir der eigene Strand-
korb zu eng wird oder ich mal wie-
der raus muss aus dem Studio, set-
ze ich mich auf mein Rennrad und
geniefle die Landschaften Riigens,
suche mir neue Strandkoérbe. So
ist ein ganzes Album entstanden:
»Cycology*“ wurde 2022 auf Ins-
tagram von der Tour de France
gefeatured. Toll, wenn alles so
ineinandergreift: aus dem Strand-
korb hinaus in die Welt. ]

KURZBIOGRAFIE

Der studierte Profi-Gitarrist
Sven Kiihbauch (46) spielt
und komponiert nicht nur
eigene Stiicke. Er entwickelt
auch Musik fiir Filme, Games
und Horblcher. Seine ,,Inter-
active Guitarworkshop“-Serie
in vier Sprachen gilt als
wegweisend und hat sich
als Standardwerk moderner
interaktiver Gitarrenlehr-
biicher etabliert.

Fotos: Gaia Born
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A Ausschuttungstermine ) Ausschuttungsdaten
(c9 ) - il land
2023 Tantiemenverteilung Ausian
Die Ausschiittungstermine fiir das Geschiftsjahr 2022 sind folgende:
A-AR A-VR
Ausschiittungstermin Sparten Abrechnungszeitraum 3. Quartal 2023 | Ausschiittung per 01.10.2023 3. Quartal 2023 | Ausschiittung per 01.10.2023
O ’I O ‘I 202 3 BT VR, Ph?”O VR ) ) ) 1 Halbjahr 2022 Land Info Jahr Zusatz Land Info Jahr Zusatz
: : A, AVR
2o PR - Chil 072019 - 1272021 Austalen  PhofeTIOnine  2Hb.2022
(Zuschlagsverteilung) ** Chile Film/TV 072019 - 12/2021 N Pho/R/Film/TV/BT/ 1. Hbj. 2022
........... Online . Hbj.
China 2019-2020 | e e e e
O 1 02 202 3 GOP VR (Herstellungsrecht UGC) 2021 : e Griechenland Pho 2021 - 2022 + NV
. . China F||m/TV 2019-2020 | e
S Griechenland R/Online 2019 - 2021
O ’I 04 202 3 Phono VR Uberhqng GrofRbritannien 12/2022-04/2023 | i / oo
. . 1. Halbjahr 2022 : ; T Grofbritannien  Pho/R/TV/BT/Online  April 2023
"""" - - - - Grofdbritannien F|Im/TV 12/2022 - 04/2023 .
MOD D, MODD VR, MODS, MODS VR, B Israel Pho 2021 + NV
VODD, VODDVR, VODS, VODS VR Irland 2020-2022 . || .................... : - /O | 2021 2022 ................................... NV ............
srae nch.Rechte/Online - +
GOP, GOP VR Irland Film/TV 2020 - 2022 J ............................. PT; e | 2 Hb2022 .....................................................
"""""" apan 0 nline . Hbj.
“SHNutzungs"meldungen) ) e Japan 04/2022-09/2022 | = pan /RITVIBT/ e e
"""""" Kanada Pho/Online
R WIEWR ) . 202 Japan Flm/TV  042022-09/2022 | oo /
"""""" Kanada TV
Malaysia 2020-2021 | e
; e Kolumbien Online
Malaysia Film/TV 220=-2021 000000 || e
01.06 2023 2hEEKLD . I 2022 S e Yiade PligOnline
) ) DK, DKVR, EM, M 2022 " : s Neuseeland Pho/BT/Online
* Osterreich Film/TV 2022 | il .
je Ei O 1 07 202 3 FREVRRRR. Jrmmmmmm————— Niederlande Pho/R/TV/Online
Die Einnahmen aus dem Aus- . 5 TFs Trev Slowakei 2020-2021 | .
land (beide Rechte) werden nach | .. ’ - - o ke Film/ TV I Niederlande Ph‘o/R/T\(/FiIm/B'.I'/
Eingang laufend zum 1. eines "T,TD,TDV OREIE] i Tevel o Priv.Vervielf./Online
e Qg opos
tungen mit Linderangaben A AVR Spanien Film/TV 03/2023 Norwegen Online
finden Sie unter www.gema.de/ Uberhan e
tantiemen-ausland und in dieser O 1 ] O 202 3 Phono VR 2. Halbjaﬁr 2022 Thailand 2020-2022 Polen Pho/BT/Online
ViItuOS—AuSgabe, . tEE T . . . . . . . . Ry R A
MODD, MODD VR, MODS, MODSVR, Thaiand ST M— Schweden  Online o JW2022-03(2022 ANV
%% VODD, VODDVR, VODS, VODSVR USA 01/2022 - 06/2022 ASCAP Schweiz Pho/R/TV/BT/Online 01/2022 - 09/2022 + NV
Verschoben vom GOP, GOP VR R EORORTes .............. 3500000B00AD0I000a0BABIAIE000TBIBIALAC0NIBOTAIEIC00I0BITIICA0CABITDATIIOABITAACA0TITACTTIAT
1. Dezemnber 2022. (Nutzungsmeldungen) o LU e et £ ol Slowenien Pho 201972020
s AR : . Spanien Pho/BT o JM2022-09/2022 NV
In den MOD- und VOD-Sparten Alterssicherung . R/TV/Online/Priv.
- = = = = = ° Spanien : 01/2023 - 03/2023 + NV
zowg in G;)P und)GOPdVRd. Schatzungsverfahren 2022 P Vervielf. f i
muzunosbezozen) werden die . | .2 ,‘ ! . . . N (R e e e e
Eimalmen aus den et A bl 20 | ke Pho Lo
Je nach Zahlungseingang Wertungsverfahren E und U Corona- USA Pho/Onli bis 12/2022
und Verarbeitung der Ausgleich (Zuschlagsverteilung) L e S ejonline . OB e / .................................................................
Nutzungsmeldungen laufend USA MLC / Muserk Online  01/2023 - 03/2023
2um 01,04, und 01.10. Nachverrechnungen D T S S
ausgeschiittet. Informationen O 1 . 1 ‘I . 202 3 (u. a. aufgrund von Reklamationen gemaf} 2022
zu den Ausschiittungen mit § 59 Abs. 1 und 2 des Verteilungsplans) in
Angaben zu Lizenznehmern und den Sparten BM, E, ED, EM, M, U, UD
Nutzungszeitriumen finden
Sie auf der GEMA Homepage GOP, GOP VR
unter www.gema.de/tantiemen- O 1 . 1 2 . 202 3 (Zuschlagsverteilung) 2022
online und in diesem Heft.
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Informationen zu den
Ausschiittungen Online zum 01.10.2023

Lizenznehmer

Dienst

Nutzungszeitraum

MOD D,
MOD D VR

MOD S,
MOD S VR

Amazon Media EU S.A.R.L.
Apple Distribution International Ltd.

Recisio SAS
Traxsource Inc.
Xandrie SA

Amazon Music
iTunes

Karaoke Version
Traxsource

3. Quartal 2022

2. Halbjahr 2022 und
Januar, Februar 2023

2. Quartal und 2. Halbjahr 2022
1. Halbjahr 2022
2. Halbjahr 2022

Amazon Media EU S.A.R.L.

Amazon Media EU S.A.R.L.

Apple Distribution International Ltd.

Aspiro AB

Peloton Interactive UK
Recisio SAS
SoundCloud Ltd
Soundtrack Your Brand

Spotify AB

Vevo UK Ltd.
Xandrie SA

VOD D,
VOD D VR

VOD S,
VOD S VR

GOP,
GOP VR

(Nutzungsmeldungen)

Amazon Media EU S.AR.L.
Apple Distribution International Ltd.
Telekom

Amazon Prime Music

Amazon Unlimited

Apple Music

Tidal

Peloton

KaraFun

SoundCloud
Soundtrack Your Brand

Spotify

2. und 3. Quartal 2022,
Nachverrechnungen (2nd-Stage)
1. Halbjahr 2020

3. Quartal 2022, Nachverrechnungen
(2nd-Stage) 2020, HD-Aufschlag
August 2021 bis 3. Quartal 2022

2. Halbjahr 2022, Nachverrechnungen
(2nd-Stage) 2. und 3. Quartal 2021

3. Quartal 2020

2022

2. Quartal und 2. Halbjahr 2022
2. Halbjahr 2018 und 2022

2. Halbjahr 2022

September 2022 bis Madrz 2023,
Nachverrechnungen (2nd-Stage)

2. Halbjahr 2021, Aufschlag
Schiedsstellenverfahren 3. Quartal 2020

2. und 3. Quartal 2022

Amazon Video
iTunes
Videoload

Amazon Media EU S.A.R.L.

Amazon Media EU S.A.R.L.

Amazon Media EU S.A.R.L.

Amazon Media EU S.A.R.L.

Apple Distribution International Ltd.
Disney+

Joyn

Netflix

Online-Content-Netzwerk ARD & ZDF
Telekom

Amazon Prime Video
Amazon Video
Amazon SI*

Amazon Video
iTunes

Disney+

Joyn

Netflix

FUNK

Google Ireland Limited

Google Ireland Limited

Google Ireland Limited

YouTube (werbefinanziert)

YouTube Music,

(Kauf)

'(Abo)

Videoload

(Kauf)

(Kauf)

2. Halbjahr 2022
3. Quartal 2022 bis 1. Quartal 2023
2. Halbjahr 2022

(Abo)
(Abo)
(Leihe)
(Leihe)
(Abo)
(Abo)
(Abo)
(Abo)

(Leihe)

YouTube Premium - Subscription

YouTube Audio Only

2. Halbjahr 2022

2. Halbjahr 2022

2018 - 2022

2. Halbjahr 2022

3. Quartal 2022 bis 1. Quartal 2023
2. und 3. Quartal 2022

2022

4. Quartal 2022 und 1. Quartal 2023
2016 - 2020

(2nd-Stage) 1. Quartal 2022

2. Halbjahr 2022, Nachverrechnungen
(2nd-Stage) 1. Quartal 2022

2. Halbjahr 2022

24
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Abonnement (Abo): Werknutzungen im Rahmen von Abonnement-Modellen (Subskription) der Video-Streamingdienste
Leihe/Kauf: sog. transaktionale Video-on-Demand Nutzungen; *SI = Special Interest - Genre-Angebot

lllustration: Edward Tuckwell

mehr.wert. [ onlineportal

Neue Gleise
am GEMA Daten-Bahnhof

Das Onlineportal ist der Dreh- und Angelpunkt im Datenaustausch zwischen
der GEMA und ihren Mitgliedern. Die jiingsten Entwicklungen haben wir

hier fiir Sie zusammengefasst

MEIN REPERTOIRE

Anpassungen an lhren Werken
schnell und einfach online erledigen
In der Werkdokumentation setzt die
GEMA zunehmend auf automatische
Datenverarbeitung der immer weiter
steigenden Datenmengen. Daten-Ex-
pertinnen und -Experten priifen sorg-
faltig, wo sich die Automatisierung
lohnt. Fiir Sie als Mitglied bedeutet
das: Sie kénnen immer mehr Anderun-
gen an Thren Werken im Onlineportal
selbststidndig vornehmen - und diese
Anpassungen werden im besten Fall
unmittelbar in die GEMA Werkda-
tenbank {ibernommen. Zuletzt haben
wir im Bereich Mein Repertoire den
Service Werkergdnzung zur Pflege
von Werkdaten zur Verfligung gestellt.
Damit kénnen GEMA Mitglieder zu
GEMA Originalwerken mit Regis-
trierungsstatus 1 einfache Werkénde-
rungen oder -ergdnzungen melden,
die vollautomatisch innerhalb eines
Werktags verarbeitet werden.

Bessere Ausschiittung durch lhre
Angaben zu Sound Recordings

Im Bereich Mein Repertoire konnen
Sie Thre Werke seit Kurzem um Angaben
zu Recordings erginzen. Damit helfen
Sie uns, die Verarbeitung von Nutzungs-
meldungen z. B. von Streamingdiensten
wie Spotify weiter zu verbessern. Die
Funktion Sound Recording finden
Sie bei den Optionen des jeweiligen
Werks. Sie kdnnen nun die Angaben
Recording-Titel, ISRC, Erstverdffentli-
chungsdatum und Interpreten zu jedem
Werk direkt hinzufiigen - unabhéngig
vom Soundfile.

Diesen Service entwickeln wir lau-
fend weiter: In Kiirze werden Sie die
ergdnzten Informationen zu einem
Recording im Onlineportal einsehen
konnen. Als nédchste Schritte sind eine
Ubernahme der Recording-Informa-
tionen aus dem Soundfile Upload
und ein Uploadfunktion der Daten im
CSV-Format geplant.

Werkanmeldung fiir Verlage: Neue CWR-Version

Die GEMA tauscht Werkdaten mit Verlagen, die sehr viele Werke anmel-
den, liberwiegend liber das CISAC-Format ,,Common Works Registration*
(CWR) aus. In Abstimmung mit den Verlagen hat die GEMA vor Kurzem
von CWR 2.1 auf CWR 2.2 umgestellt. Die neue Version bildet Metadaten
besser ab und kann die neuen Anteilsregeln darstellen. Die Angabe der

GEMA Werknummer ermdglicht deutlich verbessertes
E E Matching. Wir laden Sie ein, auf CWR 2.2 umzusteigen und
) von diesen Vorteilen zu profitieren.

@ Weitere Infos unter www.gema.de/werkanmeldung-cwr

MEINE SUBVERLAGSVERTRAGE

Einzigartige 360°-Sicht auf die
Daten lhrer Katalogvereinbarungen
Seit Ende Juli kénnen Verlage im
Onlineportal alle bei der GEMA hinter-
legten Vereinbarungsdaten einsehen.
Moglich macht das der neue Service
Meine Subverlagsvertrige. Dort
werden Thnen in der Rolle der Katalog-
inhaberin oder des Kataloginhabers die
Details zu bestehenden Geschéftsbezie-
hungen der Typen , fiihrt*, ,, administ-
riert“ und ,,hat Edition“ angezeigt.
Mittels Vollmachten stellen wir
sicher, dass nur berechtigte Verlags-
mitarbeiterinnen und -mitarbeiter die
Daten einsehen konnen. Sie finden die
Liste aller aktuell giiltigen Katalog-
vereinbarungen und weitere Details
in der Spalte Dokumentationsvoll-
macht. Auch ein Export der Daten im
CSV-Format ist moglich. Zusétzlich
konnen Sie {iber das 3-Punkte-Menii
am Ende jeder Zeile einen Vereinba-
rungsablauf auslésen. Dieser Prozess
ist automatisiert, spart also manuelle
Aufwinde und reduziert Wartezeiten.
Diese Datentransparenz in Echtzeit
bietet aktuell kaum eine andere Ver-
wertungsgesellschaft. Wir entwickeln
diesen Service stets weiter, um Sie bei
der An- und Abmeldung Ihrer Katalog-
vertrage bestmdglich zu unterstiitzen.

virtuos 3/2023
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Rebrush

Das Onlineportal
erstrahit im neuen Glanz

Erleben Sie unsere Portalser-
vices im optimierten Design!
Entdecken Sie das liberarbeitete
Onlineportal mit neuem Dash-
board, eigenem Bereich, Services
und einfacherer Navigation.

Eine intuitive Erfahrung mit den
gewohnten Funktionalitdten.

Die Navigationsleiste:
Klare Struktur,

schneller Zugriff

Die Navigationsleiste befindet
sich links am Bildschirmrand und
ermdglicht einen schnellen Zugriff
auf vier Hauptbereiche, die Ihre
gesamte Erfahrung bei der Nut-
zung des Onlineportals umfassen:
das Dashboard, ,,Mein Bereich®,
Services“ und ,;Tutorials*.

In der auf- und zuklappbaren
Seitenleiste wechseln Sie bequem

TEXT Madeleine Hees

zwischen Nutzer- und Urheberrolle
und haben Kontoinformationen
wie |hre Business-Partner-ID

stets im Blick. Selbstverstéandlich
bietet Ihnen das Onlineportal
weiterhin die Mdglichkeit, die
Benutzersprache zu wechseln,

mit uns in Kontakt zu treten, ins
Portalpostfach zu gelangen oder
sich auszuloggen.

Unser neues Dashboard

Das neu gestaltete Dashboard ist
der zentrale Startpunkt nach dem
Log-in und bietet einen Uberblick
tiber wichtige Informationen und
Funktionen. Musiknutzende finden
Portalelemente in einem anspre-
chenden graugriinen Farbton wie-
der, wahrend Musikurheberinnen
und -urheber Portalelemente in
einem lilagrauen Farbton erleben.

An oberster Stelle im Dashboard
werden fiir Sie relevante Daten
und Fakten aufbereitet. Wichtige
Hinweise und Benachrichtigungen
werden von nun an prominent
angezeigt, damit Sie niemals rele-
vante Informationen verpassen.
Uber die Schaltfliche »~Empfohlene
Funktionen“ haben Sie Zugriff auf

diejenigen Services, die fiir Ihre
Rolle am hdufigsten verwendet
werden.

Mein Bereich & Services

Das bisherige Dashboard des
Onlineportals geht in ,,Mein
Bereich“ und ,,Services“ auf. Hier
erhalten Sie im eingeloggten
Zustand einen Uberblick tiber
alle verfiigbaren Services in ihrer
bewdhrten Funktionalitat, Giber-
sichtlich als Kacheln angeordnet.

Unter ,,Mein Bereich®finden Sie
Services, die sich direkt auf Sie als
Nutzerin oder Nutzer beziehen. Der
Bereich ,,Services“ umfasst alle wei-
teren Funktionen, die rund um das
Onlineportal angeboten werden.

Ob als Musiknutzer oder als Musik-
urheberin - iber die neue Naviga-
tion steuern Sie direkt und intuitiv
zu den lhnen bekannten Services.
Egal, ob Sie Ihre Werke anmelden,
nach Werken suchen oder Sie eine
Setlist einreichen mdchten - unse-
re neu gestalteten Bereiche bieten
Ihnen eine zentrale Anlaufstelle fiir
den Angebotskatalog der GEMA
Online Services.

Saetlist einreichen

R ]

Foto: IconScout
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Jetzt im neuen Look! Die neuen
Infoblitter zu den Ausschiittungen

TEXT Svenja Tikovsky

Jedes Jahr stellen wir lhnen
alles Wissenswerte zu den
Verteilungen zusammen.

Fiir mehr Verstandlichkeit
und Transparenz haben wir
unser Informationsangebot
zu den Ausschiittungen
(01.06. und 01.07.2023) inhalt-
lich und grafisch intensiv
iiberarbeitet.

Sie haben eine Ausschiittung
erhalten und wollen nun genau
wissen, wie sich Ihre Tantiemen
zusammensetzen? Oder Sie brau-
chen eine schnelle und einfache
Klarung von Begrifflichkeiten in
Ihrer Detailaufstellung? Dann
werfen Sie einen Blick in unsere
iberarbeiteten Informations-
blatter. Diese kénnen Sie auf
unserer Website im Bereich

»Auszahlung Tantiemen“ abrufen
(siehe QR-Code). Die Infobldtter
stellen wir dort unter ,,Unsere
Verteilungssparten®in ,,Live und
Wiedergabe“ sowie ,,Radio, TV
und Film“ zur Verfligung.

Sie finden in den Informati-
onsblattern allgemeine Informa-
tionen zum Verteilungsmodell
sowie spartenspezifische Erldute-
rungen und anschauliche Berech-
nungsbeispiele. Wir wollen lhnen
so mehr Transparenz bieten und
die Berechnung lhrer Tantiemen
nachvollziehbarer machen.

Weitere Benefits: Neben neu
erstellten Erkldarungstexten
helfen nun auch Grafiken beim
Verstandnis der Berechnung
lhrer Ausschiittungen. Wir lie-
fern erganzende Informationen
zu lhren Detailaufstellungen, wie

ein Glossar, in dem Sie Erkla-
rungen fachspezifischer Abkir-
zungen und Begriffe schnell und
einfach finden. Fir die Bereiche
Horfunk und Fernsehen stellen
wir dort auch die geltenden
Senderkoeffizienten bereit.

lhr Feedback ist uns wichtig!
Teilen Sie uns gerne mit, ob

diese Informationen fiir Sie
hilfreich sind:

@ coe-verteilung@gema.de

@ www.gema.de/tantiemen

Hinweisgeberschutz - Fehlverhalten
entschlossen entgegentreten

Beschiftigte in Unternehmen
nehmen Missstande oftmals

als Erste wahr. Durch Hinweise
koénnen sie dafiir sorgen, dass
Rechtsverstdfie aufgedeckt,
untersucht, verfolgt und unter-
bunden werden. Die Hinweis-
geberinnen und Hinweisgeber
tibernehmen damit Verantwor-
tung fir die Gesellschaft und
verdienen daher Schutz vor
Benachteiligungen, die ihnen
wegen ihrer Meldung drohen und
sie davon abschrecken kénnen.
Die gesetzliche Grundlage dafiir
wurde Anfang Mai durch das

Hinweisgeberschutzgesetz
geschaffen.

Die GEMA hat bereits seit 2020
ein Hinweisgeberportal (www.
bkms-system.com/gema) einge-
richtet. Dort kénnen mogliche Ver-
stoRe gegen die Regeln und Werte
der GEMA und ihrer Tochtergesell-
schaften gemeldet und vertrauliche
Hinweise auf mogliches Fehlverhal-
ten abgegeben werden. Das Portal
steht Mitarbeitenden, Mitgliedern,
Kunden und Geschaftspartnerinnen
offen. Die eingehenden Hinweise
werden von geschulten Compli-

ance-Expertinnen und -Experten
vertraulich und auf Wunsch ano-
nym bearbeitet. Mit einem Hinweis
helfen Sie uns, Verstfien friihzeitig
entgegenzuwirken und Schaden fiir
die GEMA und ihre Mitarbeitenden,
aber insbesondere auch fiir unsere
Mitglieder sowie Kundinnen und
Kunden zu vermeiden oder zu
reduzieren.

Gerne konnen Sie sich an das
zentrale Compliance-Team
wenden. lhr Anliegen oder
lhre Hinweise werden stets
vertraulich behandelt.

®

www.bkms-system.com/gema

©

compliance@gema.de

+49 89 48003 273
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Auftakt fur eine neue
Kulturforderung Online

Die Mitgliederversammlung hat die Weichen fiir eine
grundlegende Neugestaltung der kulturellen Forderung im
Onlinebereich gestellt. Mit einem Biindel unterschiedlicher

Mafinahmen will die GEMA ihr kulturelles Profil auch im
Wachstumsmarkt Online schirfen und zugleich ihre Position
im Wettbewerb um attraktive Repertoires starken

erwertungsgesellschaf-
v ten wie dic GEMA haben

neben ihrer Inkassotitigkeit
EEEN auch den Auftrag, soziale
und kulturelle Férderung zu betrei-
ben. Die GEMA hat diese Aufgabe seit
jeher sehr ernst genommen und mit
Wertung, Alterssicherung und Sozi-
alkasse verschiedene Instrumente
zur sozialen und kulturellen Forde-
rung entwickelt. Nun soll auch der
Onlinebereich, der bei der bisherigen
Kulturférderung nicht beriicksichtigt
wurde, gesondert gewiirdigt werden.
Die GEMA setzt hier bewusst eigene
Akzente: Wihrend viele ausldndische
Verwertungsgesellschaften die sozi-
ale und kulturelle Foérderung bei der
Onlineverteilung radikal reduzieren
oder ganz darauf verzichten, soll bei
der GEMA ein attraktives, modernes
Foérderkonzept mit einem speziellen
Fokus auf Online entstehen.

Das Mafinahmenpaket, das die
Mitgliederversammlung beschlossen
hat, verfolgt je nach den Charakte-
ristika der verschiedenen Online-
sparten unterschiedliche Ansitze:
In den Bereichen Music-on-Demand
(MOD) und Gemischte Onlineplatt-
formen (GOP, z. B. YouTube) ist der
internationale Wettbewerbsdruck im
Repertoirewettstreit zwischen den
Verwertungsgesellschaften beson-
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ders stark. Gleichzeitig zeichnen sich
diese Bereiche durch einen beson-
ders hohen Anteil an GEMA Origi-
nalrepertoire bei der Verteilung aus.
Daher soll fiir MOD und GOP ein
neues, gesondertes Verfahren zur
Kulturforderung etabliert werden.
Die iibrigen Onlinebereiche werden
dagegen in die bestehenden Verfahren
zur kulturellen Forderung integriert.

Die Beschliisse der Mitgliederver-
sammlung im Einzelnen:

1. Abzug fiir soziale und kultu-
relle Zwecke in MOD und GOP
auf 1 % gesenkt

Beim Sparteninkasso in den Spar-
ten MOD S, MOD D und GOP sinkt
der Abzug fiir soziale und kulturelle
Zwecke ab Geschiftsjahr 2023 von
bislang 10 % auf 1 %. Berechtigte mit
MOD- und GOP-Aufkommen erhal-
ten hierdurch ab der Verteilung im
Jahr 2024 hohere Ausschiittungen.

2. Einbeziehung von VOD und
MED in die Wertung U

Die Sparten VOD S und VOD D
sowie die neu eingerichtete Sparte
MED (Mediatheken) werden in das
bestehende Wertungsverfahren fiir
die Unterhaltungs- und Tanzmu-
sik (Wertung U) integriert. Dem-
entsprechend wird das VOD- und

MED-Aufkommen von GEMA Mit-
gliedern kiinftig sowohl bei der Ver-
gabe der Wertungspunkte als auch
bei der Berechnung des Wertungs-
zuschlags in der Wertung U bertick-
sichtigt. Zu diesem Zweck wird
das VOD- und MED-Aufkommen
des Mitglieds mit seinem Aufkom-
men aus den Senderechtssparten
zusammengefasst.

3. Finanzierung einer Kulturel-
len Férderung Online fiir die
Bereiche MOD und GOP

Fiir die Bereiche MOD und GOP will
die GEMA ein neues Modell der Kul-
turférderung entwickeln. Die Mittel,
die fiir diese ,Kulturelle Férderung
Online“ bendtigt werden, stellt die
GEMA ab dem Geschiftsjahr 2023
bereit. Sie stammen zunichst aus
den Abziigen fiir soziale und kultu-
relle Zwecke in MOD und GOP - dem
auf 1 % reduzierten Abzug vom Spar-
teninkasso und dem weiterhin 10 %
betragenden Abzug von sonstigen
Einnahmen, die in den MOD- und
GOP-Sparten verteilt werden, z. B.
aus gesetzlichen Verglitungsansprii-
chen. Daneben sollen auch Zinsertri-
ge und sonstige unverteilbare Betri-
ge, die den Bereichen MOD und GOP
zuzuordnen sind, in die neue Kultu-
relle Férderung Online flieflen.

Die neue Kulturforderung Online

Die Mitgliederversammlung hat Regelwerks@nderungen in 3 Bereichen beschlossenund einen Auftrag an Aufsichtsrat und
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Vorstand zur Ausarbeitung der neuen Kulturellen Férderung Online erteilt.

1. BESCHLUSS:
Absenkung des
SozKult-Abzugs

beim Sparteninkasso
GOP und MOD von
10 % auf 1%

o bewirkt hohere
Online-Ausschiit-
tungen ab der ers-
ten Onlineverteilung
fir das Geschéfts-
jahr 2023

4. Erarbeitung eines Regelungs-
vorschlags fiir die Kulturelle
Forderung Online zur Mit-
gliederversammlung 2024

Wie die neue Kulturelle Forderung
Online fiir die Bereiche MOD und GOP
genau aussehen soll, wird die Mitglie-
derversammlung erst 2024 beschlieflen.

Hierzu sind viele unterschiedliche
Ansitze und auch Kombinationen aus
verschiedenen Fordermodellen denk-
bar. So ist es moglich, das Aufkommen
der Mitglieder in den Onlinesparten als
Basis heranzuziehen und nach kulturel-
len Kriterien zu gewichten — oder man
denkt an die gezielte Férderung von
bestimmten Projekten, Genres oder
Werken. Bei der Erarbeitung eines Rege-

2. BESCHLUSS:
Einbeziehung der
Sparten VOD und

MED in das
bestehende
Wertungsverfahren U

e Beriicksichtigung fiir
Wertungspunkte
und Wertungszu-
schlag

e Zusammenfassung
mit Aufkommen in
Senderechtssparten

3. BESCHLUSS:
Bereitstellung der
Mittel fiir eine neue
Kulturférderung
Online
(MOD und GOP)

Finanzierung:

o 1-%-Abzug
Sparteninkasso
MOD/GOP

¢ 10-%-Abzug
sonstige Zufliisse
MOD/GOP (z.B. zPU)

e Anteil an unverteil-
baren Betrédgen

AUFTRAG:
Ausarbeitung eines
neuen Verfahrens
zur Kulturellen
Forderung Online fiir
MGV 2024

Maogliche
Elemente, z.B.:

e aufkommensbe-
zogene Forderung
MOD/GOP

e individuelle Kultur-
forderung auf
Antrag

lungsvorschlags wollen Aufsichtsrat und
Vorstand bewusst die ganze Bandbreite
an moglichen Forderansétzen in ihre
Uberlegungen einbeziehen.

Nicht zuletzt sind auch die Mitglie-
der herzlich eingeladen, ihre Ideen und
Anregungen in die Arbeit der Gremien
einzubringen.

Auf diese Weise soll ein attraktives,
zukunftsweisendes Konzept der
Online-Kulturférderung fiir GEMA Mit-
glieder entstehen. Ziel ist ein Modell,
das eine schnelle, moderne und wirksa-
me Vergabe der Fordermittel gewshr-
leistet, dem Zweck der Forderung kul-
turell bedeutender Werke und
Leistungen entspricht und fiir die Mit-
glieder wahrnehmbar ist. u

Sie haben Ideen und
Vorschlidge fiir die inhaltliche
Ausgestaltung der Kulturellen

Forderung Online?
Dann schreiben Sie uns unter
folgender E-Mail-Adresse:

©

kulturfoerderung-online@gema.de
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GEMA Wissen -
kompakt erklart

Wie funktioniert
eigentlich die GEMA
und was bietet sie
ihren Mitgliedern?
Wertvolle Antworten
bietet der Workshop
,GEMA Basics fiir
Musikschaffende“

Urheberrecht oder Leistungs-
schutzrecht? Warum sind Set-
lists so wichtig? Und lohnt sich
die GEMA Mitgliedschaft fiir
mich Uberhaupt? Gerade zum
Start der musikalischen Karriere
gibt es viele offene Fragen dieser
Art. Die eigene Recherche ist oft
miihsam und fiihrt nicht immer
zu den gesuchten Antworten. Fiir
Orientierung sorgt der Work-
shop ,,GEMA Basics fuir Musik-
schaffende®, bei dem kompaktes
Grundlagenwissen rund um die
GEMA vermittelt wird. Manuel
Westermann, Referent des For-
mats, flihrt diese Workshops seit
2022 durch - fiir Studierende an
Universitaten, Hochschulen und
fiir verschiedene Organisationen,
die sich der Férderung und Pro-
fessionalisierung von Musikschaf-
fenden widmen. Auf diesem Weg
sorgt die GEMA fiir Aufkldrung
und leistet zudem einen wichtigen
Beitrag zur Nachwuchsférderung.

Der Workshop kann
sowohl digital, hybrid als
auch in Raumlichkeiten
vor Ort durchgefiihrt
werden und richtet sich an
Gruppen ab 10 Personen.
Dauer: zwei Stunden. Die
Durchfiihrung erfolgt
honorarfrei.
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Drei Fragen an Manuel Westermann,
Referent von GEMA Basics flr
Musikschaffende

Worum geht es im Work-
shop? Es wird hilfreiches
Wissen Uber den Aufbau der
GEMA, die Rechtewahrneh-
mung und Mitgliedschaft
vermittelt. Dabei werden
etwa rechtliche Grundlagen
thematisiert und Einblicke

in die Services und unser
Vorteilsprogramm GEMAplus
fur Mitglieder gewahrt.
Teilnehmende ler-
nen die Zusam-
menhdnge
zwischen den
Verwertungsge-
sellschaften ken-
nen und schéarfen
ihr Bewusstsein flir
das Urheberrecht.

Wie werden die Inhalte
vermittelt? Alle Workshops
- ob digital, hybrid oder vor
Ort durchgefiihrt - eint eine
Mischung aus kompaktem
Vortrag und Fragerunden.
Beim Vortrag nutze ich neben
Infografiken auch Beispiele
aus dem Musikalltag, um den
Praxisbezug herzustellen

und die komplexe Theorie
verstandlich zu machen. Der
offene Austausch wahrend
und nach dem Vortrag bietet
die Mdglichkeit, einige Aspek-
te ndher zu beleuchten.

An wen richtet sich der
Workshop? Interessant
ist das Format fiir alle

Musikschaffenden, die
Grundlagenwissen Uber die
GEMA aufbauen, auffrischen
oder erweitern méchten. Vor
allem Komponist/-innen und
Textdichter/-innen erhalten
hierbei wertvolles Wissen fiir
die Gestaltung ihrer musika-
lischen Karriere. Organisiert
wurde der Workshop bislang
deutschlandweit Uber 35
Mal, beispielsweise
fur die Staatliche
Hochschule fiir
Musik und Dar-
stellende Kunst

das Zentrum fur

Popularmusik Brandenburg

und das Bardentreffen der
Stadt Niirnberg.

Manuel Westermann ist seit
2022 bei der GEMA im Bereich
Mitglieder-Relationship beschaf-
tigt. Er ist als GEMA Referent
tatig sowie fiir die Mitgliederge-
winnung und Themen der Mit-
gliederbindung zustandig. Nach
seinem Studium der Populdren
Musik und Medien an der Univer-
sitat Paderborn absolvierte er
den Popkurs Hamburg, die Celler
Schule und war viele Jahre als
Sanger und Songwriter aktiv.

Sie haben Interesse daran,
das Format fuir Ihre Studie-
renden, Ihr Netzwerk oder
Ihre Veranstaltung anzu-
bieten? Melden Sie sich bei
Manuel Westermann unter
basics@gema.de

Stuttgart, die Uni-
versitdt Paderborn,

»GEMA Basics
nimmt die
Angst vor dem
grofien

Thema Rechte-
verwertungc

Markus Menke, Direktor
Hamburger Konservatorium

»Fiir unsere
Studierenden
ist das
Format

ein echter
Gewinn«

Raphael Schmatz, Stabsstelle fiir
Hochschul- und Lehrentwicklung
Robert Schumann Hochschule
Diisseldorf

»lich habe
schon zum
zweiten Mal
teilgenommen
und fand es
suuuuuuper
hilfreich!““«

Workshop-Teilnehmende/-r
(anonymes Feedback)

Foto: Photo Huber
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Die Korrespondenz-E-Mail - warum sie
so wichtig ist und wofiir sie benotigt wird

Welche Vorteile bringt die
sogenannte Korrespondenz-
E-Mail?

Die Korrespondenz-E-Mail dient
der vollumfanglichen Kom-
munikation mit der GEMA. Sie
entspricht lhrer Log-in-E-Mail fiir
das Onlineportal, sobald Sie sich
dort registrieren. Hintergrund

ist, Sie als Mitglied und/oder Ihre
Bevollmachtigten anhand einer
eindeutigen E-Mail-Adresse sicher
identifizieren zu kénnen und
gleichzeitig vollen Datenschutz

zu gewahrleisten. Sie sowie

Ihre Bevollmédchtigten haben
somit auch Zugriff auf die im
Onlineportal-Postfach hinterlegte
Korrespondenz.

Wie funktioniert die Vergabe
der Vollmacht fiir die Korres-
pondenz-E-Mail?

Urheber und Urheberinnen
verfiigen {iber einen eigenen
personlichen Zugang zum GEMA
Onlineportal. Sie richten fiir sich

selbst eine Log-in-E-Mail ein,

die gleichzeitig automatisch als
Korrespondenz-E-Mail angelegt
wird. Die Anderung der Log-in-/
Korrespondenz-E-Mail erfolgt
selbststandig durch die Nutzer
und Nutzerinnen direkt im
Onlineportal. Uber die Adminis-
trationsfunktion kénnen aufier-
dem entsprechende Vollmachten
fir die Korrespondenz-E-Mail
unter ,,Meine Portalberechti-
gungen vergeben werden. Als
Mitglied sind Sie Inhaber oder
Inhaberin der angegebenen Kor-
respondenz-E-Mail.

Wichtig: Die Einladung zur
Mitgliederversammlung erhalt
stets der Portalnutzer oder die
Portalnutzerin, der/die tiber die
Korrespondenzvollmacht verfiigt.
Sofern Sie keine entsprechende
Vollmacht fiir die Korrespondenz-
E-Mail vergeben haben, erhalten
Sie die Einladung im eigenen
Postfach im Onlineportal.

Verlage miissen zundchst einen
Administrator bestimmen. Dieser
kann anschlieffend die Vollmacht
fir die Korrespondenz-E-Mail
innerhalb des GEMA Onlinepor-
tals unter ,,Meine Portalberechti-
gungen“ eintragen.

Bitte beachten Sie: Die
Vollmacht kann nur an natiir-
liche Personen vergeben wer-
den, jedoch nicht an Verlage,
Firmen oder Unternehmen.

Die stédndige Aktualisierung
der vergebenen Vollmachten
sowie der eigenen Daten ist
von grofder Wichtigkeit, damit
alle Vorgdnge, Prozesse und
Tantiemenzahlungen korrekt
und sicher erfolgen k&nnen.
Unterstiitzen Sie uns und sich
selbst und kontrollieren Sie
von Zeit zu Zeit, ob noch alles
auf dem aktuellen Stand ist.
Dafiir bedanken wir uns!

@ Nutzen Sie hierfiir auch unseren Leitfaden: www.gema.de/leitfaden-portal-vollmacht

lhre digit
Mitgliederversam

5le Einladung Zur
mlung 2024

Ubrigens: Wir haben fiir
Sie den Online Service
»,Meine Daten“ erweitert.
Unter der Uberschrift
Meine
IP-Name-Nummern
finden Sie jetzt Ihre bei
uns hinterlegten
IP-Name-Nummern fiir
Patronym, Pseudonym,
andere Schreibweisen
oder Editionen fiir
Verlage stets aktuell und
auf einen Blick.

digitale Ein

Alle Verlage bitten W

im GEMA Onlineportal

nnen, dass Wir allen
postfach selbst verwalFen, :
mlung 2024 direkt im
n werden.

enzu ko
n, die ihr
derversam!

eigenen Postf

ir ZUNd

berechtigungen einen Administrato

die Einladung zur
rtalpostfach zum
Portalp hierfr auch unsere

ach hinterlegen/bereitstelle

chst im Service Meine
r zu bestimmen, der
ng 2024 im

P ersammlu
Mitgliederv Nutzen Sie

Download erhalt.
n Leitfaden.

Urhebe-
die

Portal-

Das neue
Postfach im GEMA
Onlineportal - die

wichtigsten Fakten

Ab sofort wird die Kom-
munikation mit uns durch
das brandneue Postfach

im GEMA Onlineportal
komfortabler und aufserdem
umweltfreundlicher!

News, wichtige Informati-
onen wie z. B. zur Aktualitdt
Ihrer Kontaktdaten, die
Einladung zur Mitglieder-
versammlung, Dokumente
etc. werden hier kiinftig
sukzessive fir Sie sowie lhre
Bevollméchtigten abrufbar
sein. Sobald eine Nachricht
im Postfach bereitliegt, wird
eine automatische Informati-
on an die hinterlegte Korres-
pondenz-E-Mail versendet.

In einer zweiten Projektpha-
se werden wir die Mdglichkei-
ten des Postfachs weiter opti-
mieren, was bedeutet, dass
Sie uns demnachst auRerdem
direkt aus lhrem Postfach
kontaktieren kénnen.

Bis dahin bitten wir darum,
bei Fragen zu zugestellter
Korrespondenz vorerst
weiterhin unser Kontakt-
formular zu nutzen.
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»Die GEMA setzt
gezielte Maf3nahmen
um, damit die
Mitglieder auch im
weiter wachsenden
Onlinemarkt die
Vergiitungen erhalten,
die ihnen zustehenc

Thomas Theune
Direktor Sendung/Online

#StrongOnlineRights2025

Die GEMA starkt
die Onlinerechte

Die Initiative #StrongOnlineRights2025 der GEMA hat sich zum Ziel
gesetzt, ihren Mitgliedern bis 2025 das weltweit beste Angebot fiir die
Wahrnehmung von Onlinerechten bereitzustellen. Viele Verbesserungen

sind bereits in Arbeit und sollen 2024 umgesetzt werden

usikstreaming boomt
M und die digitalen Angebo-
te entwickeln sich rasant
EEEN weiter. Der Rechtemarkt
in diesem Bereich ist hart umkampft.
Die GEMA setzt sich dafiir ein, dass
Musikanbieter auch im Onlinebereich
die Musikschaffenden fair vergiiten.
Gleichermafien bertiicksichtigt die
GEMA die Wiinsche und Erwartun-
gen der Mitglieder an ihre Rechte-
wahrnehmung, um ihnen eine starke
und verldssliche Partnerin zu sein.
Zu diesem Zweck hat die GEMA
vor einem Jahr die Initiative #Strong-
OnlineRights2025 ins Leben geru-
fen. Die Initiative greift die Mitglie-
derwiinsche auf und fiihrt sie
zu einem Mafinahmenbiindel

zusammen. Das Ziel ist es,

die Rechte der Mitglieder

zu stidrken, Tantiemen
gerecht zu verteilen und
alle Schritte rund um
Lizenzierung und Vergii-
tung so transparent wie
moglich fiir die Mitglie-
der zu gestalten.

GEMA Expertise
in allen Facetten

In der virtuos-Ausgabe 2/2023
haben Sie erste geplante Maf3-
nahmen kennengelernt. Das Team
hinter #StrongOnlineRights2025

32 virtuos 3/2023

sorgt dafiir, dass alle betroffenen
Fachbereiche in der GEMA eng
zusammenzuarbeiten, sodass neue
oder verbesserte Ansitze interdiszi-
plindr umgesetzt werden. Mitglieder
testen die neuen Funktionen oder
geben ihr Feedback zu verdnderten
Prozessen.

Die Initiative +#StrongOnline-
Rights2025 widmet sich derzeit die-
sen Onlinebereichen:
¢ Lizenzierung: faire Vergiitung
und umfassende Marktabdeckung
e Verteilung: erhdhte Ausschiit-
tungsfrequenz und versténdliche
Informationen zu den Ausschiit-
tungen
e Serviceangebote: schneller Self-
Service und personliche Betreu-
ung
¢ Fordermoglichkeiten: Entwick-
lung einer neuen Kulturférderung
Online (siehe Seite 28)

Initiative #StrongOnline-
Rights2025 zeigt Erfolge

Das Team um #StrongOnline-
Rights2025 priift zahlreiche Beriih-
rungspunkte der Mitglieder mit der
GEMA. Im Hintergrund riicken aber
auch die komplexen Prozesse der
Verteilungs- und Ausschiittungsme-
chanismen in den Fokus. Vom ersten
Kontakt des Mitglieds mit der GEMA

Fotos: photon_photo/Adobe Stock, KAMA

bis zur Bereitstellung der Informatio-
nen iiber die Ausschiittungen zeigen
sich Stellen, an denen der Service fiir
die Mitglieder weiter optimiert wer-
den kann. Das Team um #StrongOn-
lineRights2025 koordiniert auf dieser
Basis die interdisziplindre Entwick-
lung und Umsetzung notwendiger
Mafinahmen.

EINIGE NEUERUNGEN SIND:

Verteilung der Onlinesparten: 2024
startet die Verteilung in den Online-
sparten im vierteljahrlichen Rhyth-
mus, statt wie bisher halbjdhrlich.
Die Dokumente, die Mitglieder mit
ihren Ausschiittungen erhalten, wer-
den in diesem Zuge Schritt fiir Schritt
iiberarbeitet. Mitglieder bekommen
kiinftig detailliertere Informationen
zu ihrer Ausschiittung. In diesem
Jahr wurden erstmals die sogenann-
ten kombinierten Detailaufstellungen
fiir Live- und Horfunk-Sparten zur
Verfiigung gestellt, die es bisher fiir
die Onlinesparten bereits gibt.
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Mitgliederportal: Neue Online-
services glinzen im Mitglieder-
portal. Zum Beispiel ,,Meine
Sound Recordings®, mit
der direkt unter ,,Mein
Repertoire“ insbeson-
dere streamingrele-
vante Metadaten wie
der ISRC mit wenigen
Klicks ergidnzt werden
kénnen (siehe Seite 25).
Mafinahmen wie diese
helfen, die Datenqualitét
zu verbessern. Das stirkt
die GEMA insbesondere bei Kont,
Verhandlungen im Bereich der
Second-Stage-Nachlizenzierung
(gegeniiber den Diensteanbietern).

Worauf kénnen sje

Fiir 2024 wird dje

GEMA eij .
Kulturﬂ'jrderung Onli einen Vorschlag fiir ejne

M€ ausarbeiten und der Mitglieder-

0auszug, werden Verstandlicher yng
moderner gestaltet.

Lizenzvertrége: Fiir hohere Einnah-
men im Onlinebereich sorgen zudem
Lizenzvertrdge mit neuen Marktteil-
nehmern sowie Neuverhandlungen
mit bestehenden Vertragspartnern,
bei denen sich die GEMA intensiv um
eine faire Lizenzsumme bemiiht. m

Neue Abteilung in
der GEMA: KAMA

Anfang 2022 hat die GEMA
die Abteilung ,Key Account

Registration Reminder Service®.
Dieser erinnert Mitglieder daran,

-
)

Das ist das Team KAMA (v. . n.r.): Sven-Séren Schwippert
(Data Scientist), Lisa-Marie Wetter (Key Account Management),
Sina Wahnschaffe (Writer Relationship Management), Bernhard

Heintzen (Abteilungsleitung), Antonina Hamann (Key Account

Management), Stefan Hiti (Writer Relationship Management),
Thomas Spitzer (Data Scientist), Lisa-Marie Glase (Projektleitung)

Management for Authors* (KAMA)
gegriindet und damit eine weitere
MaRnahme der Initiative #Strong-
OnlineRights2025 umgesetzt. Die
Abteilung arbeitet eng mit den
GEMA Mitgliedern zusammen,
diskutiert mit ihnen Ideen und
erforscht Verbesserungspoten-
ziale. KAMA ist die Schnittstelle
zwischen Mitgliedern und den
GEMA Fachabteilungen sowie zu
Marktteilnehmern wie Spotify und
Co. Derzeit entwickelt KAMA in
Zusammenarbeit mit dem Team
des Onlineportals einen ,Work

nach Verdffentlichung von Songs
auf Spotify, an denen sie mitge-
wirkt haben, eine Werkanmeldung
bei der GEMA durchzufiihren. Auf
diese Weise erhalten Mitglieder
rechtzeitig und vollstandig ihre
Tantiemen fiir die Nutzung ihrer
Werke. In interdisziplindrer Zusam-
menarbeit konnten bereits
Nutzungen, deren Metadaten nur
teilweise vollstandig waren und
die Uber sechs Milliarden Streams
generiert hatten, besser identifi-
ziert und schneller in die Vertei-
lungsprozesse liberfiihrt werden.
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Aktuelle Webinare
zu GEMA Themen

13112023

Vorstellung des GEMA Onlineportals
mit dem Schwerpunkt: ,,Meine
Setlists«

Aligemeine
Webinare

2510.2023

Dein Song, dein Video: Erstelle
dein eigenes Musik- & Lyrikvideo
mit Melissa Klingelhofer

16112023

Verteilung im Auffiihrungsrecht in den
Sparten der Unterhaltungsmusik

26.10.2023

Musikrecht: Sonstige Vertrage des
Musikgeschdfts mit Asterix Westphal

2211.2023

Verteilung im Auffiihrungsrecht in
den Sparten der ernsten Musik

02112023

Produktivitit fiir Musikschaffende
Erweiterungskurs mit Hannah Stienen

23112023

Rechtsnachfolger - und nun?

2711.2023

Werkanmeldung -
Schritt fiir Schritt erklart

07122023

Wissenswertes rund
um den Bereich Wertung

©

Anmeldung fur ?\\e
\eranstaltungen uber

& Webinare

EMA
www.gema.delp“"s

Workshops
G
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02112023

Methods to the Madness:
Konzeptionelles Komponieren
in der Filmmusik mit Patrick Kirst

0711.2023

Buch dir dein Konzert - Bookingbasics
flir Musiker ~ mit Marie-Luise Dingler

0811.2023

SONGTEXTE vermarkten
mit Tobias Reitz

08112023

Konflikte! Pravention und Beilegung
von Streitigkeiten mit Florian Brauch

15112023

Kreatives Songtexten
mit Leichtigkeit mit llona Boraud

2811.2023

Entspannt und erfolgreich -
Achtsamkeit als Mittel zur eigenen
Stéarkung mit Steven Toteberg

06.12.2023

Songwriting Tools & Techniken:
Wie schreibe ich stérkere Songs?
mit Toni Berardi

Webinarreihe

Kreativ mit KI -
Zwischen Hype und

Horrorszenario
mit Jovanka v. Wilsdorf

3110.2023

Modul 1: Von wegen
kiinstliche Musik

0/11.2023

Modul 2: Ausgesuchte KI
Projekte &
Kiinstler:innen

09.11.2023

Modul 3: Ist das noch KI
oder kann das
schon Kunst?

GEMAD!us

Das
Vorteilsprogramm
fiir Mitglieder

Wir sammeln nicht nur
weltweit fiir Sie Tantiemen
ein und machen uns fir lhre
Rechte stark. Als Plus bieten
wir lhnen umfangreiche Extras,
von denen Sie durch lhre
Mitgliedschaft bei der GEMA
profitieren. Angefangen von
zahlreichen Webinaren und
Workshops tiber Showcases
bei populdren Festivals bis hin
zu einem breiten Spektrum
an Partnerangeboten, die Sie
bei Ihrer Musikkarriere unter-
stlitzen. Schauen Sie rein und
entdecken Sie GEMAplus:

@ www.gema.de/plus

WIR BRAUCHEN SIE!
GEMAplus wird stetig weiterentwickelt. Wir freuen
uns daher tiber Ihre Vorschldge fiir weitere

Partnerangebote, Webinare und Workshops oder
auch Showcases. Sagen Sie uns, was Sie brauchen
oder sich wiinschen. Einfach per E-Mail:

@ . d @ Alle Informationen zu
gemaplus@gema.de GEMAplus finden Sie unter

www.gema.de/plus
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Ursula Goebel im Gespi
dem scheidenden und dem zuki
Vorstandsvorsitzen

der GEMA -

iy
s

T

Jede Entwicklungsstufe
erfordert neue
Fahigkeiten von uns

Nach 17 Jahren an der Spitze der GEMA hat Harald Heker sein Amt zum 1. Oktober an
Tobias Holzmiiller iibergeben, seit 2013 Justiziar der GEMA. Ein Gesprich
iiber vergangene und zukiinftige Herausforderungen der Verwertungsgesellschaft

err Heker, nach 17 Jahren verab-
H schieden Sie sich in den Ruhestand.

Wenn Sie jetzt das Amt in die Hdande
von Tobias Holzmiiller legen, was denken Sie
dann?
Harald Heker (HH): Dann denke ich, dass das der
richtige Zeitpunkt ist. Die GEMA ist auf einem vor-
laufigen Hohepunkt ihres wirtschaftlichen Erfolgs.
Und ich denke, dass Tobias Holzmiiller das mit
seinem Fiihrungsteam glénzend machen wird.

Tobias, wenn du das Amt jetzt iibernimmst,
was denkst du?

INTERVIEW Ursula Goebel

2007

ibernahm Heker den
Vorstandsvorsitz, 2005
wurde YouTube gegriindet.
,,Der Beginn der Digitalisie-
rung hat auch die GEMA sehr
schnell erreicht*, sagt er

Tobias Holzmiiller (TH): Ich freue mich sehr da-
rauf. Wir haben ein grofiartiges Team, mit dem wir
die GEMA in die Zukunft fiihren werden. Die Orga-
nisation ist in einem guten Zustand. Und dennoch
gibt es ein paar Aufgaben, die wir erledigen miissen
und Herausforderungen, die es zu meistern gilt. Ich
bin mir der Verantwortung durchaus bewusst.

Herr Heker, 2006, wurden Sie Vorstandsmit-
glied der GEMA. Ein Jahr zuvor wurde YouTube
gegriindet, der Beginn des Streamings. Diese
Disruption prigte die ersten Jahre lhrer Amts-
zeit. Was war damals los im Musikbusiness? »»
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Und was waren die grofiten Herausforderungen
fiir die GEMA?

HH: Sie haben das Stichwort YouTube genannt.

Das war der Beginn der Digitalisierung, die auch

die GEMA sehr schnell erreicht hat. Es kamen
vollkommen neue Geschiftsmodelle auf den Markt,
mit denen sich alle Marktteilnehmer, eben auch die
GEMA, auseinandersetzen mussten. Und dieser
Markt war nicht mehr national, sondern interna-
tional. Neben der technologischen Entwicklung
mussten rechtliche Rahmenbedingungen nach-
gezogen werden, denn dafiir gab es keine Regeln.
Diesen Rechtsrahmen zu schaffen, parallel zu der
sprunghaften technischen Entwicklung, sowohl auf
deutscher als auch auf europédischer Ebene, das war
natiirlich eine grofie Herausforderung. Gleichzeitig
haben wir begonnen, ein neues Team hier im Hause
aufzubauen. Dieser Prozess ist nie abgeschlossen,
denn nahezu jede neue Entwicklungsstufe erfordert
neue Fahigkeiten von uns. In den Nullerjahren
mussten wir die GEMA komplett umkrempeln, um
diese neuen Herausforderungen {iberhaupt bewdlti-
gen zu kénnen.

War die GEMA iiberhaupt bereit fiir diese
Disruption?
HH: Natiirlich war die GEMA wie, glaube ich, die
meisten anderen Marktteilnehmer auch auf diese
Entwicklung nicht vorbereitet. Wir mussten ja sehr
schnell reagieren. Ich bin ein Teamplayer, und mir
war von Anfang an klar: Das gelingt nur mit einem
Team, das den Weg der Digitalisierung mitgestalten
kann. Wir mussten vollig neue Profile schaffen, die
Organisation restrukturieren und neue Bereiche
entwickeln, um diese neuen Aufgaben bewiltigen
zu kdnnen.

In diesem Team haben wir dann versucht,
Losungen zu finden. Dieser Prozess ist heute noch
langst nicht abgeschlossen.

»Die Herausforderungen,
vor denen der
Musikmarkt insgesamt

und die GEMA stehen,
sind uniibersehbar«

Tobias Holzmiiller
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Sie libergeben nun das Amt an Tobias Holzmiil-
ler. So wie Sie, iibernimmt auch er das Amt mit
einer Disruption im Musikmarkt, die kiinstliche
Intelligenz. Wie bewerten Sie als scheidender
CEO die anstehenden Herausforderungen?

HH: Richtig, das Stichwort kiinstliche Intelligenz
steht seit einigen Monaten ganz oben auf der Agen-
da. Wenn diese Entwicklungen, insbesondere in der
generativen KI, so kommen, wie wir das im Moment
vermuten, dann wird das eine enorme technolo-
gische Umwilzung sein. Und die wird dann auch
rechtliche, wirtschaftliche, sozialpolitische und
kulturelle Folgen haben, mit denen sich die GEMA
wird beschéftigen miissen.

Tobias, du bist 2013 zur GEMA gekommen.
Eine Zeit, in der es wabhrlich turbulent war: Das
Sperrtafel-Urteil, die Tarifreform, deutsch-
landweite Demonstrationen der Klubbesitzer.
Du bist von einer Rechtsanwaltskanzlei zur
GEMA gekommen. Wie war dein Blick von
aufden auf die GEMA? Und wie hat er sich in
den vergangenen Jahren verdndert?

TH: Ja, stimmt. 2013 war die GEMA in einem
schwierigen gesellschaftlichen Umfeld unterwegs.
Mir hat schon damals imponiert, mit welcher Kraft
die GEMA sich dank des Riickhalts ihrer Mitglieder
manchmal auch gegen den Strom stemmen kann.
Dass sie diesen Gegenwind, diese massive

Foto: Sebastian Linder

offentliche Kritik aushlt - insbesondere im Fall
YouTube, in dem die GEMA eigentlich als einziger
Akteur in der ganzen Musikindustrie wirklich dage-
gengehalten hat. Das hat mich in meiner Rolle als
Justiziar der GEMA geprégt: die Erkenntnis, dass es
sich lohnt zu kdmpfen. Zunéchst in den zahlreichen
Prozessen und Vergleichsverhandlungen, die wir
gefiihrt haben. 2017 kam dann die Einigung mit
YouTube. Und schliellich kam 2019 die Urheber-
rechtsreform, die all das, wofiir wir gekdmpft haben,
ins Gesetz gegossen hat.

Kannst du das bitte konkretisieren?

TH: Mit der europdischen Urheberrechtsreform,
die als DSM-Richtlinie verabschiedet wurde und
als Urheberrechts-Diensteanbieter-Gesetz in
nationales Gesetz gegossen wurde, wollten wir den
Anspruch auf angemessene Vergiitung gegeniiber
Upload-Plattformen wie YouTube gesetzlich regeln.
Das ist uns gelungen. Fiir die 6ffentliche Wieder-
gabe urheberrechtlich geschiitzter Musikwerke
miissen sogenannte User-Generated-Content-Platt-
formen und Social-Media-Dienste eine angemes-
sene Vergiitung an die Urheberinnen und Urheber
zahlen. Spétestens damit hat sich das Klima
gedndert und viele haben zu uns gesagt: Euer Weg
war der richtige. Die kollektive Kraft der GEMA
Mitglieder, mit der wir gegeniiber Internetgiganten
aufgetreten sind, hat viele beeindruckt. Das war
ein Prozess, der sehr lehrreich war - fiir die GEMA,
aber auch fiir mich personlich. Und so gilt fiir mich
bis heute, dass wir nicht immer sofort auf jeden
Trend einschwenken sollten, sondern erst einmal
iiberlegen sollten: Was bedeutet das eigentlich fiir
unsere Mitglieder? Wie kdnnen wir diesen Prozess
in ihrem Sinne gestalten?

Nun bist du in der Position, diesen Prozess zu
gestalten. Weif3t du, was nun auf dich zukom-
men wird?

TH: Die Herausforderungen, vor denen der
Musikmarkt insgesamt und die GEMA stehen,
sind uniibersehbar. Offensichtlich sortiert sich der
Musikmarkt im Moment neu. Es gibt ganz viele
neue Akteure: Investoren, Technologieanbieter,
Vertriebs- und Verwertungsdienstleister. Einige
von denen werden auch wieder verschwinden,
aber es bleibt dabei: Die tradierten Verwertungs-
strukturen geraten unter Druck und verdndern
sich, die Grenzen verschwimmen. Die GEMA
muss hier innovativ sein, um relevant zu bleiben.
Zudem hat das Musikstreaming die Okonomie der
Musikauswertung grundlegend veréndert. Es wird
immer schwieriger fiir unsere Mitglieder, von

ihrer Musik zu leben - und gleichzeitig ist genau
das ja unsere Aufgabe, dafiir zu sorgen. Auch hier
werden wir aktiv bleiben. Und ganz aktuell haben
wir mit kiinstlicher Intelligenz das neue Disrupti-
onsthema, das den Markt nachhaltig verdndern
wird. Mit all diesen Dingen umzugehen und das
Beste fiir die GEMA Mitglieder daraus zu machen,
das wird meine Amtszeit préagen.

Viele Mitglieder treibt das Thema ,,generative
KI“ um, vor allem die Angst, von der Kreativi-
tét nicht mehr leben zu kénnen. Wie positio-
niert sich die GEMA?

TH: Wir kénnen und wollen kiinstliche Intelli-
genz oder generative KI nicht aufhalten. Sie wird
unser aller Leben verdndern. Doch kiinstliche
Intelligenz braucht menschliche Intelligenz als
Basis, als Existenzgrundlage, als Inspiration.
Unsere Mission ist es, dafiir zu sorgen, dass die
menschliche Kreativitdt nicht von der kiinstlich
geschaffenen Kreativitdt verdringt wird. Sondern
dass es ein System gibt, in dem menschliches
Musikschaffen sich weiter lohnt. Dazu gehort
auch, dass der Wert, der von kiinstlich geschaffe-
ner Musik im Markt irgendwann generiert wird,
in angemessener Weise zuriickfliefit in die Hdnde
derer, die die Original-Kreativitdt geschaffen
haben, auf denen dann diese kiinstlichen Systeme
aufsetzen.

Wie willst du hier konkret vorgehen?

TH: Das ldsst sich nicht isoliert auf einer Ebene
16sen. Dieses Thema hat verschiedene Facetten.
Die gesellschaftliche Debatte dariiber, wie gene-
rative KI unser Leben veréndert, ist lingst da. Die
werden wir natiirlich begleiten. Hier sind wir die
Stimme der Menschen, die selbst Musik schaffen.
Es muss ein gesellschaftliches Ziel sein, dass
auch kiinftig Menschen vom Komponieren und
Songtexten leben kénnen. Ahnliche Diskussionen
gibt es im Journalismus oder in der Literatur.
Zudem versuchen wir, im Status quo wirtschaft-
liche Lésungen zu finden, also Lizenzldsungen.
Da sind die Rahmenbedingungen aufgrund der
Vorgaben im europdischen Recht nicht ideal, aber
es gibt Ansdtze. Am Ende werden wir auch iiber
regulatorische Eingriffe sprechen miissen. Wir
haben jetzt die ersten Regulierungsvorschlige

im Bereich kiinstlicher Intelligenz auf dem Tisch.
Das ist nicht falsch, aber fiir unseren Bereich auch
zu wenig spezifisch. Ich glaube nicht, dass das
reichen wird, um den Markt da hinzubringen, wo
er hin muss. Wir werden auch iiber neue Regeln
im Urheberrecht nachdenken miissen.

thema

BIOGRAFIE

Dr. Tobias Holzmiiller
(48) leitet seit 2013 das
Justiziariat der GEMA
und wurde 2016 als
Geschiaftsfihrer fir die
ZPU (Zentralstelle fiir
private Uberspielungs-
rechte) bestellt. In seiner
Verantwortung lagen
entscheidende Vertrags-
abschliisse und juristische
Weichenstellungen wie
beispielsweise die Griin-
dung des Joint Venture
ICE mit den Schwester-
gesellschaften PRS for
Music und STIM sowie die
Beteiligung am Digital-
vertrieb Zebralution. Im
Zuge der Modernisierung
des Urheberrechts war
er entscheidend am
Zustandekommen und
der Umsetzung der
DSM-Richtlinie beteiligt,
die die GEMA in Berlin
und Briissel aktiv voran-
getrieben hat. Zuvor war
er als Rechtsanwalt bei
Gleiss Lutz tdtig.
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Arbeitet die GEMA bereits mit

kiinstlicher Intelligenz?

TH: Auch wir als GEMA nutzen kiinstliche Intelli-
genz schon seit Jahren. Das ist ja kein Teufelszeug,
was man verfluchen sollte, sondern ein tiberaus
niitzliches Instrument, wenn man es an der
richtigen Stelle einsetzt: Ndmlich da, wo es uns
hilft, unseren Job besser zu machen. Genauso, wie
unsere Mitglieder kiinstliche Intelligenz als Unter-
stiitzung fiir ihren Schaffensprozess nutzen kénnen.
Aber gleichzeitig miissen wir eben ein waches Auge
darauf haben, was diese Technologie und ihre Fol-
geerscheinungen in dem Bereich anrichten, in dem
unsere Mitglieder aktiv sind.

Du iibernimmst das Haus in einem guten
Zustand. Wie fillt deine Prognose fiir die
kommenden Jahre aus?

TH: Selbstversténdlich wollen wir weiterwachsen
und die Ertrége steigern. Auch in dem herausfor-
dernden Marktumfeld, das uns wahrscheinlich in
Zukunft bevorsteht. Wir wollen unseren Mitglie-
dern in einem immer komplizierter und immer aus-
differenzierter werdenden Musikmarkt helfen, dass
sie weiterhin von ihrer Kreativitdt leben kénnen.
Wir werden iiberall dort sein, wo unsere Mitglieder
unsere Hilfe brauchen. Und wir wollen besser
werden. Gerade im Bereich Services miissen wir
Fortschritte erreichen. Hier wollen wir die Chancen
der Automatisierung konsequent nutzen, um pra-
ziser und schneller zu werden, noch transparenter.
Ich denke, dass wir die Zeit zwischen der Nutzung
und dem Moment, in dem das Geld auf dem Konto
eingeht, signifikant verkiirzen kénnen. All das kdn-
nen wir nur erreichen, wenn wir die Technologien
nutzen, die derzeit auf dem Markt vorhanden sind.
Moderne Rechtewahrnehmung kann man nicht

mit Taschenrechner und Aktenordner machen. Die
Digitalisierung hat begonnen, ist aber nicht abge-
schlossen. Harald Heker hat es ja bereits gesagt: Das
ist kein Zustand, dem man irgendwann erreicht und
sagen kann, jetzt sind wir digitalisiert. Der Prozess
muss weitergehen und auch schneller werden.

Das Thema kiinstliche Intelligenz iiberlagert
das Thema Streaming. Ist das Thema auf deiner
Agenda?

TH: Natiirlich, der Musikstreaming-Markt in
Deutschland wichst weiter und wird bald zwei
Milliarden Euro grof3 sein. Wir erwirtschaften ein
Viertel unserer Einnahmen aus dem Musik- und
Videostreaming. Wir schiitten dieses Jahr allein
iiber 150 Millionen Euro Musikstreaming-Gelder an
unsere Mitglieder aus. Natiirlich muss es uns wei-
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BIOGRAFIE

Dr. Harald Heker (65)
ist seit 2006 Mitglied

des Vorstands und seit
2007 Vorstandsvorsit-
zender der GEMA. Zu

den herausragenden
Verdiensten von

Harald Heker zdhlen

die Durchsetzung des
Urheberrechts von
Musikurheberinnen

und Musikurhebern auf
digitalen Plattformen wie
YouTube oder Facebook
sowie die 2019 verab-
schiedete EU-Urheber-
rechtsrichtlinie. Seit 2006
konnte die GEMA die
Gesamtertrage fir ihre
Mitglieder konstant stei-
gern. Das Geschéftsjahr
2022 schloss die GEMA
unter Dr. Heker mit einem
Rekordergebnis ab. Erst-
mals in ihrer Geschichte
wird die GEMA mehr als
eine Milliarde Euro an ihre
Berechtigten verteilen.

terhin interessieren, wenn in diesem Markt etwas
nicht rund lduft. Und es gibt Bereiche, die man ver-
bessern muss. Die Kunden bezahlen fiir Musikstrea-
ming viel zu wenig. Jetzt haben wir gerade zaghafte
Preiserhhungen von Deezer und Amazon gesehen.
Zum ersten Mail seit Existenz dieser Dienste. Das
Angebot dieser Dienste hat sich iiber Jahre verviel-
facht und die Preise sind einfach gleich geblieben.
Das kann nicht so bleiben, Preiserhhungen werden
ein wiederkehrendes Phdnomen sein. Zweitens
miissen wir die Verteilung dieser Einnahmen

durch die Streamingdienste an die verschiedenen
Rechte-Inhaber verbessern. Der Anteil, der fiir das
Songwriting bezahlt wird, ist einfach zu gering. Und
wir miissen insgesamt {iberlegen, wie die Strea-
mingdienste mit diesem potenziellen Uberangebot
von Musik umgehen sollen, wenn jeden Tag mehr
als 100 ooo neue Werke hochgeladen werden. Wie
man es schafft, die Musik, die unsere Mitglieder
schreiben, auf diesen Plattformen {iberhaupt noch
zu finden und dann auch zu nutzen.

Was kann man denn da tun? Ist die Marktmacht
der Streamingdienste nicht schon heute viel zu
grof3?

TH: Es gibt aktuell in Briissel verschiedene Aktivitd-
ten, die sich rund um das Thema Streaming mit der
Auffindbarkeit und der Transparenz bei der Anzeige
europdischer Inhalte beschéftigen. Das begleiten
wir intensiv. Und wir versuchen, in unseren
Lizenzverhandlungen mit den Plattformen dafiir

zu sorgen, dass wir von diesen hoheren Einnahmen
der Streamingdienste dann auch einen gréfleren
Teil abbekommen.

Dann bringst du in dieses Amt gute politische
Kontakte mit?

TH: Der rechtspolitische Bereich, in dem jetzt

viel passiert, war schon in der Vergangenheit ein
wichtiges Betdtigungsfeld fiir mich. Sowohl beim
Verwertungsgesellschaftengesetz als auch im Urhe-
berrecht habe ich viel in Berlin und Briissel an die-
sen Themen gearbeitet. Und aus der Zeit bringe ich
natiirlich auch Erfahrungen und ein internationales
Netzwerk mit, was jetzt bei diesen neuen Themen
Streaming und KI hilfreich ist.

Wie findet aktuell die Amtsiibergabe statt?
Tobias, bist du schon eingebunden?

TH: Ich bin ja nicht neu in der GEMA, sondern

war bereits in meiner jetzigen Funktion in viele
wichtige Entscheidungen involviert. Wir beide
arbeiten seit zehn Jahren vertrauensvoll zusammen.
Deshalb fillt das Onboarding vergleichsweise leicht.
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Und natiirlich hat mit der Entscheidung iiber die
Nachfolge auch ein Prozess eingesetzt, bei dem wir
zusammen mit den Vorstandskollegen schrittweise
die Ubergabe an mich vorbereiten. Das heifit wir
arbeiten gemeinsam an den Themen, die jetzt

auf dem Tisch liegen. Und ich mache mit meinen
kiinftigen Vorstandskollegen die Planung iiber den
Ubergabe-Zeitpunkt hinaus. Das erschdpft sich also
nicht im symbolischen Moment der Schliisseliiber-
gabe, sondern ist vielmehr ein Prozess, den wir,
glaube ich, im Moment ganz fruchtbar gestalten bis
zum 1. Oktober. Das gilt auch fiir die Zusammenar-
beit mit dem Aufsichtsrat, mit dem ich ja in meiner
jetzigen Position schon sehr intensiv und vertrau-
ensvoll zusammengearbeitet habe.

Sie sind beide promovierte Juristen. Ist das ein
Zufall? Oder hilft der juristische Background?
HH: Also, es ist bestimmt kein Nachteil, aber auch
keine Voraussetzung. In den Bereichen, in denen die
GEMA noch als faktisches Monopol aktiv ist, mag es
hilfreich sein, die rechtlichen Rahmenbedingungen,
unter denen dieses Geschift stattfindet, besser ein-
schitzen zu konnen. Ich wiirde noch ergénzen, dass
auch die politische Arbeit der GEMA in weiten Tei-
len mit der Schaffung von Rechtsrahmen zu tun hat.
Und da ist es natiirlich auch hilfreich, wenn man
Jurist ist. Aber ansonsten wiirde ich sagen: Nein.
TH: Es ist keine Uberraschung, dass in einem
Unternehmen, das mit Rechten wirtschaftet, viele
Juristinnen und Juristen in Schliisselpositionen zu
finden sind. Umgekehrt ist die CEO-Rolle natiirlich
viel mehr als die des ersten juristischen
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»Ich denke, dass
Tobias Holzmiiller
das mit seinem
Fiihrungsteam
glanzend machen
WIrd«< e

Fach-Experten im Haus. Genau das hat Harald
Heker immer so praktiziert und das werde ich auch
so machen. Ich bleibe dem Recht verbunden, aber
es warten sehr viele Aufgaben auf mich, die tiber das
Juristische hinausgehen.

Mit dem Leitsatz ,,Musik ist uns was wert
positioniert sich die GEMA. Wie ist dein person-
licher Bezug zur Musik?

TH: Ich liebe Musik. Ich finde es ein Privileg, in
einer Organisation zu arbeiten, bei der Musik im
Zentrum des Wirkens steht. Und bei der man so
viel mit Musik und den Menschen, die sie machen,
zu tun hat. Der Kontakt zu unseren Mitgliedern
war flir mich schon in der jetzigen Position immer
extrem wichtig. Sie wissen meist am besten, was
wichtig ist. Die Begegnungen mit Mitgliedern, die
sich fiir ihren Verein engagieren und auch fiir politi-
sche Themen im Rahmen der Mitgliederversamm-
lung Stellung beziehen, das finde ich bereichernd.
Solche Begegnungen werden mir auch in der kiinfti-
gen Rolle wichtige Inspirationsquelle sein.

Herr Heker, mit welchen Wiinschen iibergeben
Sie das Amt an Tobias Holzmiiller?

HH: Wiinschen mochte ich ihm alles erdenklich
Gute und ganz viel Erfolg.

Tobias, was wiinscht du dir von

den Mitgliedern?

TH: Ich lade alle Mitglieder ein, sich aktiv in die
GEMA einzubringen. Sich zu engagieren und an den
Diskussionen zu beteiligen, die wir {iber die grofien
Fragen der Zukunft fiihren. Das bereitet Spafd und
stdrkt die Gemeinschaft - die GEMA ist nichts ohne
ihre Mitglieder. Aber nattirlich ist es auch vollig in
Ordnung, wenn Mitglieder sagen: Ich schreibe wei-
terhin grofiartige Musik — und die GEMA kiimmert
sich um den Rest. u

Die Langfassung
des Interviews finden
Sie online unter
www.gema.de/
ceo-wechsel-interview
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SOUNDAWARE

G R 0 U P UBER DIE SOUNDAWARE GROUP

.J@L.

Die SoundAware Group beschdftigt etwa
50 Mitarbeitende. Kern des Unternehmens
ist die Music Recognition Technology Sound-
Aware. Daneben umfasst die Gruppe weitere
Monitoring-Dienste: TRCK Trace crawlt das
Netz nach Veranstaltungen, dhnlich wie die
GEMA Tochter deecoob. Adfact analysiert

den Erfolg von Werbekampagnen.
@ RTV erfasst unbezahlte Reichweite, etwa
wie oft Markenlogos im Fernsehen gezeigt

RTVMONITOR oder Politiker in Radio und Podcasts genannt
werden. Daftir kommt unter anderem eine
Spracherkennungssoftware zum Einsatz.

Sekunden
extrahiert SoundAware den
Fingerabdruck aus dem
analysierten Audiosignal.
Dadurch weif das System
auf die Sekunde genau, wie
lange ein Song gespielt wird.

120

Millionen Musiktitel
hat SoundAware in seiner
Datenbank - und jeden Tag
werden es mehr.

® ® » SOUND
Digitale

M adfact
Musik-Erkennun
@ (Y ) ®
auf Niederlandisc

Die GEMA Gruppe bekommt Zuwachs:
Mit der holt sich die GEMA
eine wichtige Schliisseltechnologie ins Haus

TRCK » TRACE

er mit dem Zug von Berlin

nach Amsterdam reist, hilt

wenige Kilometer vor dem

Ziel am Bahnhof in Hilversum. Hier in der
96 ooo-Einwohner-Gemeinde zwischen
den Wildern und Heiden Nordhollands
sitzt die SoundAware Group, an der die
GEMA vor Kurzem die Mehrheitsanteile
erworben hat. Damit ist Hilversum nach
London (ICE) der zweite Standort der
GEMA Gruppe auflerhalb Deutschlands.
Hauptgrund fiir den Einstieg der
GEMA bei der SoundAware Group ist
die gleichnamige Musik-Erkennungs-
software: SoundAware analysiert die
Musiknutzung in TV, Radio und Inter-
net: Was wird wo wie lange gespielt?
Diesen Service nutzen heute schon etwa
die niederldndische Verwertungsgesell-
schaft BumaStemra oder die belgische
Sabam. Auch die GEMA greift auf solche
Technologien zuriick. Bislang werden
damit externe Anbieter beauftragt. Mit
SoundAware holt die GEMA die wichti-
ge Technologie unter ihr Dach. Fiir die
GEMA Mitglieder bedeutet das perspek-

TEXT Jonathan Huber

tivisch spiirbare Verbesserungen in den
Bereichen Online, TV und Radio. Denn
SoundAware hat eine qualitativ hoch-
wertige und im Markt bereits etablierte
Monitoring-Technologie, die selbst sehr
kurze Soundfragmente erkennen kann.
»Every second counts, because every
second means money for the righthol-
ders“, sagt Harold de Groot. Der Griinder
der SoundAware Group war vorher selbst
als Musikverleger tatig.

Bei der Unternehmensgriindung im
Jahr 1999 fiel die Wahl auf die Medien-
stadt Hilversum. Hier sitzt unter ande-
rem der niederlédndische 6ffentlich-recht-
liche Rundfunk. Viele Mitarbeitende der
SoundAware Group waren vorher bei
Medienunternehmen beschiftigt oder
haben einen musikalischen Hintergrund.
Heute werten sie Medieninhalte aus.
Neben der digitalen Musik-Erkennung
bietet die SoundAware Group auch Tech-
nologien im Bereich Eventcrawling, Wer-
bemonitoring und Reichweitenanalyse
an. Jede Menge Potenzial fiir Synergien
also fiir die GEMA.

>

»Every second
counts, because
every second
means money for
the rightholders«

So stellt sich die
GEMA Gruppe fiir
die Zukunft auf

Die GEMA hat sich in den vergangenen
Jahren an mehreren Unternehmen
beteiligt. Dr. Tilmann Hemminger, Head of
Strategy, Innovation & New Business bei der
GEMA, erklart: ,,Anorganisches Wachstum
durch Beteiligungen und Akquisen ist ein
wichtiger Baustein unserer Wachstumsstra-
tegie. Wir verfolgen damit zwei zentrale Ziele:
erstens den Zugang zu zukunftsgerichteten
Technologien, um unser Kerngeschaft noch
effizienter zu gestalten (zum Beispiel
deecoob). Zweitens diversifizieren wir unsere
Marktposition, um neue Geschaftsfelder zu
erschliefien (zum Beispiel Zebralution).“

Die SoundAware Group gehort in beide
Kategorien. Die GEMA investiert in eine
Schliisseltechnologie - die digitale Musik-
erkennung -, um effizienter und genauer aus-
schiitten zu kdnnen. Daneben erweitert die
SoundAware Group das Portfolio der GEMA
um digitale Services, die in der internationalen
Musik- und Medienbranche neue Umsatzquel-
len generieren.

MUSIC RECOGNITION
TECHNOLOGY (MRT)
EINFACH ERKLART

So erkennt der Algorithmus
einen Song: MRT identifiziert
Songs anhand sogenannter
Audio-Fingerprints. Wahrend ein
Mensch gewdhnlich zehn Finger-
abdriicke hat, hat ein Titel in der
SoundAware-Datenbank zwischen
300 und 400 Fingerprints, also aus
dem Frequenzspektrum extrahierte
Muster. Entdeckt der Algorithmus
eines dieser Muster beispielsweise
in einem Radioprogramm, kann die
Software dieses eindeutig dem Song
zuordnen. So werden selbst kurze
Musikfragmente zuverldssig erkannt.

Die MRT ist allerdings nur so gut
wie ihre Referenzdatenbank. Verges-
sen Sie daher nicht, Soundfiles zu
Ihren Songs im GEMA Onlineportal
hochzuladen. Nur so profitieren Sie
von der digitalen Musikerkennung,

95

Prozent
der gespielten Songs
erkennt SoundAware bei
der Analyse von TV-Pro-
grammen, im Radio sind
es sogar (iber 98 Prozent.
Nicht erkannte Musik wird
gebiindelt und spater
erneut gepriift.

SoundAware analysiert
die Medienprogramme
mehrfach. Diese sogenann-
ten Reruns erhohen die
Genauigkeit und ermdgli-
chen, dass Musik auch im
Nachhinein erkannt wird,
wenn beispielsweise die
Referenzdaten erst spater
vorliegen.

5

Jahre
in die Vergangenheit reicht
das Fingerprint-Archiv von
SoundAware. Damit kénnen
auch nachtréglich Musik-
nutzungen identifiziert und
vergiitet werden.
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Um sich in den Kompositionsprozess
zu begeben, braucht Farzia Fallah einen
klaren Kopf. Deshalb macht sie oft Tai-Chi
vor der Arbeit. Die Ergebnisse klingen so
gewaltig, dass sie von der GEMA mit dem
Musikautor*innenpreis in der Kategorie
Nachwuchs in der Sparte , Ernste Musik“
ausgezeichnet wurde

TEXT Kira Briick
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s gibt eine Person, die als

Allererstes erfidhrt, wenn

Farzia Fallah einen Preis

verliehen bekommt: , Mei-
nem Partner muss ich es sofort erzihlen,
denn er geht mit mir durch alle Phasen
des Komponierens, auch die schweren.
Zum Beispiel dann, wenn ein Stiick in
zwei Tagen fertig sein muss, ich aber
eigentlich vier Tage brauchte“, erzihlt
Farzia Fallah und lacht. Bevor sich die
43-Jahrige umsehen kann, wissen dann
schon ihre Eltern Bescheid; ihr Partner
startet postwendend einen Rundruf.
So auch jetzt, als die Komponistin den
Deutschen Musikautor*innenpreis in

Fotos: Daniel Mayer, Laura Brichta, Mattew Johnson
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BIOGRAFIE

Farzia Fallah, % €
Jahrgang 1980, geboren
in Teheran, ist seit 2007
in Deutschland. Fallah
studierte Komposition
u.a. in Teheran bei Alireza
Mashayekhi, an der Hoch-
i schule flir Kiinste Bremen
] und an der Hochschule

Sg—

fir Musik und Tanz K&In.
I Als freischaffende Kom-

ponistin arbeitet sie mit
verschiedenen Ensembles
und Musikerinnen und
J Musikern zusammen. .'-
Fallah wurde mehrfach
{ pramiert, u.a. mit dem
Oldenburger Kompo-
nistenpreis fiir Zeitge-
nossische Musik und der
Auszeichnung Forum
junge Komponisten der
Bayerischen Akademie
der Schonen Kiinste.
Sie ist Preistragerin des
Deutschen Musikautor*in-
nenpreises 2023 in der
Sparte ,,Ernste Musik®.

t 4

o™

der Kategorie Nachwuchs in der Spar-
te Ernste Musik der GEMA gewonnen
hat. ,,Als bildender Kiinstler kann mein
Partner meine Arbeitssituation sehr gut
nachvollziehen. Umso aufgeregter ist er,
wenn ich einen Preis entgegennehmen
darf erzihlt Fallah, die in K6In lebt und
am liebsten in ihrem heimischen Arbeits-
zimmer komponiert.

Das allerdings ist nicht immer mog-
lich. Die 1980 in Teheran geborene Fallah
arbeitet mit verschiedenen Ensembles
und Musikerinnen und Musikern. Dar-
um ist sie viel unterwegs - da bleibt ihr
oft nichts anderes {ibrig, als ihre Musik
von dort zu schreiben, wo sie gerade ist.

Dann lduft Fallah durch fremde Stra-
en auf der Suche nach einem Café, in
dem keine Hintergrundmusik stort - ein
oft nicht so leichtes Unterfangen. ,,Ich
komponiere meistens ohne Instrumen-
te. Im Arbeitsprozess stehe ich aber mit
den Musikerinnen und Musikern, fiir
die ich schreibe, in Kontakt. Wenn es
moglich ist, treffen wir uns auch. Aus
solchen Sessions nehme ich sehr viel
mit*, erzdhlt Fallah. Fiir sie ist es wich-
tig, dass die Musikerinnen und Musiker
ein Gefiihl dafiir haben, wer ihre Musik
geschrieben hat, wenn sie die fertigen
Noten in den Hénden halten.

Aufmerksamkeit auf den Klang

Um ihre herausragenden Kompositio-
nen schreiben zu kénnen, schiittelt Fal-
lah erst einmal den Alltag ab. ,,Ich muss
mich dem Denkprozess hingeben kdn-
nen, dafiir mache ich gerne direkt vor
der Arbeit die chinesische Kampfkunst
Tai-Chi. Die Halle, in der mein Tai-Chi-
Kurs stattfindet, ist auch mein Lieb-
lingsort in K6In.“ Und wenn es um den
Beginn eines neuen Stiicks geht, liebt es
die Komponistin, mit den Musikerinnen
und Musikern zu Tryouts zusammen
zu kommen, in denen experimentiert
wird. ,,Es hilft mir auch sehr, ganz ver-
schiedene Musik zu hoéren, um in den
kreativen Prozess zu finden.“ Die besten
Sdle dafiir sind fiir Fallah in Deutsch-
land der Sendesaal Bremen, ,weil da die

»Es hilft mir
auch sehr, ganz
verschiedene
Musik zu
horen, umin
den kreativen
Prozess zu
finden«

Farzia Fallah

temperamente

Bild oben: Farzia Fallah 2021 bei einem Por-
trit-Konzert von sich in der Hochschule fiir
Musik und Darstellende Kunst Frankfurt am
Main im Rahmen einer Kooperation mit Archiv
Frau und Musik. Bild unten: 2022 beim Alde-
burgh Festival (England) mit Dirigent Aaron
Holloway-Nahum

Akustik so wunderbar ist“. Aber auch die
Kunst-Station Sankt Peter in Koln, ein
spétgotischer Kirchenraum, den zeitge-
nossische Kiinstlerinnen und Kiinstler
immer wieder anders gestalten, schitzt
sie sehr.

Fiir die von ihr erschaffenen Klang-
welten findet Farzia Fallah selbst kaum
eine Beschreibung. Die Jury des Deut-
schen Musikautor*innenpreises dage-
gen schon: ,, Farzia Fallah hat sich in den
letzten Jahren in aller Stille ein Werk
erarbeitet, das durch Prizision sowohl
in der Suche nach der Entstehung des
Klangs als auch des Ausdrucks beein-
druckt®, resiimiert die Jury das kom-
positorische Schaffen der Preistriagerin.
»Da ihre Aufmerksamkeit so eindeutig
auf den Klang gerichtet ist, schafft sie
es, gewaltige Explosionen zu kompo-
nieren, ohne dass es melodramatisch
scheint.“ ]
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Die Singer-Songwriterin
LUNA nahm in ihrem
Kinderzimmer Musik

auf, filmte sich dabei und
wurde durch die sozialen
Medien zum Star. Fiir

ihre tiefgriindigen und
eingdngigen Songs wurde
sie nun von der GEMA mit
dem Musikautor*innenpreis
2023 in der Kategorie
»Nachwuchspreis®, Sparte
,Unterhaltungsmusik*
ausgezeichnet

TEXT Kira Briick

as vielleicht bemer-

kenswerteste an

LUNA - neben ihrem

kometenhaften Auf-
stieg in der Popwelt - ist, dass das
Berithmtsein, der Hype, scheinbar
spurlos an ihr vorbei rauscht. Alina
Striedl, wie LUNA eigentlich heift,
trégt gerne weite T-Shirts, Kapuzen-
pullis und Badelatschen. Die 2o0-Jdhrige
hat sich weder von ihrem Habitus noch
von ihrer Sprache dem Musikbusiness
angepasst. Ihren niederbayerischen
Akzent hort man sofort heraus, wenn
LUNA erzdhlt. Sie ist weder iiberdreht
noch abgehoben. Dabei hitte sie allen
Grund dazu.

Ende 2020, im Lockdown, 1idt
Striedl den s50-sekiindigen Video-
schnipsel eines selbst geschriebenen
Songs auf TikTok hoch - vorher nahm
sie Coverversionen auf. ,verlierer“
erzdhlt von einer zerbrochenen Lie-
be, der Clip geht durch die Decke und
wird nicht nur von unzihligen Usern
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Fotos: Daniel Mayer

gelikt und kommentiert - auch eta-
blierte Singer*innen wie Nico Santos
und Lea werden aufmerksam. Da sitzt
Striedl in ihrem niederbayerischen Hei-
matort Otterskirchen und kann selbst
nicht recht verorten, wie sie da drauflen
in den sozialen Medien gerade hochge-
jazzt wird. Bis heute wurde ,verlierer
mehr als 60 Millionen Mal bei Spotify
aufgerufen.

Eine junge Frau in ihrem Kinder-
zimmer-Tonstudio am Keyboard, auf
dem Kopf eine gelbe Kappe mit kleiner
Ente - fiir ihre Fans ist das ein ikoni-
sches Bild. Die Kappe ist unbewusst
zu ihrem Markenzeichen geworden,
nachdem LUNA sie einmal bei einem
Videodreh getragen hatte. ,,Aber es war
ja nicht geplant, dass ich sie immer tra-
gen wiirde. Uber Kleinanzeigen habe
ich im Internet auch noch zwei weitere
Exemplare ergattert, mit denen soll-
te ich noch eine Zeit {iber die Runden
kommen®, sagt LUNA und schmunzelt.
Thren Kiinstlerinnennamen hat sie sich
nach der Mondgéttin Luna gegeben -
wenn alles in der Nacht still um sie her-
um ist, konne sie am besten an neuen
Songs arbeiten.

Sprachrohr ihrer Generation

,»Flir mich stand immer fest: Ich mache
auf jeden Fall mein Abi. So kurz vor dem
Ziel hitte ich den Schulabbruch sicher
bereut®, sagt LUNA. Wihrend sich ihre
Klassenkamerad*innen also aufs Abitur
vorbereiteten, musste sich LUNA um
ihr neues Standbein kiimmern. Mehrere
Labels hatten um sie gebuhlt, wollten
einen Plattenvertrag mit ihr machen.
Sie entschied sich fiir Treppenhaus, das
Label der Sdngerin Lea. Auf einmal gab
es ziemlich viel Biirokratie zu erledigen:
»Ich hockte beim Steuerberater, anstatt
nachmittags zu chillen oder zu lernen®,
sagt sie. In den Ferien wollte LUNA am
liebsten in Berlin sein, da fiihle sie sich
frei und kénne mit ihren Kiinstlerkol-
leg*innen Musik machen. Ihr Papa fuhr
sie von ihrem 600-Einwohner-Dorf,
das bei Passau liegt, hin. Als sie 2021
ihr Abitur bestanden hatte, zog LUNA
schnurstracks mit Sack und Pack in die
Hauptstadt.

temperamente

1 H Heute, zwei Jahre spdter, hat LUNA

» Fu r mICh nicht nurviel Biihnenerfahrung sammeln
stand immer konnen. Sie ist auch zum Sprachrohr
ihrer Generation geworden. Am Bun-

fest: Ich mache destag stand sie bei der Fridays-for-Fu-
° ture-Bewegung vor 50 ooo Menschen

auf leden Fall auf der Bithne. LUNAs Songs drehen
® . sich darum, wie es ist, anders zu sein. Sie
mein Abl. so selbst outete sich mit 15 Jahren als homo-
kl.l rz vor d em sexuell - ein Schritt, der sie viel Zeit und

Uberwindung gekostet hat. ,,Sie ist jung,

ziel hstte ich de“ sie ist mutig. LUNA und ihre Musik ste-

hen dafiir, dass es richtig ist, sich fiir

Schulabbruch sich, seine Gefiihle und seine ureigens-
. te Identitét einzusetzen®, sagt die Jury
S|che|" bereut<< des Deutschen Musikautor*innenpreises
iiber LUNA. ,,Dabei ist ihre einmalige

LUNA Stimme nicht nur als Klangkorper zu

betonen - sie verleiht mit ihrer Haltung,
ihren Themen und ihrem Bekenntnis zu
modernem deutschem Pop ihrer Gene-
ration eine Stimme.“

Bei all dem Hype um ihre Person
bleibt LUNA unaufgeregt. Sie freue sich
sehr iiber den Erfolg: ,,Erfolgreich zu
sein ist vor allem fiir die Leute ein tol-
les Zeichen, die mir lange Zeit abgeraten
haben, das zu machen, was ich am besten
kann.“ n

BIOGRAFIE

LUNA, Jahrgang 2002, ist
Preistragerin des Deutschen
Musikautor*innenpreises 2023
in der Kategorie ,,;Nachwuchs-
preis“, Sparte ,,Unterhaltungs-
musik. Alina Striedl, so ihr
biirgerlicher Name, wuchs

im niederbayerischen Dorf
Otterskirchen in der Nahe von
Passau auf. 2021 machte sie an
einem katholischen und auf
Musik ausgerichteten Gym-
nasium Abitur. LUNA lebt in
Berlin und wurde bereits mit
der 1Live Krone und dem New
Music Award ausgezeichnet.
Sie hat einen Plattenvertrag
mit Treppenhaus, dem Label
der Musikerin Lea.

LUNA in den Berliner Riverside Studios
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Ein Kinderzimmer
als Tonstudio

Im Mairz dieses Jahres wurde die 9o oooer-Marke der GEMA
Mitgliedschaften geknackt. Fiir uns Anlass genug zu gucken, wer
das wohl ist. Carolin Niedermann aus der Social-Media-Abteilung

fuhr nach Berlin, um den Alltag der 13-jihrigen KARLINE
zwischen Tonstudio und Kinderzimmer kennenzulernen

enn man das Zim-
mer eciner 13-Jih-
rigen im Kopf hat,
dann denkt man
wohl vor allem an Poster von Apache,
Nina Chuba und Co. Emotionale Tee-
niephasen mit viel Schminke - rosafar-
bene Einrichtung inklusive.

Als ich KARLINE in ihrem Zuhau-
se im Sommer in Berlin besuche, bin
ich iiberrascht. Hier scheint kein jun-
ges Médchen zu leben, das gerade zum
Teenager heranreift. Hier sieht es aus, als
wire ein Musikprofi am Werk.

Die Zimmertiir ist kaum zu sehen,
sie ist von oben bis unten mit Kon-
zerttickets beklebt: Elton John, CATT,
Udo Lindenberg, Jamie Cullum, Carol
King, Depeche Mode: nur ein Bruchteil
der Veranstaltungen, die sie mit ihren
Eltern bereits besucht hat. In der linken
Ecke unterhalb des Betts hat sich KAR-
LINE ein kleines, aber schon sehr pro-
fessionelles Tonstudio eingerichtet. Hier
schreibt und komponiert sie, und nimmt
ihre ersten Werke auf (,,Draussen bei den
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TEXT Carolin Niedermann

Sternen, ,,Alles wird ...“). Wahrend ich
in meiner frithen Schulzeit verkrampft
versuchte, Blockflote zu lernen, spielt
KARLINE bereits ,,Klavier, Ukulele, ein
kleines bisschen Schlagzeug und etwas
Geige“.

Musik liegt ihr im Blut. Schon als
Dreijdhrige versucht sie sich selbst am
Klavier. Kurz darauf folgt auch der ers-
te richtige Klavierunterricht. Mit sechs
Jahren tritt sie dem Kinderchor der
Komischen Oper Berlin bei. Seither hat

sie bei verschiedensten
Opernproduktionen
mitgewirkt, zuletzt
in Dagmar Manzels
gefeierter ,,Pippi Lang-
strumpf“-Inszenie-
rung in einer kleinen
Solorolle als Annika.

Die Komische hE. 1

Oper - ein zweites
Zuhause
Etwas wehmiitig wirkt KARLINE, als
wir uns vor der Komischen Oper treffen.
Das Geb#dude muss saniert werden, der
Opernbetrieb wird fiir etwa sechs Jahre
an anderen Orten in Berlin stattfinden.
Mit der Komischen Oper verbindet KAR-
LINE viele schone Erinnerungen. ,,.Dieses
Haus war fiir mich ein zweites Zuhause
- ich habe nicht nur kiinstlerisch, son-
dern auch menschlich die tollsten Dinge
erlebt! Das alles héngt fiir mich hier im
Gemiuer.“

KARLINESs eigene Musik klingt ver-
triumt, authentisch und ehrlich. Thre Tex-
te sind tiefgriindig. Sie ldsst in ihre Werke

Fotos: Markus Rex

»ZWIis

den gr
Kiinstlerinnen
und Kiinstlern in
einem Netzwerk
zu sein, ist fiir
mich eine grof3e
Ehre«

KARLINE

verschiedene Klénge und Erlebnisse ein-
flieRen - eben alles, was ihr wichtig ist und
sie beschiftigt. Wer reinhdren mdchte,
findet ihr Spotify-Profil unter KARLINE.

Nach der Schule, erzihlt KARLINE
mit leuchtenden Augen, mochte sie an der
School of Popular Arts in Berlin studieren.
Ob es Popular Musik oder Musikprodukti-
on wird, weif3 sie noch nicht genau - aber
bei einer Sache ist sie sich sicher: Sie will
Singer- und Songwriterin werden!

GEMA Mitgliedschaft
mit 13 Jahren

Auf ihrer musikalischen Reise wird KAR-
LINE von ihrer Schule, aber auch von

temperamente

ihren Eltern unterstiitzt. Ihre Mutter
empfahl ihr aulerdem, sich bei der GEMA
anzumelden und half ihr beim Ausfiillen
des Mitgliedsantrags. Sie mochte ,,das tol-
le Willkommenspaket“, das sie zu ihrem
Start in der GEMA Welt erhielt, und fiihlt
sich jetzt schon gut aufgehoben: ,Zwi-
schen all den grofien Kiinstlerinnen und
Kiinstlern in einem Netzwerk zu sein, ist
fiir mich wirklich eine grofie Ehre.“

Ich bin sehr gespannt, auf welcher
Bithne wir KARLINE in den néchsten
Jahren sehen werden. Fiir mich steht
aber jetzt schon fest, sie wird auf jeden
Fall ihren ganz eigenen Fuflabdruck in
der Musikwelt hinterlassen. ]
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social

Hier zeigt
sich die GEMA
von ihrer
besten Seite

f

facebook.com/gema

X

twitter.com/gema_news

instagram.com/gema

youtube.com/gemamusik

linkedin.com/company/gema

d

tiktok.com/@gemamusik_

Schauen Sie auf unseren
Social-Media-Kanalen vorbei
und bleiben Sie immer und
Uberall auf dem Laufenden

eutsche Popgeschichte von ihren

Anféngen bis heute - Uiber Rock’n’Roll,

Musik aus der ehemaligen DDR bis hin

Podcast ,,Grenzsaiten‘ (ber
die deutsche Popgeschichte

Aktion Musik local heroes - hat ab den 1950er-
Jahren jedes Jahrzehnt eine eigene Episode. Die
13 Folgen der ersten Staffel sind immer gut eine

Willkommen zurlick!

Bio-Link-Seiten, Promo-Partnerschaften,
Statistiken: mit neue Funktionen

ie Musikplattform MusicHub unterstiitzt Kreative bei der Organisation, Ver-

waltung und Verbreitung ihrer Musik. Daflir erweitert die Tochterfirma der GEMA

laufend ihr Portfolio. Mit dem neuen Mini-Website-Builder von MusicHub k&nnen
sich Musikerinnen und Musiker einfach und schnell eine Link-Ubersicht fiir inre Community
erstellen: Wo kann ich den aktuellen Song anh&ren, Konzertkarten kaufen oder in Fanartikeln
stobern? Gerade auf Social Media ist oft wenig Platz, diese Informationen kompakt darzustel-
len. Die Bio-Link-Seite von MusicHub ermdglicht der Community Zugang zu den wichtigsten
Inhalten mit einem Klick. Um der eigenen Musik zu noch mehr Reichweite zu verhelfen, bietet
MusicHub seinen Nutzerinnen und Nutzern Unterstiitzung in den Bereichen Playlist- und Radio-
promotion sowie Musikmarketing an. M&glich machen das die neuen Promo Partner, bei denen
MusicHub-User von Sonderkonditionen profitieren. Im neu gestalteten MusicHub-Account
finden Nutzerinnen und Nutzer alle Releases, Einnahmen und Statistiken auf einen Blick. Aufder-
dem bietet die Musikplattform zusitzliche Inhalte wie Videokurse oder Blogartikel an.

@ www.music-hub.com

Sicherer Umgang mit
sozialen Netzwerken

Informationen, die einmal im Netz veroffentlicht wurden,
kénnen in falsche Hande geraten und einen Identitdtsdiebstahl
ermdglichen. Es braucht nur einen gedankenlosen Moment und
plétzlich sind Fotos oder andere Informationen von lhnen online.

Diese sind fiir Cyberkriminelle duBerst wertvoll und werden gezielt im Netz gesucht.
Eine wichtige Rolle spielen dabei soziale Netzwerke. Daher ist es wichtig, vor Offen-
legung von Benutzerdaten, Mitgliedsnummern, Vertragsnummern oder dhnlichen
personenbezogenen Informationen in sozialen Netzwerken zu priifen, ob eine Verof-

media
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Irrtiimer, Verwechslungen und

zu Deutschrap. Das prasentieren in ihrem Podcast ~ Viertelstunde lang, sehr unterhaltsam und vollge-
die mehrfach ausgezeichnete Popmusikerin Angela  packt mit Insider-Wissen und historischen Fakten.
Peltner (u.a. Panikpreis von Udo Lindenberg), die ,Ole und ich lieben Popmusik und der Podcast
auch der Band CLANG vorsteht, und der Musik- zollt der Popgeschichte und ihrem ganzen Glanz-
journalist und Popnerd Dr. Ole Léding (Autor: und Schmutzgeschichten Respekt. Etwas Gossip,
,Sound of the Cities), der Popthemen gernauch  etwas nerdig, etwas anders eben®, sagt Angela. Der
fur Kinder und Jugendliche aufbereitet (,Sendung  Podcast ist auf Spotify abrufbar.

mit der Maus®). Im Podcast ,,Grenzsaiten“ - eine

Produktion des Vereins @ www.local-heroes.de

fentlichung wirklich notwendig ist. Die GEMA setzt technische Mafthahmen um, um
die Sicherheit Ihrer Daten zu gewdhrleisten.

Empfehlungen fiir Sie: 1. Stellen Sie sicher, dass keine Daten aus unserem
GEMA Registrierungs- oder Authentifizierungsprozess durch Sie oder Dritte

veroffentlicht werden. 2. Priifen Sie regelmiflig die Veréffentlichung lhrer O
Daten in sozialen Netzwerken auf Notwendigkeit.
Je weniger Daten von lhnen einsehbar sind, desto weniger Angriffsflache bieten Sie ﬁ MIX

. Papi Fordert
den Cyberkriminellen. o oute Waldnutzang

wosscog  FSC® C014255

Unvollsténdigkeiten sowie
Druck- und Satzfehler vorbehalten,
alle Angaben ohne Gewahr.

Klimaneutral
O 0932505 100

/@\

Foto: Mattias Pillath-Kriiger, Forhanx/Adobe Stock
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"‘A Ursula Goebel

Als Chefredakteurin
interviewt sie in
jeder Ausgabe
ein Neumitglied,
das per Zufall
ausgewahlt wird.
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3 FRAGEN AN

GI\IIv Heldt

Komponistin

»Eine attraktive
nl-Media-Prdsenz
ist wichtig fir

ikalischen Erfolg«

Erst kam das Jazzstudium, dann ihre eigene Band
El Afinque. Ab Oktober geht Gudrun-Marlene Heldt (29) in
die Salsahauptstadt Cali nach Kolumbien, um die nichsten
Schritte als Salsaposaunistin und -arrangeurin zu machen. Seit
Kurzem ist sie GEMA Mitglied. Herzlich willkommen!

machen? Wie wiirden Sie lhren Musik-

stil beschreiben?
Mein Name ist GM Heldt, ich bin Posaunistin
und Arrangeurin. Mein musikalisches Zuhause
ist die siidamerikanische Musik. Wahrend mei-
nes Jazzstudiums an der Folkwang Universitit
der Kiinste in Essen griindete ich die Salsaband
El Afinque, fiir die ich nicht nur Klassiker der
Salsamusik, sondern auch siidamerikanische
Popsongs und Kompositionen meiner Mitmu-
siker arrangiere und so zum ersten Mal zum
Klingen bringe. Mein Ziel ist es, den musikali-
schen Kern zu wahren, ihm aber ein frisches,
attraktives Gewand zu geben. Im Oktober werde
ich in die Salsahauptstadt Cali ziehen, um mei-
nen Weg als Salsaposaunistin und -arrangeurin
weiterzugehen.

1 Koénnen Sie uns sagen, was Sie genau

Herausforderungen in der Branche?
Wer heutzutage musikalische Erfolge
erzielen will, braucht eine attraktive Prisenz

2 Wo sehen Sie aktuell die grofiten

in den sozialen Medien. Was niitzt ein genia-
les Arrangement, wenn man nicht weif3, wie
man es vermarktet. Die Aufmerksamkeits-
spanne des Konsumenten ist u. a. auf TikTok
und Instagram auf wenige Sekunden begrenzt
- darauf entsprechend zu reagieren und gute
Musik auch gut zu présentieren, empfinde ich
als grofie Herausforderung.

verbinden Sie mit der GEMA Mit-

gliedschaft?
Ich vertraue darauf, dass die GEMA meine
Erstbearbeitungen und Kompositionen
schiitzt. Durch meinen Umzug nach Kolum-
bien ist es mir besonders wichtig, dass die
GEMA im Ausland eine dhnliche Prisenz
hat und meine musikalischen Rechte auch in
Stidamerika vertritt.

Instagram: @gmheldt_music

3 Welche Erwartungen/Wiinsche

Fotos: Annika Ernst, Sebastian Linder

Fotocredit: Sebastian Linder

SAVE
THE
DATE

DEUTSCHER
MUSIKAUTOR INNEN

PREIS

VERLEIHUNG DES 15. DEUTSCHEN MUSIKAUTOR*INNENPREISES

AM 8. FEBRUAR 2024

IM BERLINER HOTEL
RITZ-CARLTON

nformationen zum Preis unter
www.musikautorinnenpreis.de
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= verzichten?

| Wenn Sie die virtuos kiinftig als E-Paper
lesen m&chten, so kdnnen Sie dies ganz
einfach im GEMA Onlineportal im Bereich
Meine Daten anpassen.
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Noch nicht im GEMA Onlineportal?

In unserem Onlineportal haben wir viele niitzliche Services vereint. Sie kénnen darin
beispielsweise Ihre Werke anmelden, erhalten Einsicht in lhre Finanzdaten und

Tantiemen oder kdnnen Ihre persénlichen Daten dndern. Das spart Zeit und Papierkram. Sind
Sie einmal registriert und freigeschaltet, stehen lhnen alle Services offen.

Registrieren Sie sich unter www.gema.de/onlineportal

Bei weiteren Fragen zur Umstellung der gedruckten virtuos auf E-Paper wenden Sie sich bitte an redaktion@gema.de





